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KOLASTYNA

PROTECT BEAUTY

Kosmetyki KOLASTYNA stanowia tarcze ochronng dla skéry oraz niezawodne towarzystwo podczas codziennych
zabiegow pielegnacyjnych. Technologicznie zaawansowane produkty wspomagaja prawidtowe funkcjonowanie skéry
kazdego dnia, spetniajgc oczekiwania kazdej wymagajacej kobiety. Formuly zostaly wzbogacone o COLLASTEN
COMPLEX®, ktéry wraz z odpowiednio dobranymi substancjami aktywnymi, zapewnia skérze skuteczng pielegnacije

dostosowana do rodzaju cery oraz wieku.

.

KOLASTYNA

Kontekst rynkowy
Przemyst kosmetyczny w Polsce posiada dtugoletnig tradycje. Jego solidne podwaliny
zostaly pofozone w okresie Dwudziestolecia Migdzywojennego, a w czasie istnienia tzw.
Bloku Wschodniego Polska byta gtéwnym producentem i eksporterem kosmetykdw
w Owczesne] Europie Srodkowo-Wschodniej. Transformacia gospodarcza rozpoczeta
w 1989 roku przyczynita sie do prywatyzacji zakladow kosmetycznych. Nowe warunki
ekonomiczne rozbudzity inicjatywe przedsigbiorczg wsrdd rodakdw, w wy-
niku ktérej powstato wiele firm zajmujgcych sie produkcja i sprzedaza

kosmetykéw. Rynek kosmetyczny w Polsce jest ewenementem na .
skale $wiatowg z racji bardzo silnej reprezentaciji na potkach lokal- =

nych marek, produkowanych zaréwno w duzych i $rednich
przedsiebiorstwach, jak rowniez w zupetnie niewielkich firmach.
Udziat w sprzedazy kosmetykéw rodzimej produkcii jest wyjat-
kowo wysoki w poréwnaniu z innymi krajami (szacuie sie, ze
sprzedaz w segmencie kosmetykdéw do pielegnacji twarzy

i ciata generowana przez lokalnych producentéw siega potowy
obrotéw). Cechg charakterystyczng branzy kosmetycznej jest
rowniez wysoka konkurencyjno$¢ po stronie podazowsj, bar-
dzo zréznicowana oferta, duza liczba graczy rynkowych oraz
wysoka jakos¢ proponowanych produktéw.

KOLASTYNA

Historia Marki

Poczatki KOLASTYNY siegajg 1983 roku. Najpierw firma zaj-
mowata sie dystrybucjg surowcédw wykorzystywanych w pro-
dukcji kosmetykdw, by nastepnie zmieni¢ profil dziatalnosci
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i rozpocza¢ réwniez wytwarzanie produktéw do pielegnacji. Marka KOLASTYNA to
prekursor kategorii preparatéw ochrony przeciwstonecznej na polskim rynku, przez
wiele lat — niekwestionowany lider tego segmentu, prowadzacy intensywne dziatania
udwiadamiajgce spoteczenstwu potrzebe ochrony skéry przed szkodliwym promie-
niowaniem stonecznym. Produkty z charakterystycznym logo palmy na opakowaniu
czesto byly widoczne na battyckich plazach. Marka sukcesywnie rozwijata swoje port-
folio, do ktérego wigczyta, poza kosmetykami stonecznymi, réwniez inno-
wacyjne produkty do pielegnacji ciata i twarzy, w tym kultowa linie
»Rajska Oliwka”.
W 2012 roku KOLASTYNA zmienita kurs — wraz ze zmiang wia-
Sciciela przezyta rewolucje: otrzymata nowg strategie i koncep-
cje, od poczatku zostata zaprojektowana architektura marki —
nowe portfolio zostato stworzone jako odpowiedz na aktualne
potrzeby konsumentek w oparciu 0 zaawansowane sktadniki
aktywne. Po zmianie strategii, marka zanotowata dynamiczne
dwucyfrowe wzrosty sprzedazy, w 2013 roku zostata liderem
rynku produktoéw do opalania [Nielsen, cafa Polska, styczen-
-sierpien 20013].
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Osiagniecia
KOLASTYNA to marka kosmetyczna wielokrotnie doceniana, po-
siadajaca wysoka rozpoznawalno$¢ wsrdd konsumentdw. W szcze-
gdinosci produkty do opalania KOLASTYNA sg gleboko zakorze-
nione w $wiadomosci Polakéw i uznawane sg niemal za kultowy
kosmetyk stoneczny o charakterystycznym zapachu wakacji.
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Marka jest laureatem wielu nagréd i wyroznien. W 2012 roku zdobyta Laur Konsumenta
w kategorii Odkrycie roku, a niektére produkty zyskaty miano Peret rynku kosmetycznego,
przyznawane przez magazyn branzowy ,Wiadomosci Kosmetyczne”. Zauwazony zostat
rowniez spot reklamowy, uhonorowany wyrdznieniem ldea Awards. Aprobata nowego wi-
zerunku marki znalazta odzwierciedlenie w Qltowym Koncepcie — wyrdznieniu przyznanym
przez magazyn ,Kosmetyki”. W nastepnych latach jeszcze kilkakrotnie KOLASTYNA sta-
wata na podium plebiscytow Laur Konsumenta: ztoto w kategorii Kremoéw do stép (dwu-
krotnie) oraz w kategorii Polska marka kosmetyczna, braz w kategorii Kremy przeciw-
zmarszczkowe. Kremy do rgk KOLASTYNA okazaly sie natomiast najlepszymi produktami
w tej kategorii w 2014 roku (nagroda Najlepszy produkt — wybdr konsumentdw).

Oferta

KOLASTYNA jest bliska aktywnej kobiecie, doskonale rozumie jej potrzeby w zakresie
pielegnacii skory i potrafi na nie odpowiedzie¢ dobrze skomponowanym produktem.
Jest nowoczesna i dynamiczna, potrafi dopasowac sig do jej rytmu zycia, jest nieza-
stgpionym towarzystwem w codziennych zabiegach pielegnacyjnych. To marka, ktéra
wydobywa i chroni piekno kazdej kobiety.

Portfolio KOLASTYNY to ponad 200 kosmetykow do kompleksowej pielegnacii skory,
ktére powstaly w trosce o zachowanie pigkna kobiet, by chroni¢ ich urode przed co-
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dziennymi czynnikami, ktére niekorzystnie wptywaja na skore — storce, niskie tempera-
tury, wiatr, zanieczyszczenia, czy stres. Warunki Srodowiskowe oraz tryb zycia ostabiajg
kondycje skory, przyczyniajgc sie do jej odwodnienia, utraty elastycznosci i zdrowego
kolorytu oraz przyspieszenia procesdw starzenia. Aby zapobiec tym niepozadanym
zmianom KOLASTYNA proponuje caly wachlarz kosmetykéw do pielegnacii twarzy
(kremy, serum, maski, mleczka do demakijazu, toniki, ptyny micelarne, zele do mycia
twarzy) i ciata (balsamy, olejki, koktajle, preparaty antycellulitowe, kremy do rak i stop)
oraz preparaty ochrony przeciwstonecznej w szerokim wyborze form aplikacji i wysoko-
&ci filtrow. Receptury kosmetykdéw powstajg w nowoczesnym zespole laboratoriow,
pracownicy dziatu R&D z duzg atencja dobierajg aktywne sktadniki, wykorzystujac $wia-
towe trendy kosmetologiczne, by sprosta¢ wymaganiom konsumentek.

Promocja Marki

W 2012 roku KOLASTYNA pojawita sie w nowej odstonie — marka przeszta rewolucie,
ktdrej towarzyszyla intensywna kampania reklamowa. Bohaterem reklamowego spotu
telewizyjnego zostat krem przeciwzmarszczkowy dedykowany dla kobiet powyzej 40.
roku zycia z linii Repair. Istotnym przestaniem przy realizacji spotu byto ukazanie dnia z zy-
cia aktywnej kobiety, jednej z nas, wypelnionego codziennymi obowigzkami, w ktérym
jednak jest miejsce na chwile przyjemnosci i czas na zadbanie o siebie, a wybdr kosme-
tyku nie jest przypadkowy — to produkt, ktdry jest niezawodny i zapewnia jednym gestem
odpowiednig pielegnacie. Uzupetnieniem komunikacji byta szeroka kampania prasowa,
wspierajgca rézne kategorie produktowe, skierowana do kobiet w réznym wieku.

W kolejnych latach marka byta promowana jako sponsor najpopularniejszych progra-
mow telewizyjnych z istotng obecnoscig w prasie. KOLASTYNA jest zawsze blisko
swoich konsumentek, organizuje specjalne sesje konsultacyjne, aby pomdéc w dobo-
rze najodpowiedniejszych do ich potrzeb kosmetykow. Produkty dedykowane dla
miodszych konsumentek (preparaty do demakijazu, balsamy do ciata, nawilzajgca
linia kremow do twarzy Hydra Touch) otrzymuja silne wsparcie w internecie. Stoneczne
produkty KOLASTYNA sg co roku obecne nad Battykiem — organizowanych jest
szereg aktywnosci nadmorskich, potgczonych z widocznym brandingiem na plazach,
samplingiem i animacjami dla plazowiczdw.

Ostatnie wydarzenia

W 2015 roku ambasadorkg marki zostata Matgorzata Kozuchowska, jedna z najpo-
pularniejszych polskich aktorek. Wesprze ona KOLASTYNE w komunikacji marketin-
gowej — TV, prasa, radio — polecajgc produkty marki.

www.kolastyna.pl

TO, CZEGO NIE WIEDZIALES

Nazwa KOLASTYNA pochodzi od nazwy dwoch podstawowych biatek budulco-
wych skory, odpowiedzialnych za jej jedrnos¢ i elastycznose: kolagenu i elastyny.

Receptury KOLASTYNY bazujg na COLLASTEN COMPLEX® — unikalnej kompozy-
¢ji kolagenu, elastyny i glikogenu, usprawniajgcej metabolizm i proces dotlenienia ko-
morek skory oraz poprawiajacej jej jedrmosé i elastycznose.

KOLASTYNA to prekursor kategorii preparatow ochrony przeciwstonecznej na pol-
skim rynku, wieloletni lider tego segmentu.
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