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Kamis, obecny na polskim rynku od 1991 roku, jest najbardziej znang marka przypraw i musztard, kojarzong z najwyz-
szg jakoscig i niepowtarzalnym smakiem swoich produktéw. Kamis stat sie tworca kategorii przypraw w Polsce, stawia-
jac na innowacyjnosc i przetamywanie stereotypow w mysleniu o przyprawach i kulinariach. Obecnie produkty Kamis
s3 najchetniej kupowanymi przyprawami w Polsce, a marka - ekspertem w tworzeniu smakoéw, kreowaniu wyjatkowych

mieszanek oraz synonimem przypraw najwyzszej jakosci.

Kontekst rynkowy -'_ -

Rynek przypraw w Polsce jest w ten- R
deciji wzrostowej od wielu lat. Gtéwni '
gracze, oprocz Kamisa, to w kolej-
nosci alfabetycznej: Apetita, Kotanyi
oraz Prymat.

Rynek musztard charakteryzuje sie
stabilnoscig. Kamis jest niekwestio-
nowanym liderem tej kategorii, zde-
cydowanie wyprzedzajgc pozosta-
tych graczy.

0Od 2011 roku Kamis nalezy do gru-
py McCormick & Company. Przed-
siebiorstwo zostato zatozone w Balti-
more, w USA, w 1889 roku przez
Willoughby’ego M.  McCormicka,
ktéry 7 lat pozniej kupit w Filadelfii
firme zajmujaca sie produkcia przy-
praw i rozpoczat swojg przygode
w  krainie smakow. Odtad firma
McCormick specjalizuje sie w pro-
dukcji przypraw, a po 125 latach
dziafalnosci dociera ze swoimi pro-
duktami do konsumentéw w 125
krajach. Obecnie McCormick &
Company jest $wiatowym liderem na
rynku przypraw i dodatkéw smako-
wych, zajmuje sie produkcja, wpro-
wadzaniem na rynek, handlem, mar-
ketingiem i dystrybucjg przypraw,
produktow specialite i aromatow dla
catego przemystu spozywczego — placdwek sprzedazy detalicznej, producentéw zyw-
nosci i dziatalnosci gastronomiczne;.

McCormick & Company znany jest z inicjatywy Flavor Forecast — pionierskiego wyda-
rzenia w dziedzinie rozpoznawania trenddw i skfadnikow, ktére stang sie popularne
w kulinariach. Wydarzenie Flavor Forecast zostato zainicjonowane 15 lat temu i przygo-
towane przez zespdt Swiatowych ekspertow z firmy McCormick, skladajacy sie z sze-
fow kuchni, profesjonalistéw z branzy, 0séb sledzacych trendy oraz technologdw zyw-
nosci. Flavor Forecast inspiruje do odkrywania nowych smakéw i innowacji na catym
Swiecie w najblizszych latach.

Historia Marki

Kamis rozpoczat dziatainos¢ w 1991 roku, oferujgc wdwczas mono ziota i przyprawy.
W 1998 roku do asortymentu dotgczyty mieszanki przypraw, ktére od razu spotkaly sie
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Z duzym zainteresowaniem klientow.
Jeszcze wieksze uznanie klientow zy-
skaly wprowadzone w 1995 roku
pierwsze na polskim rynku przyprawy
w stoiczkach i przyprawy na grilla.
W tym samym roku do portfolio marki
dofgczyly takze musztardy.

Wraz z poczatkiem nowego stulecia
firma wprowadzita na rynek nowg
marke w segmencie economy — po-
wstato Galeo.

W 2011 roku Kamis zostat przejety
przez McCormick & Company —$wia-
towego lidera rynku przypraw. Po tej
transakcji, w lipcu 2012 roku, nazwa
firmy z Kamis S.A. zmienita sie na
McCormick Polska S.A., a spdtka
w petni wsparta rozwdj i sukces ma-
rek Kamis i Galeo.

Obecnie McCormick Polska S.A. po-
siada w Stefanowie jeden z najnowo-
czednigjszych  zaktaddw  produkcyj-
nych w regionie, dysponuje wiasnymi
Laboratoriami Kontroli Jakosci oraz
Dziatern Badan i Rozwoju. Siegajac po
produkty Kamis i Galeo, konsumenci
mogg mie¢ pewnos$C najlepszego
i niepowtarzalnego smaku, gdyz ja-
kos¢ jest wbudowana w DNA firmy
McCormick & Company. Systemy,
procesy i badania prowadzone przez
firme sg jednymi z najbardziej rygorystycznych w branzy. Oznacza to, ze testuje ona swoje
gotowe produkty, a co najwazniejsze testuje takze skiadniki, ktére do nich dodaje.
McCormick Polska S.A. dostarcza w przyblizeniu 300 produktéw na rynek detaliczny pod
markami Kamis i Galeo, a takze 200 produktdw na rynki Rosji, Ukrainy i Rumunii.

Osiggniecia

Kamis otrzymat wiele prestizowych nagréd i wyrdznien. Tylko w ostatnich latach dotg-
czyty do nich m.in.:

e Wybodr detalistéw HIT HANDLU 2014 dla Kamis Musztarda Sarepska 185 g
— Kategoria Musztard.

e Brgzowy medal w badaniu konsumentéw ,Najlepszy produkt, wybdr konsumentdw
2015” — Kamis linia przypraw Kuchnia $wiata: przyprawa do pizzy po sycylisku,
przyprawa do pomidoréw, przyprawa do spaghetti bolognese.



PREZYPRAWA DO

KURCZAKA

ZEOCISTA

a ’ -
! . ;
g - .N. PARFRTEA SLOCRA

i PREYPRAMWA D0 FUREZARA
e TLOCHTA

e Ztoty medal w badaniu konsumentow ,Najlepszy produkt, wybdr konsumentow
2015” — Kamis Musztarda Kremska w kategorii Sosy Mokre.

McCormick Polska S.A. jest aktywnie zaangazowany w dziatalno$¢ charytatywna.
W grudniu 2014 roku firma trzeci rok z rzedu, jako partner strategiczny akcji, wsparta
Swigteczng Zbiérke Zywnosci organizowang przez Federacje Polskich Bankow
Zywnosci. W zbidrke zaangazowato sie kilkudziesieciu pracownikéw firmy, ktérzy
wspdlnie segregowali zebrang zywno$é w magazynie Bankéw Zywno$ci w Regutach
pod Warszawa.

Oferta
Kamis stworzyt kategorie przypraw w Polsce, stawiajgc na innowacyjnos¢ i przetamy-
wanie stereotypow w mysleniu o przyprawach. Dzigki marce, przyprawy to w $wiado-
mosci Polakow nie tylko sél i pieprz, lecz takze ziota, mieszanki przyprawowe, marynaty
czy octy smakowe.

Obecnie oferta Kamis to ponad 250 produktdw. Portfolio marki tworzg

trzy najwigksze grupy asortymentowe — ziofa i przyprawy,
mieszanki ziét i przypraw oraz musztardy. W ofercie znaj-
dujg sie takze trzy kategorie uzupetniajgce — octy, ket-
chupy i, wprowadzone przez Kamis w 2013 roku na
polski rynek, fixy.

KAMIS

Ziota i przyprawy Kamis posiadajg jedyne na rynku strunowe zamkniecia gwarantujgce
najwyzszg jakosci. Wszystkie mieszanki to tylko naturalne ziota i przyprawy, wolne od
glutaminianu sodu i konserwantow.

Kamis jest liderem przypraw do grilla. Ma najszerszy asortyment przypraw do grilla
na rynku. Oferta grillowa to az dwie linie, w tym Kamis GrillMates — grill prosto z USA,
dla prawdziwych mezczyzn. Marka ma takze ciekawg oferte przypraw do konkretnych
dan grillowych.

Linia premium Specialite to jedyna taka delikatesowa linia na rynku przypraw. Wyjatkowe
surowce w najwyzszej jakosci i nowych technologiach pozwalajg marce Kamis na
zapewnienie smaku i aromatu $wiezych ziét w wygodnej formie.

Promocja Marki

Kamis to marka silnie wspierana zaréwno w komunikacji konsumenckiej, jak i sklepie.
Komunikacja i wsparcie promocyjne ma na celu angazowanie konsumenta i oparte jest
na najwazniejszych atrybutach marki, takich jak: wysoka jako$¢, ekspercki charakter
i emocje zwigzane z gotowaniem.

W 2014 roku Kamis byt tez obecny w TV, kontynuujgc sponsoringowg obecno$¢ w pro-
gramach kulinarnych: TopChef i Hell’s Kitchen, a wczesniej — MasterChef. W regular-
nych reklamach pokazuje ambasadora marki, podkreslajacego naturalnos¢ w ziotach
i przyprawach Kamis.

Ostatnie wydarzenia

Kamis to marka, ktéra nieustannie sig rozwija — wprowadza liczne nowosci produktowe,
inspiruje do codziennego gotowania, kreuje nowe smaki. W 2014 roku Kamis wprowa-
dzittakze nowe, od$wiezone logo i nowy design opakowan —nowoczesny i dynamiczny,
ale nawigzujgcy do historii marki. Nowa komunikacja marki jest jeszcze bardziej anga-
zujgca klienta i emocjonalna, jednak wciaz buduje te same atrybuty — wysoka jakosc,
czy ekspercki charakter marki.

www.kamis.pl

TO, CZEGO NIE WIEDZIALES

Bez wzgledu na to, co jesz, jest bardzo prawdopodobne, ze kazdego dnia probu-
jesz czegos przyprawionego przez McCormick!

McCormick co roku wyznacza nowe trendy kulinarne, publikujgc McCormick Flavor
Forecast. Prognozuje, jakie potgczenia smakowe bedg dominowa¢ na przestrzeni
najblizszych lat!

W mobilnej aplikacji petnej przepysznych przepiséw Kamis podpowiada, co warto
ugotowac — to Ty decydujesz, czy przegladasz przepisy wedtug rodzaju dania ($nia-
danie, lunch, obiad, deser, kolacja), sktadnikdw (np. makaron, dziczyzna) czy rodzaju
kuchni (moze masz dzi§ ochote na kuchnie azjatycka lub francuskg). W aplikacii
mozna takze oznacza¢ ulubione przepisy i udostepnia¢ je w mediach spotecznoscio-
wych lub wysyta¢ mailem do znajomych.
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