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CISOWIANKA

Cisowianka to naturalna woda mineralna od ponad 35 lat wydobywana z nateczowskich poktadéw wodonosnych.
W dobie zalewu rynku produktami sztucznie ulepszanymi, Cisowianka pozostaje w petni naturalna. Pierwotnie czysta
w zrodle, oddaje konsumentom to, co najcenniejszego uzyskata od natury. Wtasnie zachowanie naturalnosci i czystosci

wody jest podstawa filozofii dziatania firmy.

Kontekst rynkowy

Rynek wéd mineralnych w Polsce to jeden z najdynamiczniej rozwijajacych sie sektorow
branzy spozywczej. Mozna tu doszukaé sie analogii do rynku wina — jeszcze kilka lat
temu mato kto potrafit prawidtowo dobra¢ wino do konkretnych dan. Teraz zaintereso-
wanie tym tematem ogromnie wzrosto i coraz wiecej osob umie doskonale dokonaé
wyboru wina. Analogiczng sytuacje obserwujemy w przypadku wody, ktéra tez pocho-
dzi z réznych zrédet i ma wiele unikalnych wtasciwosci oraz réznych smakdw.

Wozrasta $wiadomos¢ Polakéw przy dokonywaniu wyboréw konsumenckich, w tym
m.in. dotyczacych naturalnych wéd mineralnych. Cisowianka jest jednym z gtéwnych
inicjatorow tych zmian.

Historia Marki

Marka Cisowianka powstata w 1979 roku, a przy produkcji swej wody wykorzystywata
nateczowskie poktady wodono$ne. Wraz z powstaniem firmy Nateczéw Zdréj w 1999
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roku rozpoczeto modernizacje zaktadu butelkujacego, by zagwarantowa¢ konsumen-
tom wode najwyzszej jakosci, 0 niezmienionym, naturalnym sktadzie.

W 2001 roku zmieniono opakowania Cisowianki na zgodne ze $wiatowymi trendami,
a cztery lat pdZniej rozpoczeto pierwszg kampanie telewizyjng Cisowianki. Kolejna kam-
pania marki, realizowana od 2013 roku, w ktorej wystepowata miedzynarodowa
gwiazda Monika Bellucci, odniosta olbrzymi sukces.

Cisowianka znana jest takze z wprowadzenia na rynek innowacyjnych produktow.
W 2009 roku portfolio marki wzbogacito sie 0 wyjgtkowg propozycje — do sprzedazy
wprowadzono Cisowianke Perlage, prawdziwy klejnot wsrod wéd. Trzy lata pozniej za-
debiutowata na polskim rynku pierwsza woda w puszce.

W 2013 roku powstat inspirowany wodg Perlage blog So Perlage - serwis 0 modzie,
architekturze, restauracjach, podrézach i innych przejawach zycia w dobrym stylu.
A sama woda Perlage zagoscita rok pozniej w ekskluzywnych Colette Water Bar
i Grande Epicerie w Paryzu.
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Osiagniecia
Cisowianka jest obecnie liderem rynku wdd mineralnych w Polsce. Jej zasieg nie
ogranicza sig jedynie do rynku krajowego — od 2013 roku Perlage dostepna jest row-
niez za granica. Jej popularnos¢ poza granicami Polski stopniowo rosnie, o czym
Swiadczy chociazby wzrost eksportu, ktéry w 2014 roku zwiekszyt sie 0 100 proc.
w poréwnaniu z rokiem poprzednim. Najnowszym sukcesem marki jest obecnosc
Perlage w jednym z najstynniejszych i najbardziej luksusowych miejsc na $wiecie
— Colette Water Bar w Paryzu.

Cisowianka to marka stale nagradzana w plebiscytach i konkursach za-
rowno w Polsce, jak i za granica. Kolejny rok z rzedu otrzymata tytut
Superbrands, a takze m.in. tytuty Marki Godnej Zaufania Premium Brand
czy European Trusted Brands. Wielokrotnie nagradzana takze w kon-
kursach: Created in Poland Superbrands, Perta Rynku FMCG, Ztoty
Paragon i Najlepszy Produkt (wybdr konsumentéw — badanie GfK
Polonia) oraz Art of Packaging Professional ,,Perta wérdd opakowan”.
Waznym wyr6znieniem dla marki — Cisowianki Perlage oraz Cisowianki
niegazowanej w butelkach szklanych — sg nagrody Superior Taste
przyznawane przez International Taste and Quality Institute.

Oferta

Podstawowg wartoscig Cisowianki jest jej naturalno$¢. Firma dostar-
cza tylko i wytacznie naturalng wode — nie ingeruje niepotrzebnie w jej
naturaing rownowage. Naturalna woda mineralna Cisowianka zacho-
wuije nie tylko swoj unikalny sktad mineralny, lecz takze korzystng dla
organizmu mikroflore. Specjalisci, opisujac wode tego typu, czesto
uzywajg terminu woda zywa. To prawdziwa woda mineralna w petni naturalna.
Cisowianka oferuje wody o réznym stopniu nasycenia dwutlenkiem wegla w bardzo
szerokiej gamie opakowan — od standardowych butelek PET 1,51 0,5 litra, poprzez
sportowg wersje PET 0,7 litra, butelki szklane i puszke specjalnie dedykowang
Perlage. Wysoka specjalizacja zaktadu butelkujgcego, zajmujgcego sie tylko i wytgcz-
nie woda, pozwala na zaoferowanie konsumentom wody najwyzszej jakoéci, na
kazdg okazje — od treningu sportowego, poprzez dzien w pracy az po eleganckag
kolacje dla rodziny lub przyjaciot.

Jako odrebng kategorie nalezy traktowa¢ Perlage. Dzigki zastosowaniu innowacyjnej me-
tody nasycania wody naturalnym dwutlenkiem wegla uzyskano efekt musowania. Woda
Perlage zaliczana jest do najlepszych wéd $wiata i polecana przez sommelierdw i szefow

kuchni. Wody Perlage oraz Cisowianka Silnie Gazowana i Niegazowana w eleganckich
szklanych butelkach o pojemnosci 0,3 i 0,7 litra sg idealng propozycig dla restauracji oraz
wspaniatymi towarzyszkami przyje¢ i spotkan przy stole. Natomiast Perlage w puszce,
jedyna taka na rynku polskim, to propozycja dla tych, ktérzy starajg sie wyprzedza¢ trendy,
jednoczesnie cenigc sobie wysoka jakos¢ i wygode.

Cisowianka oferuje konsumentom wody o niezmienionych naturalnych wtagciwosciach
oraz z niskg zawartoscig sodu, co w dzisiejszych czasach jest cechg bardzo wazna.
Otwierajac kazdg Cisowianke, konsumenci moga by¢ pewni, ze otrzy-
majg zawsze takg sama, najwyzszej klasy wode.

Promocja Marki

Jedng z cech wyrdzniajgcych Cisowianke jest niestandardowo prowa-
dzona kampania marketingowa i PR-owa. Firma uwaznie $ledzi ogdino-
Swiatowe trendy, a takze zmiany w $wiadomosci konsumentéw. Dlatego
tez w swojej komunikaciji wychodzi poza schematy dotyczace wody.

W potowie 2014 roku wystartowata kampania spoteczna ,Cisowianka.
Gotujmy zdrowo — mniej soli”, ktéra ma na celu zwrdcenie uwagi
Polakéw na nadmierne spozycie soli oraz zachecenie do dokonywania
Swiadomych, prozdrowotnych wyboréw. Kampania udowadnia, ze je-
dzenie bez soli moze by¢ nie tylko zdrowe, lecz takze bardzo smaczne.
Rowniez idee slow life i slow food, zwigzane z czerpaniem tego, co
najlepsze z natury, sg na state wpisane w filozofig marki. W zakfadzie
butelkujgcym Cisowianke powstat jedyny w swoim rodzaju koncept
restauracyjny Water&Wine. Tu wtasnie w wyjatkowym klimacie okolic
Nateczowa degustowa¢ mozna naturalne wody mineralne w towa-
rzystwie wysmienitej kuchni i specjalnie wyselekcjonowanych win. Water&Wine po-
siada wiasny ogrod warzywny oraz staw rybny, a wszystkie produkty uzywane
w kuchni pochodzg od lokalnych dostawcéw.

Ostatnie wydarzenia

W pazdzierniku 2014 roku w Paryzu odbywaly sie jedne z najwiekszych targéw branzy
spozywczej na $wiecie — SIAL. Podczas trwania targéw woda Perlage zostata doce-
niona przez stynny paryski Colette Water Bar. Przedstawiciel tego prestizowego miejsca
po wizycie na stoisku i sprobowaniu wody Perlage od razu zamoéwit dostawe na
213 Rue Saint Honoreé, gdzie miesci si¢ Colette.

www.cisowianka.pl
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* Perlage jest dostepna praktycznie w kazdej szeroko$ci geograficznej, od Wenezueli
poprzez kraje europejskie i kraje arabskie az po Japonie i Korege w Azji. Perlage mozna
sie napi¢ zarowno w paryskim Colette Water Bar, jak i w jednej z restauracji w kanale
Panamskim.

» Kazda Cisowianka to woda niskosodowa, wiec odpowiednia nie tylko dla diety
ubogiej w s6d, lecz takze dla kazdego kto na co dzien chce dba¢ o swoje zdrowie
i dobrg energie.

 Perlage smakuje najlepiej podana w temperaturze 12°C — takg wtasnie temperature
utrzymuje w zrodle w gtebi ziemi.
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