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BLACK RED WHITE

Black Red White nalezy do czotéwki najbardziej rozpoznawalnych i najwyzej cenionych polskich marek. Dzieki wysokiej
jakosci wyrobow, zréznicowanemu wzornictwu i konkurencyjnym cenom, meble, dodatki i oSwietlenie z bogatej oferty
Black Red White juz od ponad 20 lat goszcza w polskich domach. Klienci cenig marke za wysokie standardy obstugi
i rozbudowang oferte, a stale modernizowane ekspozycje w salonach dajg odwiedzajgcym mozliwo$¢ zapoznania sie

z najnowszymi trendami wnetrzarskimi na polskim rynku.

Kontekst rynkowy

Black Red White to marka, ktorej celem jest
tworzenie wnetrz dajacych rados¢ i polep-
szajgcych zycie. Dlatego duzg wage przy-
ktada do jakosci i estetyki zarbwno swoich
produktéw, jak i sposobu ich prezentacii.
Swoje pomysly na urzagdzenie wnetrz poka-
zuje w postaci pieknie i funkcjonalnie za-
aranzowanych salondéw, starannie przygo-
towanych katalogdw i broszur oraz na
stronie internetowsj. Black Red White nie-
ustannie dgzy do tego, aby sposéb prezen-
tacji mebli i dodatkéw osiggat coraz wyzsze
standardy, a proponowane rozwigzania
inspirowaty klientéw do wprowadzania po-
zytywnych zmian w ich domach. Natomiast
lojainos¢ klientéw i ich przywigzanie do
marki motywuje do podejmowania kolej-
nych ambitnych dziatar rynkowych.
Obecnie Black Red White jest najwieksza
polskg grupg meblarskg, producentem
i dystrybutorem mebli oraz artykutow wypo-
sazenia wnetrz z okoto 20 proc. udziatem
w rynku pod wzgledem warto$ci sprzedazy.
Historia tego meblowego giganta, stabilne wyniki finansowe oraz intensywny i ciagty
rozwdj sg doskonalym dowodem na to, ze produkty oferowane przez marke nie ustepuja
miejsca $wiatowym potentatom.

Grupa lokuje ponad 40 proc. swojej sprzedazy za granica. Asortyment Black Red White
dostepny jest, poza rynkiem polskim, w ponad 40 krajach $wiata, m.in.: Czechach,
Stowacji, Wegrzech, Rumunii, Rosji, kotwie, Litwie, Estonii, Ukrainie, Biatorusi, Niemczech,
Austrii, Belgii, Butgarii, Bosni i Hercegowinie, Chorwacii, Serbii, Grecji, krajach skandynaw-
skich, Kazachstanie, Kirgistanie, Mongolii, Nowej Zelandii, Wielkiej Brytanii czy Kanadzie.

Historia Marki

Zatozycielem i jednoczesnie tworcg marki Black Red White jest Tadeusz Chmiel, ktory
w latach 80. we wiasnym, niewielkim zakfadzie stolarskim w Chmielku wykonat pierwsze
wzory mebli. W 1991 roku firma przyjeta nazwe PPH. Black Red White, a zainteresowanie
produkowanymi przez nig meblami byto na tyle duze, ze w niedtugim czasie otworzyta
zaklady produkcyjne i magazynowe w Bitgoraju (1996). Z czasem dotaczyly do nich
kolejne, w tym gtowna spdtka produkeyjna BRW Sp. z 0.0. oraz centrum logistyczne
w Mieleckiej Specjalnej Strefie Ekonomicznej (1997). W 1999 przedsigbiorstwo
przeksztatcito sie w spdtke akeyjng — powotano BLACK RED WHITE S.A.

Kolejne lata dziatalnosci to ciagly rozwdj i rozbudowa firmy: w latach 2002-2003 powstaty
zaktady produkcyjne na Ukrainie i Biatorusi oraz rozpoczeto budowe wiasnej sieci
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sprzedazy detalicznej w Polsce (2003).
Zaczeto tez powotywac pierwsze spdtki za-
lezne: Meble-Black Red White sp. z o.0.
(2003) oraz THK Europe Sp. 0.0. odpowie-
dzialng za oferte dodatkow (2005). W 2005
roku spétka wykupita wiekszo$¢ udziatow
Atlas Meble Kuchenne.

Rozwojowi na polskim rynku towarzyszyta
ekspansja poza granicami Polski: utworzono
spdiki handlowe w Bosni i Hercegowinie, na
Stowacji (2009) oraz na Wegrzech (2012).
W 2014 roku powotano w strukturach Grupy
spotke handlu hurtowego w Czechach.
Jednoczesnie  rozpoczeto  inwestycje
w Kkolejne punkty sprzedazy w Polsce.
W latach 2007-2009 otwartych zostato
12 wielkopowierzchniowych salonéw fir-
mowych, a w 2013 roku wilasna sie¢
sprzedazy detalicznej liczyta juz 74 sklepy.
Od 2013 roku intensywnie rozbudowy-
wano takze sie¢ salonéw kontrahenckich
Black Red White.

Obecnie w sktad Grupy Kapitatowej wcho-
dzi BLACK RED WHITE S.A. oraz 22 spotki
zalezne, w tym 11 podmiotéw zagranicznych. Dziatalno$¢ produkcyjna na rzecz Black
Red White prowadzona jest w 21 zaktadach produkcyjnych w Polsce i za granica.
Dynamiczny rozwoj Black Red White sprawit, ze w 2015 roku zdecydowano sig na
wprowadzenie nowej identyfikacji wizualnej marki.

Osiagniecia

Black Red White od lat jest liderem pod wzgledem warto$ci sprzedazy wérdd rodzimych
producentéw mebli skrzyniowych i kuchennych. Funkcjonalnosg, jakos¢ i estetyke oferowa-
nych mebli potwierdzajg zas liczne nagrody i wyrdznienia przyznawane zaréwno przez
ekspertow z branzy meblarskiej, jak i konsumentdw. Produkty marki od lat zdobywajg uzna-
nie w prestizowych konkursach, m.in. Dobry Design, Meble Plus — Produkt Roku, Diament
Meblarstwa, Konsumencki Lider Jakosci czy Produkt Roku 2014 (godto Centralnego
Biura Certyfikacji Krajowej). Badania konsumenckie potwierdzaja zaufanie klientdw do marki
— Black Red White zdobyt tytuty Firmy Roku 2014 oraz Superbrands 2014/15.

Doskonatg kondycje Grupy Black Red White potwierdza jej obecnos¢ w Rankingu
Najcenniejszych Polskich Marek 2013 przeprowadzonym przez ,Rzeczpospolitg”. We
wczesniejszych latach Grupa znalazia sie takze wérdd laureatéw Diamentdéw Forbesa
(2010) oraz Filarow Polskiej Gospodarki (2012). ,Kurier Lubelski” oraz ,Dziennik
Wschodni” wyréznity spdtke w rankingach najwigkszych firm Lubelszczyzny w takich
kategoriach jak: Firmy z najwiekszym przyrostem zatrudnienia czy Najwigksi
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pracodawcy, a w badaniu Superbrands 2014/15 zdobyta tytut Created in Poland
Superbrands oraz Business Superbrands.

Doceniona zostata réwniez dziatalno$¢ eksportowa Black Red White oraz istotny wkiad
w promowanie Lubelszczyzny w kraju oraz poza granicami Polski. Marka otrzymata
m.in. prestizowy tytut Ambasadora Wojewddztwa Lubelskiego w 12. edycji plebiscytu
organizowanego przez Urzad Marszatkowski Wojewddztwa Lubelskiego oraz znalazta
sie wéréd laureatéw Rankingu Exporters in Poland zorganizowanego przez ,Warsaw
Business Journal” (2013).

Black Red White chetnie angazuje sie w przedsigwziecia charytatywne. Przyktadem jest
udziat w akgji ,Reszta w Twoich rekach” organizowanej w 2013 roku przez Mennice
Polska wraz z UNICEF oraz w akcji ,Cata reszta to szczescie” organizowanej
w 2014 roku przez Mennice Polskg oraz Fundacje TVN ,Nie jestes sam”.

Dzigki wdrozeniu nowej polityki energetycznej i przystgpieniu do programu organizacii
Auraeko, Black Red White moze poszczycic sie certyfikatem ,Firmy przyjaznej naturze”.

Oferta

Black Red White oferuje klientom rozbudowane portfolio mebli przeznaczonych do
kompleksowego wyposazenia pokoi dziennych, miodziezowych, sypialni, jadalni,
przedpokoi i kuchni. Marka proponuje réwniez meble tapicerowane, szafy z drzwiami
przesuwnymi i materace. Funkcjonalno$¢, nowoczesne rozwigzania technologiczne
oraz atrakcyjne i urozmaicone wzornictwo — te cechy wyr6zniajg meble polskiej grupy
meblarskiej. Ich dopetnieniem sg artykuty wyposazenia wnetrz — tekstylia, o$wietlenie,
dekoracje, dywany oraz akcesoria niezbedne w tazience, kuchni, garderobie czy jadalni.
Dzieki wykorzystaniu nowoczesnych technologii klienci Black Red White majg takze
mozliwo$¢ samodzielnego projektowania mebli odpowiadajgcych ich gustom i indywi-
dualnym potrzebom. Przetomowa kolekcja Possi daje nieograniczone mozliwosci wy-
boru, a swoje meble mozna projektowac przez internet.

Klienci salondw Black Red White nie tylko otrzymujg kompleksowa oferte wyposazenia
wnetrz w jednym migjscu, lecz takze moga liczy¢ na szybkie i przyjemne zakupy. Jest to
mozliwe dzieki funkcjonalnie zorganizowanej ekspozycji sklepdw, ktére podzielone sa
na strefy — pokoje dzienne, mtodziezowe, jadalnie, sypialnie, kuchnie czy wyprzedaze.
Sprzedaz detaliczna realizowana jest przez rozbudowang sie¢ dystrybucii zarowno w kraju,
jak i poza jego granicami, za posrednictwem salondw wiasnych oraz setek partneréw han-
dlowych. W Polsce sprzedaz mebli i artykutow wyposazenia wnetrz — poza ok. 600 punk-
tami partnerskimi — prowadzona jest przez sie¢ 74 salondw wiasnych, w tym 12 sklepow
wielkopowierzchniowych we Wroctawiu, Krakowie, Lublinie, Zabrzu, Bedzinie, Chorzowie,
todzi, Bydgoszczy, Poznaniu, Warszawie | Gdansku. Firma posiada réwniez salony wiasne
poza granicami kraju, zlokalizowane gtéwnie na terenie Ukrainy, Biatorusi, Stowacji i Wegier.

Promocja Marki

Marka Black Red White od lat prowadzi statg, intensywng komunikacje nastawiong na
klientdw. Sg to zaréwno dziafania marketingowe promujace ogolnopolskie i lokalne
akcje promocyjne, jak i kampanie wizerunkowe. Wspiera réwniez dziatania reklamowe
swoich zagranicznych partnerow.

Strategia komunikacyjna Black Red White obejmuje wszelkie dostepne kanaty — marka
wykorzystuje zarbwno nowoczesne, jak i tradycyjne media, takie jak telewizja, internet,
radio, prasa i outdoor. Prowadzi takze statg komunikacje PR. Podejmowanymi dziata-
niami wspiera wtasne salony sprzedazy detalicznej oraz wspotpracujgcych z Black Red
White kontrahentdw.

Ostatnie wydarzenia

Rok 2015 przynidst marce zmiang systemu komunikacji wizualnej. Od$wiezono wizeru-
nek Black Red White, jeszcze bardziej przyblizajac marke klientom.

www.brw.com.pl
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* Od poczatku swojego istnienia marka zwigzana jest z Lubelszczyzng. Zatozycielem
firmy, a jednoczesnie twércg marki Black Red White, jest Tadeusz Chmiel, ktory
w latach 80. XX wieku wykonat pierwsze wzory mebli we witasnym, niewielkim
zaktadzie stolarskim w migjscowosci Chmielek.

* Na rzecz Black Red White, w spotkach zaleznych oraz wspdtpracujacych z Grupa,
pracuje tacznie ponad 11 tys. pracownikéw.

* Meble Black Red White dostepne sg w ponad 40 krajach na catym $wiecie.
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