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ATIAS

Marka ATLAS to sztandarowy przykfad polskiej przedsiebiorczosci i kreatywnosci jej twércéw, swiadectwo triumfu
rodzimej mysli technicznej, kreujacej od niemal 25 lat polskie budownictwo. Wyréznia jg szczero$s¢ w komunikaciji i silne
zakorzenienie w polskosci oraz partnerski dialog z odbiorcami i uzytkownikami produktow w celu zapewnienia im

najlepszych narzedzi i materiatéw.
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Kontekst rynkowy

Ostatnie lata w branzy budowlanej charakteryzowaty sie duzg dynamika: przejecia,
fuzje, wejscia nowych producentow oraz marek, rozwdj sieci sklepdw DIY oraz zwiek-
szajgca sie obecno$¢ marek wiasnych. Na tym tle ATLAS pozostaje silng i stabilng
marka, ktérej produkty sg dostepne w szerokigj sieci punktéw dystrybugiji, zarbwno
w marketach budowlanych, jak i kanale tradycyjnym. Od lat marka moze pochwali¢
sie najwigkszym udziatem w polskim rynku chemii budowlanej, z wiodacg pozycijg
w wigkszosci obszardéw produktowych i tytutem zdecydowanego lidera, ze znaczaca
przewaga w stosunku do konkurencji w segmentach takich jak: kleje do ceramiki,
spoiny i silikony, systemy ocieplen czy wyroby gipsowe. To takze wiodaca marka
wsrod wykonawcdw, ktdrzy najczesciej siegaja po produkty tédzkiego producenta.

Historia Marki

Marka ATLAS narodzita sie w 1991 roku wraz z wyprodukowaniem w £odzi pierwszej
polskiej profesjonalnej zaprawy klejowej do plytek ceramicznych. Juz wtedy zatozy-
ciele firmy zdecydowali sig zbudowa¢ marke, ktorej fundamentem — oprocz wysokiej
jakosci produktéw — bedg narodowe tresci i wartosci, a takze stworzy¢ firme z zasa-
dami. Dzigki skutecznie realizowanej strategii dziafania oraz dynamicznemu rozwo-
jowi, sukces marki doceniono wkrétce po debiucie, bo juz w 1993 roku, kiedy ATLAS
zostat wyrdzniony prestizowym godtem Teraz Polska. W $lad za tg nagroda, przyszty
kolejne, potwierdzajace site i profesjonalizm ATLASA: w 2005 roku marka zdobyta po
raz pierwszy tytuty Superbrand i Budowlana Marka Roku — wyréznienia przyznawane
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od tej pory corocznie. W 2007 roku doceniono tez ATLAS jako jedng z najlepszych
marek biznesowych na polskim rynku i wyrézniono tytutem Business Superbrand.

W 2008 roku ATLAS rozpoczat $cistg wspotprace z fachowcami. Wiedzac, ze to oni
sg gtéwnymi ambasadorami marki, zdecydowano sie utworzy¢ dedykowany im ma-
gazyn, portal i program lojalno$ciowy — przedsiewziecia z powodzeniem kontynu-
owane sg po dzi$ dzien.

ATLAS z sukcesem prowadzac dziatalno$¢ biznesowa, nie zapomina o spotecznym
i ekologicznym aspekcie, a zasady odpowiedzialnego biznesu sg na state wpisane
w filozofie marki. W 1996 roku powstata Fundacja Dobroczynnosci ATLAS, ktéra po-
maga przede wszystkim ludziom chorym, wymagajacym specjalistycznej opieki me-
dycznej. W 2003 roku otwarto w kodzi galerie ATLAS Sztuki, ktéra z czasem zapra-
cowata na miano jednego z najlepszych miejsc wystawienniczych w kraju. Rok 2012
zapoczatkowat za$ dziatania ATLAS w projekcie ,Koalicja na rzecz odpowiedzialnego
biznesu”.

Osiagniecia

Od poczagtku swego istnienia marka ATLAS jest doceniana nie tylko w branzy budow-
lanej, lecz takze w kontekscie biznesowym jako symbol spotecznej odpowiedzialnosci
i zrbwnowazanego rozwoju. Jej warto$¢ oraz uznanie rynku potwierdzajg liczne
wyréznienia.

W kontekscie branzowym szczegdlnym tytutem jest Ztota Budowlana Marka Roku
oraz Marka Najbardziej Przyjazna Fachowcom, przyznawane na podstawie szerokich



ATLAS

rynkowych badan. To ukoronowanie zaangazowania marki
ATLAS w bliskg wspdtprace z wykonawcami oraz budowa-
nie i rozwdj nowoczesnego polskiego budownictwa na naj-
wyzszym poziomie. Nagrody w ramach Budowlanej Marki
Roku sg przyznawane takze konkretnym grupom produkto-
wym, znajdujgcym sie w asortymencie firmy, jak Kkleje, fugi
czy systemy ocieplen ATLAS.

Niemnigj istotne sg godta i certyfikaty Quality International,
przyznawane nie tylko za produkty, lecz takze za zarzgdzanie
biznesem majgcym wptyw na budowanie wizerunku marki.
To rowniez dowdd jej niezwyktej wartosci, wysokiej pozycii
na rynku miedzynarodowym i roli w umacnianiu polskiej
gospodarki.

Otrzymywana corocznie przez dekade nagroda Superbrand
to jedno z najbardziej prestizowych wyrdznien, swiadczace
0 wyjatkowym wizerunku marki nie tylko wsréd odbiorcow
produktéw, lecz takze wszystkich Polakéw. Ten fakt podkre-
Sla przyznany juz trzykrotnie ATLASOWI tytut Created in
Poland Superbrand, ktéry w edycji 2014/2015 otrzymat
takze GIPSAR - marka gtadzi szpachlowych produkowa-
nych przez toédzka firme, cieszacych sie niemniejszym uzna-
niem wsrdéd fachowcow i inwestordw.

Marka ATLAS to takze zréwnowazony rozwdj i odpowie-
dzialno$¢ wobec spoteczenstwa. Firma jest zaangazowana
nie tylko w kreowanie polskiego budownictwa i troske o $ro-
dowisko naturalne, lecz takze niesienie pomocy potrzebuijg-
cym za posrednictwem Fundacji Dobroczynnosci ATLAS. Za
swojg dziatainos$¢ firma zostata juz kilkukrotnie nagrodzona
tytutem Lidera Filantropii.

Swoj sukces marka ATLAS zawdziecza m.in. warto$ciom,
ktore — okreslone przez jej tworcdw — od blisko cwieréwiecza
niezmiennie stanowig fundament jej istnienia oraz sg obecne
w strategiach i planach. To dzieki nim ATLAS zdobyt pozycje
polskiego lidera w branzy chemii budowlanej oraz zaufanie
Polakéw, w tym lojalno$¢ uzytkownikéw wyrobdw firmy.
Jedng z najwazniejszych wartosci jest szczeros¢ w dziataniu
i komunikacji, czego dowodem sg produkty odpowiadajgce
na realne potrzeby odbiorcéw. Na szczerosci budowany jest profesjonalizm i oddanie
pracy, zmierzajgcej do kreowania i rozwoju polskiego rynku budowlanego oraz pozyciji
Polski na rynku miedzynarodowym.

Szczegdlnymi wartosciami marki ATLAS sg réwniez: rzetelno$¢, innowacyjnos¢ oraz
partnerstwo i efektywna wspotpraca z kontrahentami i konsumentami, zmierzajgca do
tworzenia jak najlepszych wyrobow. ATLAS to bowiem indywidualne podejscie do
kazdej inwestycji, wyrazane w oferowaniu kompatybilnych rozwigzan budowlanych,
ktore Klienci z tatwoscig dopasujg do swojego projektu.
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SPONSOR GLOWNY
KAMILA STOCHA

Oferta
Asortyment profesjonalnych wyrobdw chemii budowlanej marki ATLAS to synergia
kompetencji badawczo-rozwojowych, marketingowych i sprzedazowych, jak row-
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niez konsolidacji wiedzy i umiejetnosci spotek wchodzacych
™ - w sktad Grupy. Oferta jest nieustannie rozwijana i udoskona-
- —— lana, aby zaréwno odzwierciedla¢ trendy technologiczne, jak

— i spetnia¢ oczekiwania rynku, utatwiajgc i przyspieszajac
prace budowlane. Obejmuje ona zaawansowane rozwig-

“. zania i kompleksowe systemy dla budownictwa zgodne ze
zrownowazonym rozwojem i spetniajace najwyzsze stan-

P . dardy i unijne normy. Asortyment uzupetnia szereg ustug:
h wsparcie doradcéw technicznych i sit sprzedazy, profesjo-
nalne szkolenia, program lojalnosciowy i kreatywne projekty
realizowane z fachowcami (np. wspdlnie realizowane kampa-
nie reklamowe), jak rowniez seminaria dla architektow

RAPORT i projektantow.
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SPOLECZNEJ Promocja Marki

Motto tédzkiej firmy to ATLAS wspiera fachowcow, gdyz to
wiasnie wykonawcy, profesjonalisci budowlani, na co dzien
uzywajacy wyrobdw ATLAS, s3 jej gtéwnymi ambasadorami.
ATLAS to nie tylko produkty, lecz takze wiedza i umiejetnosci
oraz szereg narzedzi utatwiajgcych prace wykonawcze i pro-
jektowe. To eksperckie szkolenia finalizowane egzaminem
i wreczeniem certyfikatu, respektowanego wsrdd wykonaw-
céw i inwestorow, jak rowniez profesjonalne doradztwo
i wspolnie realizowane projekty, angazujgce fachowcéw do
budowania wizerunku marki w ramach bliskiej partnerskiej
wspotpracy. To wspdlnie tworzony magazyn ,ATLAS fa-
chowca” i Portal AtlasFachowca.pl, ktdre integrujg wykonaw-
céw wokot najsilniejszej marki budowlanej w Polsce. Motto
jest realizowane takze poprzez wsparcie dla projektantéw
i architektéw, funkcjonalne aplikacje on-line, niezbedne w ich
codziennej pracy, oraz sponsoring prestizowego konkursu
Nagroda Architektoniczna Polityki. Dzigki kreatywnej wspot-
pracy i synergii doswiadczen trzech grup: specjalistow
z firmy ATLAS, wykonawcdw oraz architektdéw, marka ATLAS
i jej produkty sg doktadnie tym, czego oczekuje rynek.
Wspieranie fachowcdw nie ogranicza sie jedynie do branzy
budowlanej. ATLAS wspotpracuje z profesjonalistami sporto-
wymi, dynamicznymi, mtodymi ludzmi. Obecnie z logo ATLAS rywalizujg w swoich
dyscyplinach najlepszy polski skoczek narciarski Kamil Stoch i windsurfer Pawet
Tarnowski. Marka jest réwniez symbolem wsparcia dla kultury i sztuki, edukacji oraz
ochrony srodowiska — w ramach Miedzynarodowego Festiwalu Komiksu i Gier (oraz
imprez powigzanych, jak Miedzygalaktyczny Dzien Publicznego Czytania Komiksow),
programu edukacji ekologicznej kaskie Bociany czy konkursu krasomoéwczego dla
dzieci i mtodziezy Eko-Klekot. Dziatajgca od 2003 roku w £odzi galeria ATLAS Sztuki
jest uznawana za najlepszg prywatng galerig sztuki wspdtczesnej w Polsce.

Ostatnie wydarzenia

Rok 2014 przyniést marce ATLAS prestizowe nagrody: w czerwcu ATLAS po raz 9.
Z rzedu zdobyt tytut Ztotej Budowlanej Marki Roku, a w pazdzierniku jeden z topo-
wych produktow marki przeznaczonych do hydroizolacji — ATLAS Woder Duo — otrzy-
mat Ztote Godto w konkursie Najwyzsza Jakos$¢ Quality International w kategorii Ql -
Produkt Najwyzszej Jakosci.

Wraz z poczatkiem 2015 roku ATLAS rozpoczat wspétprace sponsorskg z Kamilem
Stochem, polskim mistrzem w skokach narciarskich.

www.atlas.com.pl

TO, CZEGO NIE WIEDZIALES

o ATLAS to marka kreatywnie komunikowana przez jej ambasadoréw, czego przykta-
dem jest zrealizowana w 2014 roku kampania ,Zrobimy Cie na Biato”, nagrodzona
w prestizowych konkursach: Kreatury i Ztote Spinacze.

* Marka ATLAS zostata wyrdzniona przez magazyn ,Brief’, ktéry dla uczczenia
25-lecia wolnej Polski przygotowat zestawienie ,25/25 lat: Marki dla Polski”, prezen-
tujgce polskie firmy o potencjale budowania silnej marki naszego kraju.
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