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LIDER INNOWACJI O0OH

AMS jest najwiekszg firmg reklamy Out-of-Home w Polsce. Od 25 lat dziata w przestrzeni publicznej — w obszarze
klasycznego i cyfrowego OOH (CityINFOtv). Firma dostarcza klientom skuteczne kampanie reklamowe z wykorzystaniem
innowacyjnych pomystow i najszerszego na rynku portfolio nosnikow. Nierozerwalng czescig misji AMS jest

zaangazowanie w sprawy spoteczne.

Kontekst rynkowy

AMS dziafa na rynku reklamy zewnetrznej od 25 lat i miat okazje wspéttworzy¢ ten
segment od samego poczatku.

e Pierwsza potowa lat 90. to poczatek reklamy zewnetrznej w Polsce i duza dyna-
mika rozwoju branzy. Szare miasta zapetnity sie kolorowymi reklamami. Powiato ,za-
chodem”. W Warszawie w 1991 roku pojawity sie pierwsze wiaty przystankowe, kté-
rych operatorem zostat Adpol (obecnie w grupie AMS). W 1994 roku powstato
Stowarzyszenie Reklamy Zewngtrznej.

e |ata 1996-1998 to dalszy burzliwy rozwdj branzy: 30 firm, 47 tys. billboardéw
12 m2. Nastapita pierwsza fala inwestycji w pod$wietlane gabloty miejskie — citylighty
zintegrowane z wiatami przystankowymi. AMS zadebiutowat na gietdzie. Powstata
|zba Gospodarcza Reklamy Zewnetrznej, ktéra dziata do dzis.

e \W 1998 roku AMS wprowadzit sie¢ nowoczesnych, podswietlanych nosnikow for-
matu 18 m?2 — backlightow.

e |ata 2000-2001 to zakaz reklamy papieroséw oraz przejsciowy zakaz reklamy
piwa na outdoorze, skutkujgcy obnizeniem przychodéw branzy i wymuszajacy przy-
spieszenie konsolidacji. AMS zyskato nowego wiasciciela — Grupe Agora.

e Lata 2003-2009 to okres przebudowy systemdw, ktorego efektem byto zastgpie-
nie w mainstreamie rynku billboardéw 12 m2 billboardami 18 m2. Od 2006 roku roz-
poczat sie nowy rozdziat w meblowaniu miast — rewitalizacje przestrzeni.

e Lata 2010-2015 cechowata stabilizacja wtasnosciowa w branzy OOH. Nastapita
systematyczna redukcja liczby nosnikow systemowych. Coraz wiekszg role zaczat
odgrywac digital OOH. Powstat Instytut Badan Outdooru majgcy wprowadzi¢ stan-
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dard badan reklamy zewnetrznej. Finalizacja najwiekszego kontraktu na meble miej-
skie w formule PPP w Polsce — budowy przez AMS 1580 wiat przystankowych dla
Warszawy.

Historia Marki

AMS Sp. z 0.0. powstat w 1990 roku. Siedem lat pdzniej firme przeksztatcono
w spotke akcyjng, ktdra w 1998 roku zadebiutowata na Gietdzie Papierow
Wartosciowych. Od 1999 roku zaczely sie procesy konsolidacyjne, ktére zakonczyty
sie trzy lata pdzniej — w 2002 roku AMS zyskat nowego wiasciciela, Grupe Agora.

W 1999 roku AMS wprowadzit pierwszg nowoczesng sie¢ regularnych nosnikéw pod-
Swietlanych — backlightow 18 m2 —i od tego czasu przoduje w oferowaniu innowacyj-
nych rozwigzan na rynku reklamy zewnetrznej. Od 2006 roku, gdy rozpoczefa sie
ekspansja mebli miejskich, AMS rozpoczat realizacje pionierskich na polskim rynku
inwestycji w zrewitalizowanych obszarach Szczecina, Warszawy i Wroctawia. W 2008
roku wprowadzit pierwszg systemowg reklame wewngtrz pojazdéw komunikacji pa-
sazerskiej — kanat informacyjno-reklamowy CityINFOtv, a w 2011 roku — AMS Metrics,
pierwsze na rynku narzedzie do liczenia parametrow mediowych reklamy zewnetrz-
nej. W 2013 roku firma podpisata umowe koncesji na budowe i utrzymanie 1580 wiat
przystankowych w stolicy.

AMS z sukcesem prowadzac dziatalnos¢ biznesowg nie zapomina o aspekcie spo-
tecznym, a zasady odpowiedzialnego biznesu sg na state wpisane w filozofie marki.
W 1998 roku powstata Zewnetrzna Galeria AMS, pierwszy w branzy systemowy pro-
jekt z zakresu CSR, ktéra w 2004 roku przeksztatcono w Galerie Plakatu AMS. Rok



pdzniej powotano Bramy Kraju oraz program AMS dla Integracji. W 2013 roku AMS
utworzyt Fundacje ,Akademia Integracji. Praca. Edukacja. Sport”, ktorej otwarcie roz-
poczeto nowy rozdziat dziatalnosci spotecznej prowadzonej przez marke.

Osiagniecia

Za swoje dokonania w branzy, innowacje i ogromne zaangazowanie spoteczne AMS
otrzymat wiele prestizowych nagrdd i wyrdznien, w tym ostatnio m.in.:

® najwyzej oceniane i wyrdzniane biuro reklamy outdoorowej wedtug rankingu
,Media&Marketing Polska” (za lata 2010-2014).

o tytut Business Superbrands 2014/15.

* | migjsce w rankingu mediéw konkursu Media Trendy 2013 i 2014.

e nagroda dla AMS Metrics Transit w konkursie Innovation Award Media Trendy
2014.

e wyrdznienie dla Urban Activity Segmentation w konkursie Innovation Award Media
Trendy 2014.

o tytut Mecenasa Kultury Krakowa (za lata 2008-2010 i 2013 rok).

¢ Perta Polskiej Gospodarki (za 2011 i 2012 rok).

e nagroda w kategorii innowacyjna zmiana dla AMS Metrics w konkursie Media
Trendy 2012.

e nagroda w kategorii marketing spoteczny/CSR dla programu AMS dla Integracii
w konkursie Media Trendy 2012.

e nagrody za szczegdlng wrazliwos¢ spoteczng i promowanie aktywnosci oséb nie-
petnosprawnych — Lodotamacze 2006, 2007, 2013 i 2014.

AMS znany jest z dziatah spotecznych, m.in. na rzecz integracji oséb niepetnospraw-
nych. W 2013 roku spétka powotata do zycia Fundacije ,Akademia Integracji. Praca.
Edukacja. Sport”, bedaca kontynuacjg projektu AMS dla Integracji. Fundacja po-
wstafa w celu wspierania aktywizacji oséb niepetnosprawnych poprzez sport i prace.
Podejmuije inicjatywy, ktére promujg aktywne postawy, przetamuja stereotypy i poka-
Zujg niepetnosprawnych jako osoby ambitne, samodzielne, osiagajgce spektakularne
sukcesy.

W ramach dziatan na rzecz $rodowiska AMS prowadzi cykliczne programy — Galeria
Plakatu AMS i Bramy Kraju:

e Galeria Plakatu AMS - jest projektem non-profit, ktdrego jadrem sg otwarte kon-
kursy na plakat o tematyce spotecznej i kulturalnej. Jest to prawdopodobnie najwiek-
szy konkurs dla grafikow w Polsce.

e Bramy Kraju - to autorski, pierwszy w Polsce, dtugofalowy program marketingu
miejskiego, poswiecony tworzeniu wizerunku i marki polskich miast, w szczegdlno-
8ci poprzez ksztaftowanie przestrzeni publicznych. Projekt realizowany jest poprzez
konferencje dla samorzgddw, konkursy na najlepsze rozwigzania w zakresie szeroko
rozumianego marketingu miejskiego oraz publikacje z serii Biblioteka Wizerunku
Miasta.

Oferta

AMS dostarcza klientom innowacyjne i angazujgce kampanie OOH, ktére umozliwiajg
skuteczne dotarcie do aktywnej i mobilnej widowni. Spdtka dysponuje najwigkszg
liczbg powierzchni reklamowych w Polsce i najszerszym portfolio nosnikéw: citylighty,

AMS

backlighty 18 m2i 32m?2, cityscrolle, frontlighty, billboardy 12 m2i 18 m2, reklama tran-
zytowa, kanat informacji pasazerskiej CityINFOtv, Migjski System Informacji Ptatnej
(w Warszawig).

Firma $wiadczy kompleksowg obstuge kampanii OOH, w tym m.in.:

e doradztwo strategiczne i tworzenie media planéw,

e zaawansowany system mapowy AMS TOProfiler,

o statystyki AMS Metrics,

¢ kompleksowa opieke nad kampanig AMS Assistance,

e doradztwo i realizacje kampanii niestandardowych,

e wparcie kreatywne w projektowaniu plakatéw oraz ocene layoutu outdoorowego
AMS Plakat TEST.

AMS jest liderem w segmencie mebli miejskich — na podstawie kontraktéw z najwiek-
szymi gminami w Polsce wyposazyt w nie ponad 30 polskich miast. Spotka jest wy-
tacznym operatorem wiat przystankowych w Warszawie — w ciggu trzech lat firma
wybuduje 1580 nowoczesnych i interaktywnych przystankéw, wyposazonych w tech-
nologie NFC i kody QR oraz w wybranych lokalizacjach Free WiFi.

Promocja Marki

AMS jako firma B2B korzysta przede wszystkim z bezposrednich kanatow komunika-
cji, ale wykorzystuje takze wydarzenia branzowe — mediowe i gospodarcze. Przed-
stawiciele AMS sg ekspertami licznych konferencji. Wystepowali m.in. na Kongresie
Innowacyjnej Gospodarki, spotkaniach Cannes Lions — Creative PR mesting,
Kongresie Badaczy Rynku i Opinii, czy Europejskim Forum Nowych Idei. Kluczowe
osoby z firmy zasiadajg w jury konkurséw — m.in.: w polskim finale Enactus Poland
oraz w radach programowych, np. CyberRE. AMS wspotpracuje ze Stowarzyszeniem
Komunikacji Marketingowej SAR. Patronuje m.in. Innovation Award, Effie oraz Gali
Agenciji Reklamowych i Domoéw Mediowych.

Od lat firma korzysta réwniez z nowych mozliwosci, jakie otworzyty media spoteczno-
Sciowe. AMS dyskutuje za posrednictwem Facebooka, prezentuje swoje niestandar-
dowe realizacje na YouTube, inspiruje poprzez Pinteresta. Media spotecznos$ciowe
staly sie czescig codziennej komunikacii spétki z rynkiem.

www.ams.com.pl

www.facebook.com/outdoor.jest.cool

www.youtube.com/user/amsoutdoor

www.pinterest.com/amssa/

TO, CZEGO NIE WIEDZIALES

W ciggu 3 lat firma wybuduje 1580 nowoczesnych i interaktywnych przystankow
w Warszawie.

Od 2010 roku, przez 5 lat z rzedu, biuro reklamy AMS jest najwyzej ocenianym i wy-
roznianym biurem reklamy outdoorowej wedtug rankingu ,Media&Marketing Polska”.

Marek Kuzaka, Prezes AMS, zostat odznaczony przez Prezydenta RP Ztotym
Krzyzem Zastugi za wktad w dziatalno$¢ na rzecz budowania spoteczenstwa obywa-
telskiego, wolontariat i rozwijanie CSR.

15



