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TO, CZEGO NIE WIEDZIALES

Produkty TOPEX mozna znalez¢ w 40 krajach
na calym $wiecie. Najbardziej oddalona od
Polski jest Nowa Kaledonia — az o0 15 400 km.

Co 2 sekundy kupowane jest
narzedzie marki TOPEX.

Na silng pozycje marki TOPEX w Polsce
i na rynkach miedzynarodowych pracuje
zespot sktadajgey sie z 400 wysoce
wykwalifikowanych specjalistow.

Produkty marki TOPEX sg dostepne
w ponad 3000 punktéw sprzedazy.

Produkty TOPEX poddawane sg
ponad 150 specjalistycznym testom
wytrzymatosciowym.
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TOPEX to marka, ktéra na przestrzeni 20 lat stata sie¢ w Polsce synonimem narzedzi.
Obecnie jest ona najbardziej rozpoznawalng polska marka narzedziowg. Swoj
sukces zawdziecza szerokiej ofercie, aktywnej komunikac;ji i sprawnej dystrybuciji.
Asortyment TOPEX znalezé mozna nie tylko w sklepach na terenie Polski, lecz
takze w 40 krajach na Swiecie.

Kontekst rynkowy

Marka TOPEX zadebiutowata na poczatku lat 90. Podobnie jak wiele innych branddw, poczatkowo funkcjonowata jako marka
firmowa. W tym okresie firma TOPEX byta partnerem handlowym duzych, europejskich dystrybutoréw artykutéw technicznych.
Jednak juz w 1992 roku zapadta decyzja 0 wprowadzeniu pierwszej wiasnej marki narzedziowej — na rynku pojawity sie narzedzia
reczne TOPEX. Od poczatku istnienia marki cel byt jeden — dostarcza¢ przystepne rozwigzania utatwiajace prace i wptywajgce na
komfort zycia uzytkownikéw narzedzi. Realizacji celu sprzyjat kontekst rynkowy. Na poczatku lat 90. Polacy zaczeli budowaé
nowa rzeczywistos¢ i potrzebowali do tego narzedzi. TOPEX, jako jedna z pierwszych marek, odpowiadat na te potrzebe. Miotki,
pity, wkretaki czy szpadle polskiej marki coraz czesciej pojawialy sie na placach budowy, w warsztatach, domach i ogrodach.
Dynamiczny wzrost popularnosci i rozpoznawalno$ci pociggnat za sobg zmiany na poziomie wizerunkowym. W 2012 roku
firma zmienita nazwe na Grupa Topex i przeszta ztozony proces rebrandingu. Jednym z najwazniejszych celéw wprowadzo-
nych zmian byto wyrazne odrdznienie marki korporacyjnej od znanej szeroko marki produktowej TOPEX.

Obecnie Grupa Topex jest najwicksza polska firma narzedziowa i jednym z kluczowych graczy na rynku Europy Srodkowe
i Wschodniej. Najwiekszy wktad w ten sukces ma flagowa marka produktowa. Znajomos¢ TOPEX deklaruje az 65 proc. kon-
sumentow, co sprawia, ze marka jest dzi$ najbardziej rozpoznawalng polska markg narzedziowg (Omnibus GO96 on-line,
gr. M 18-50, n=800, czerwiec 2013, Interaktywny Instytut Badan Rynku).

Oferta

TOPEX to szeroka i kompleksowa oferta solidnie wykonanych narzedzi w przystepnej cenie. Asortyment marki skfada sie
z ponad 1500 produktéw. Narzedzia TOPEX umozliwiajg rozwigzywanie zardwno prozaicznych, jak i bardziej skomplikowa-
nych, problemoéw oraz realizowanie ciekawych pomystow — w domu i ogrodzie. Marka proponuje konsumentom m.in. narze-
dzia budowlane, dekoratorskie, motoryzacyjne, ogrodowe, stolarskie, pomiarowe czy oswietleniowe. Oferte uzupetniajg sys-
temy przechowywania i transportu narzedzi oraz niezbedne akcesoria.



Za rosnaca popularnos¢ TOPEX odpowiada rowniez jakos¢ — sprawdzona w licznych,
rygorystycznych testach laboratoryjnych, dostosowana do potrzeb uzytkownikdw.
Produkty marki weryfikowane sg zaréwno pod katem zgodnosci z obowigzujacymi,
Swiatowymi normami, jak i wewnetrznymi standardami. Rezultaty ponad

150 przeprowadzanych w laboratorium marki testow potwierdzajg renomo-
wane osrodki certyfikujgce, m.in. niemiecki TUV, polski O$rodek Badawczo-
-Rozwojowy PREDOM, Eltest czy Polskie Centrum Badan i Certyfikacii.
Strategia rozwoju marki TOPEX — konsekwentny rozwdj oferty produktowe,
rygorystyczna kontrola jakosci asortymentu oraz zwigkszanie zasiegu
dystrybugji — przynosi efekt. Wedtug badan, produkty marki znaj-

dujg sie w skrzynkach narzedziowych co trzeciego pol-

skiego majsterkowicza (Badanie ilosciowe, n=600
polscy majsterkowicze, maj 2010, Synovate).

Osiagniecia . <
Jednym z najwazniejszych wyrdznien dla marki \
TOPEX jest REBRAND 100® Global Awards 2013

- nagroda w migdzynarodowym konkursie, ktérego ce-

lem jest podkreslanie wyjatkowych w skali $wiata projektow
rebrandingowych. Przyznawane przez panel miedzynarodowych
ekspertdw w dziedzinie designu wyrdznienie, to najwyzsze Swiatowe uzna-

nie, jakie mozna uzyskac za proces transformaciji wizerunku marki. Z perspektywy
TOPEX nagroda jest istotnym miernikiem skutecznosci przyjetej strategii.

Marka zyskuje uznanie takze w konkursach konsumenckich. W 2013 roku TOPEX otrzy-
mat rowniez tytuty Superbrands Created in Poland oraz Konsumencki Lider JakosSci.

Promocja Marki

Skuteczna komunikacja z konsumentem i rynkiem ma duze znaczenie. Dlatego dyna-
miczny rozwdj oferty i sieci dystrybucyjnej TOPEX od zawsze wspierany byt kampaniami
promocyjnymi. Jednak najistotniejszym dziataniem ostatnich lat jest, przeprowadzony
w 2012 roku, rebranding. W trakcie ponad 20-letniej historii marki jej skala i znaczenie
wzrosty. Decyzja o zmianie nazwy firmy z TOPEX na Grupa Topex oraz wprowadzenie

TOPEX

N

nowej identyfikacji wizualnej zaréwno marki firmowej, jak i produktowej, bylty naturalng
konsekwencijg dynamicznego rozwoju. Nowe oblicze marki jest odpowiedzig na po-
trzeby wspdtczesnego konsumenta. Tak powazne zmiany wspierane byty szeroko za-
krojong kampaniag reklamowa. Wiosng 2013 roku w telewizji, prasie i internecie pojawity
sie materialy promujgce nowe pozycjonowanie TOPEX. W ogdlnopolskich i tematycz-
nych kanatach telewizyjnych wyemitowano ponad 3000 spotéw reklamowych.
Kampania on-line obejmowata portale ogdinoinformacyjne i branzowe, ale takze nowe
kanaty komunikowania, takie jak media spotecznosciowe (Facebook, YouTube,
Pinterest, blog) czy fora tematyczne. Dzieki zréznicowanym, szeroko zakrojonym dzia-
taniom, nowy wizerunek TOPEX dotart do wiekszosci konsumentow narzedzi w Polsce.

Wartosci Marki

TOPEX wierzy, ze trzeba by¢ uzytecznym wobec innych, aby by¢ naprawde wartos-
ciowym. Dlatego specjalizuje sie w oferowaniu narzedzi i akcesoribw do domu
i ogrodu w solidnej jakosci i przystepnej cenie. Pozwala Majsterkowiczom sprawnie roz-
wigzywac¢ problemy i realizowa¢ ciekawe pomysty. To sprawia, ze wszystko w ich oto-
czeniu gtadko funkcjonuje, a zycie ich i ich bliskich jest bardziej udane. TOPEX ma
w sobie nature opiekuna, ktéry wprowadza porzadek i daje oparcie. Zwraca uwage na
emocjonalne potrzeby uzytkownikéw i przychodzi z konkretng pomoca. Tak, jak umie
— kompetentnie i energicznie. TOPEX — niezbedny tak, jak Ty.

www.topex.pl
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HISTORIA MARKI

1990: Zatozenie firmy TOPEX przez Andrzeja Gackowskiego i Piotra Topolewicza;
spotki bedacej na poczatku dziatalnosci partnerem handlowym duzych, europejskich
dystrybutoréw artykutdw technicznych.

1992: Powstaje marka produktowa TOPEX.

1993-2010: Dynamiczny rozwdj dystrybucji oraz budowanie $wiadomos¢é marki
w Polsce i Europie Srodkowo-Wschodnie;.

2012: Marka TOPEX jednag z najbardziej rozpoznawalnych marek narzedziowych
na polskim rynku — ze znajomoscig marki wsréd konsumentdéw na poziomie 59 proc.
2012: Rebranding marki TOPEX i zmiana nazwy firmy na Grupa Topex; odréznienie marki
firmowej od kluczowej marki produktowej oraz dostosowanie wizerunku TOPEX
do wspdiczesnych standardéw i oczekiwan konsumenckich wsrdd priorytetdw procesu.
2013: Marka TOPEX najbardziej rozpoznawalng markg narzedzi recznych w Polsce
ze wskaznikiem swiadomosci na poziomie 65 proc.
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