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The Magic Lxperience

Marka LOYD to najwyzszej jakosci herbaty stworzone z myslg o koneserach i wymagajacych mito$nikach tego wyjatkowego
napoju. Herbaty LOYD wytwarzane sg z najlepszych surowcéw pochodzacych z renomowanych plantacji herbacianych.
Ich produkcja objeta jest rygorystyczng kontrolg jakosci — od zakupu lisci herbacianych do postawienia gotowego produktu
na potce w sklepie. Mokate S.A., wiasciciel marki LOYD, jest jednym z lideréw herbacianego rynku i wcigz umacnia swoja

pozycje, dziatajgc zgodnie z hastem: ,Herbata to nasza pasja”.
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Kontekst rynkowy

Polski rynek herbaty jest czwarty w Europie: po Irlandi,
Wielkiej Brytanii i Rosji, a dziewigty na Swiecie. Mokate
SA, jako producent herbat z udziatami na rynku siega-
jacymi 20%, zajmuje pozycje wicelidera zaréwno pod
wzgledem ilosciowym, jak i wartosciowym.

Marka LOYD jest obecnie liderem rynku w sprzedazy her-
bat liciastych czarnych (udziat blisko 10%) oraz nalezy
do Scistej czotowki w kategorii Yunnan.

Najwazniejsze atuty Grupy Mokate to nowoczesna pro-
dukcja oraz dobra znajomo$¢ rynku, w tym réwniez rynku
zagranicznego. Wszystkie trzy zaktady produkcyjne:
w Ustroniu, Zorach i pod czeska Praga, sg znakomicie
wyposazone i stale rozbudowywane. W produkcji prze-
strzegane sg $cisfe standardy jakosciowe. W rezultacie
firma dysponuje catym szeregiem certyfikatow krajowych
i zagranicznych, utatwiajgcych ekspansje na najdalsze
rynki $wiata.

Warto tez zwréci¢ uwage na sie¢ dystrybucyjng firmy.
Lata jej konsekwentnej rozbudowy dzi$ owocujg: w dzie-
wieciu na dziesie¢ badanych sklepdw mozna znalez¢é
przynajmniej jeden produkt Grupy Mokate. To unikalny
wynik na rynku.

Oferta

LOYD to herbaty czarne, zielone, owocowe, rooibos,
yerba mate oraz funkcjonalne. Co roku do portfolio marki
wprowadzane sa produkty innowacyjne, odpowiadajace
na potrzeby rynku. W 2016 roku na rynku pojawity sie
m.in. herbatki ,LOYD recepta na...” wspierajgce funkcjo-
nowanie organizmu. Sg to produkty najwyzszej jakosci,
w zgrabnych piramidkach. Ich opakowania wyrdzniajg sie
na potce atrakcyjnym designem i znakomicie komunikujg
wiasciwosci produktu.

Cho¢ zdecydowana wiekszos$¢ konsumentow preferuje
wygodne herbatki ekspresowe, w Mokate SA nie za-
pomniano o grupie koneserdw, dla ktorych prawdziwy
i petny smak herbaty wigze sig nierozerwalnie z herba-
tami lisciastymi. LOYD szczegdlng wage przywigzuje
do jakosci lisci, co przektada sig na doskonaty aromat
i smak naparu. Tutaj nie ma mowy o przypadku — pro-
ducent marki LOYD wspotpracuje z doswiadczonymi
kiperami, ktérzy skutecznie wspierajg laboratoria firmy.
To wtasnie z mysla o klientach koneserach w ofercie zna-
lazta sie cafa gama roznorodnych produktow najwyzszej
jakosci, z tak cenionymi smakami, jak: Yunnan, Earl Grey,
Ceylon, Assam. Herbaty i mieszanki oferowane sg w for-
mie lisciastej i w torebkach ekspresowych w ksztafcie
piramidek zapewniajgcych optymalne warunki do zapa-
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rzania lisci herbacianych. Cata linia herbat sygnowanych
markg LOYD charakteryzuije sie takze dbatoscig o jakosé
i estetyke opakowan.

Promocja Marki

Marka LOYD réznorodnie komunikuje sie z rynkiem, po-
stugujac sie zaréwno tradycyjnymi kanatami komunikaci,
jak i wybierajac kreatywne dziatania promocyjne.

Od diuzszego czasu LOYD wspiera szeroko pojeta kul-
ture, poczynajac od imprez lokalnych, przez premiery
filmowe, kino, teatr, operetke, do opery, w tym spekta-
kli wystawianych na deskach The Metropolitan Opera
w Nowym Jorku i transmitowanych do najlepszych pla-
cowek kulturalnych w Polsce. Herbaty LOYD obecne byty
m.in. na premierze Tristana i Izoldy oraz Don Giovanniego

w Teatrze Studio w Warszawie, premierze filmu La La
Land w kinie Atlantic i wielu innych.

Marka LOYD wspiera sportowcow amatorow w cyklu tur-
niejow szachowych Mokate Open, biegaczy startujgcych
w imprezach organizowanych w Beskidach, a takze or-
ganizatoréw biegu 0 memoriat Wandy Delong w Czeskim
Cieszynie i Polski Zwigzek Kulturalno-Oswiatowy
w Republice Czeskiej. To jedynie kilka przykladdw wspo-
magania lokalnych inicjatyw po obu stronach granicy
polsko-czeskiej.

Osiagniecia

Rynek herbat premium, do ktdrych zaliczana jest marka
LOYD, jest bardzo wymagajacy. Mokate, dzigki nowocze-
snemu i stale rozbudowywanemu zapleczu produkcyj-
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TO, CZEGO NIE WIEDZIALES

* Nowe herbaty w piramidkach LOYD
Black Tea uzyskaty najwyzsze noty
kiperskie. Ich selekcja odbywa sie w scisle
okreslonych warunkach i zazwyczaj jedna
na sto préb zostaje zakwalifikowana do
finalnego produktu. Ta selekcja czyni
herbate LOYD wyrdzniajgca sie w skali
Swiatowej. Dodatkowo herbaty te majg
certyfikat RAC (Rainforest Alliance
Certified), przyznawany zywnosci, ktorej
powstanie nie wptywa negatywnie na
przyrode i ludzi.

* W segmencie herbat czarnych i Earl
Grey firma Mokate S.A. opiera swa
produkcje na recepturach i dostawach
z legendarnego londynskiego domu
herbaty Thompson Lloyd & Eward,
obecnego na rynku od 1760 roku.

nemu i innowacyjnej technologii, jest w stanie dostarcza¢
na rynek produkty najwyzszej jakosci, zgodne z oczeki-
waniami konsumentéw. Potwierdzajg to liczne nagrody
i wyroznienia.

Marka LOYD otrzymata w 2016 roku wyrdznienie w plebi-
scycie Ztoty Paragon — Nagroda Kupcoéw Polskich, orga-
nizowanym przez wydawce miesiecznika ,Hurt i Detal”,
a w roku 2015 nagrode gtéwng. W tym samym roku
otrzymata tytut Created in Poland Superbrands.
Herbatki LOYD o smaku miodu manuka byty w 2015 roku
nominowane do nagrody Przeboje FMCG w konkursie
organizowanym przez miesiecznik ,Zycie Handlowe”,
a w 2014 roku cata linia herbat LOYD w piramidkach
otrzymata brgzowa odznake Perta Rynku FMCG 2014.
Inicjatorami i organizatorami projektu sg miesigczniki
,Wiadomosci Handlowe” i, Wiadomosci Kosmetyczne”.

www.loydtea.pl

HISTORIA MARKI

1900 W miejscowosci Dobra (Slask Cieszyniski, dzié
w granicach Republiki Czech) Alois Mokrys
zakfada sklep z towarami kolonialnymi; herbata
jest w Czechach tak popularna, ze nie moze jej
zabrakng¢ w ofercie sklepu.

1927 Josef Mokrys (pdzniej Mokrysz) prowadzi sklep
w Goleszowie (Slask Cieszynski), a pozniej
rowniez restauracje. Pod niezmieniong nazwag
rodzinny interes kontynuowany jest przez trzy
nastepne pokolenia.

1990 Kazimierz Mokrysz, wnuk pierwszego
wiasciciela, przekazuje firme matzonce. Teresa
Mokrysz zmienia nazwe na Mokate. Zmienia
tez profil firmy, ktéra zaczyna produkowaé
sztandarowe Mokate Cappuccino. Gtéwng
siedzibg firmy zostaje Ustron.

2002-2003 W ofercie Grupy Mokate pojawiaja
sig ponownie herbaty. Partnerem zostaje

legendarny, dziatajacy od 1760 roku, londynski
Dom Herbaty — Thompson Lloyd & Ewart.

2005 Mokate przejmuje czofowego producenta
herbaty w Czechach — firme Dukat.

2011 Grupa Mokate umacnia pozycje na krajowym
rynku i w eksporcie; ambasadorkg herbat
LOYD w tym wtasnie roku i trzech kolejnych
latach zostaje znana piosenkarka Justyna
Steczkowska.

2012 Ekspansja marki LOYD na polskim rynku
poparta jest jedng z najwiekszych kampanii
reklamowych Mokate.

2013 Podczas renomowanego festiwalu mody
Alta Roma Alta Moda w Rzymie marka LOYD
zostata partnerem strategicznym pokazu
najnowszej kolekcji utalentowanej projektantki
z Polski Natashy Pavluchenko.

2014 Powstajg nowe, ekskluzywne opakowania
herbat lisciastych i w piramidkach LOYD —
w ksztalcie puszki ze szczelnym i wygodnym
zamknieciem. Na rynku pojawia sie nowa
herbata LOYD - yerba mate, w dwoch
wariantach smakowych. Justyna Steczkowska
prezentuje poszczegolne smaki herbat LOYD
w kalendarzu na rok 2014 pod hastem:
,Magiczny horyzont smakow”.

2015 LOYD kontynuuje tworzenie nowych,
zaskakujgcych smakow herbat. Na rynku
pojawiaja sie herbatki LOYD o smaku
miodu z krzewu manuka, z mietg i kwiatem
pomaranczy, z zurawing, maling i imbirem
i z cytryna, rumiankiem i kardamonem.

2016 Marka LOYD tworzy herbatki ,LOYD recepta
na...”, wspierajgce funkcjonowanie organizmu.
W tym roku powstajag rowniez wyjgtkowe
herbaty LOYD w czerwonych opakowaniach —
LOYD Black Tea.
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