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Grupa LEGO, ktérej symbolem jestlegendarny klocek LEGO®, juz od ponad 80 lat angazuje sie w rozwéj dzieciecej kreatywnosci
przez nauke i zabawe, udowadniajgc, ze wyobraznia nie zna granic. Marka LEGO to jednak duzo wigcej niz znane logo,
to gwarancja jakosci i oryginalnosci, ktéra oddaje dewiza zatozyciela firmy, Ole Kirka Christiansena: , Tylko najlepsze jest

wystarczajgco dobre”.

Kontekst rynkowy

Grupa LEGO z siedzibg w Billund w Danii jest prywatng
spotka rodzinna, a jej gtowne oddziaty znajdujg w Enfield
(USA), Londynie (Wielka Brytania), Szanghaju (Chiny)
i Singapurze. Firma jest obecnie wiodgcym na $wiecie
producentem zabawek, a jej produkty mozna kupi¢ w po-
nad 140 krajach. W 2016 roku globalna sprzedaz przynio-
sta obrot w wysokoéci 37,9 miliarda DKK. Jednym z ele-
mentow, ktdry zapewnia Grupie LEGO wyjatkowa pozycje
na rynku, jest wysoka jako$¢ produktow. Zgodnie z za-
sada, ze najlepsza zabawa to bezpieczna zabawa, priory-
tetem jest uzycie na kazdym etapie produkcji materiatow
najwyzszej jakosci oraz zagwarantowanie bawigcym sie
petnego bezpieczenstwa. Firma korzysta wytgcznie z za-
aprobowanych materiatow, a kazdy element LEGO jest
testowany i poddawany licznym kontrolom w specjalnych
laboratoriach. Réwnie rygorystycznie przestrzegane sg
zasady bezpieczenstwa pracy wszystkich pracownikow.
Grupa LEGO wymaga zachowania tych samych stan-
dardow bezpieczenstwa i jakosci od wszystkich swoich
dostawcow. Jednoczesnie wybiega w swoich dziataniach
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w przyszios¢ —w 2015 roku powotata Osrodek LEGO®
ds. Materiatow Przyjaznych Srodowisku, ktérego celem
jest wynalezienie i wdrozenie do 2030 roku materiatow
nienaruszajgcych rownowagi ekologicznej, ktore stang
sie alternatywg dla obecnie uzywanych surowcow.

Oferta

Asortyment LEGO to ponad 20 réznych serii, m.in.
LEGO® Star Wars™ , LEGO® Friends, LEGO® City, LEGO®
Technic, LEGO® DUPLO®, LEGO® Ninjago. W styczniu
2016 roku Grupa LEGO wprowadzita na rynek innowa-
cyjna kolekcje LEGO® NEXO KNIGHTS™ oferujaca nowa
koncepcije zabawy — potgczenie realnego swiata klockdw
z wirtualng rzeczywistoscig. Kolekcje oparto na trzech
filarach: klasycznych zestawach klockow LEGO, futury-
stycznej, przygodowej historii o rycerzach oraz aplikaciji
LEGO® NEXO KNIGHTS™: MERLOK 2.0. LEGO® NEXO
KNIGHTS™ to przygody pieciu dzielnych rycerzy przy-
sztosci, ztego btazna krolewskiego Jestro i hordy jego
potworow.

Produkty LEGO oferujg jedyng w swoim rodzaju zabawe,
dajgcg rados¢ tworzenia i rozwijania wyobrazni, a przy
tym satysfakcje z wykonanego zadania, co umacnia
w dzieciach wiare we wiasne sity i poczucie wartosci.
Budowanie i przebudowywanie modeli pobudza ich in-
wencje i kreatywno$¢, wzmacnia sprawnos¢ manualng,
ksztaftuje logiczne myslenie, uczy wytrwatosci i dgzenia
do celu. Zabawa klockami LEGO to takze propozycija dla
rodzicow na tworcze spedzanie wolnego czasu ze swo-
imi pociechami.




Promocja Marki
Grupa LEGO regularnie przeprowadza starannie prze-
my$lane multimedialne kampanie reklamowe, wspie-
rajgce sprzedaz nowych kolekcji klockow, jak The
LEGO® Movie™ i LEGO® Batman, wprowadzanych
na rynek z okazji premier filmowych, czy serii LEGO®
Star Wars™ zwigzanej ze $wiatowymi obchodami 15-le-
cia kolekgji. W 2015 roku Grupa LEGO zorganizowala
niestandardowa ogolnoswiatowg akcje promocyjng
Kronkiwongi we wspotpracy z Facebook’s Creative
Shop, a w 2017 roku ogdlno$wiatowy konkurs ,Zostan
projektantem LEGO® i wygraj”, w ktérym dzieci sg przez
tydzien projektantami LEGO® Friends i moga zaprojekto-
wac swoj wiasny zestaw. LEGO Polska ponadto zapra-
sza dzieci na cykliczne, otwarte wydarzenia w centrach
handlowych. W 2016 roku fani kreatywnego budowa-
nia mogli uczestniczy¢ w akcjach, ktorych tematem
przewodnim byta kolekcja LEGO® NEXO KNIGHTS™.
Dodatkowo odbyly sie rodzinne imprezy pod hastem
,LEGO® Wyspa kreatywnosci”, podczas ktorych dzieci
mogly calymi dniami bawi¢ sie klockami LEGO i bu-
dowac wszystko, co podpowiada im wyobraznia. Juz
od 3 lat LEGO Polska organizuje pod koniec listopada
wyjatkowg impreze dekorowania najwiekszej w Europie
Srodkowej bozonarodzeniowej choinki zbudowanej
z klockow LEGO. Za kazdym razem kilka tysiecy dzieci
tworzy kreatywne, autorskie $niezynki i ozdoby, ktére sg
potem zawieszane na 6-metrowym drzewku.

Ostatnie wydarzenia

sukces. Wprowadzona z tej okazji kolekcja klockow po-
zwolita dzieciom przenies¢ przygody filmowych bohate-
row do $wiata realnego. LEGO® Przygoda to pierwszy
przypadek, gdy marka zabawek stafa sie inspiracjg dla
tworcédw filmowych. Dotgd byto odwrotnie — to popularne
animacje byty impulsem dla producentéw zabawek, by
zapetniac potki sklepow dla dzieci bohaterami z duzego
ekranu. W lutym 2017 roku odbyta sig premiera kolejnej
produkciji — LEGO® Batman: Film, a seria klockow inspi-
rowana filmem data matym fanom cztowieka nietoperza
mozliwos¢ ponownego przezywania jego emocjonuja-
cych przygod we wiasnych domach. Na 2017 rok zapo-
wiedziana jest jeszcze jedna premiera kinowa - LEGO®

Ninjago: Film, inspirowana jedng z najbar-
dziej popularnych autorskich serii LEGO.
W sierpniu 2016 roku w Galerii Mokotéw
nastgpito uroczyste otwarcie pierwszego
w Polsce LEGO® Store z unikalng ofertg,
niedostepng w zadnym innym skle-
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* Od 1958 roku wyprodukowano w sumie
650 miliardow klockow.

» Szacuje sie, ze obecnie na kazdego
mieszkanca ziemi przypadajg 62 klocki
LEGO, a po $wiecie ,chodzi” ponad

5 miliardéw ludzikéw LEGO.

* Na catym Swiecie powstato wiele
spektakularnych budowli z klockéw LEGO,
m.in. najwigkszy do tej pory model -
zbudowana z ponad 5 milionéw klockow,
wazgca 23 tony i mierzaca 13 metréw
replika 1:1 statku Star Wars X-Wing.

* Podczas otwarcia pierwszego
Legolandu rodzina Christiansendw,

zatozycieli Grupy LEGO, witafa gosci
osobiécie i robi tak az do dzisiaj. Tylko
W pierwszym roku dziatalno$ci miejsce
odwiedzito 625 tys. fanow klockow
LEGO. Dzi$ parki Legoland istniejg takze
w Wielkiej Brytanii, Niemczech, USA

i Malezji.

» Skrot AFOL to nazwa grupy zrzeszajgce;j
dorostych fanéw klockéw LEGO (ang.
Adult Fans of LEGO), czyli oséb, ktére
traktujg budowanie jako powazne hobby.
Na swiecie istnieje wiele grup AFOL,

a w Polsce dziatajg dwie takie grupy.

W 2014 roku po raz pierwszy w swojej
historii kultowa marka zabawek wkro-
czyta na duzy ekran. Premiera pefno-
metrazowego filmu kinowego, The LEGO®
Movie™ (polski tytut: LEGO® Przygoda), zreali-

pie. Z tej okazji firma LEGO Polska
przygotowata dodatkowg atrak-
cje — w kazdy weekend sierpnia
dzieci mogly uczestniczy¢ w bu-
dowaniu tréjwymiarowej mapy Polski

uptynie pod hastem obchodoéw 40. urodzin LEGO®
Technic, a na wrzesien zaplanowano wprowadzenie na
rynek nowej serii LEGO® Boost, utatwiajacej dzieciom
nauke programowania komputerowego.

zowanego w technice 3D, odniosta gigantyczny z 1100 000 klockow LEGO. 2017 rok www.lego.pl

HISTORIA MARKI

1932 W miasteczku Billund w Danii stolarz Ole 1954 Rozpoczeto produkcje pierwszej serii LEGO® 1998 Pierwsza, bestsellerowa gra komputerowa
Kirk Christiansen zaktada firme produkujaca System. Wyspa LEGO® sprzedata sie niemal w milionie
drewniane zabawki. 1958 Opatentowano pomyst taczenia klockow LEGO egzemplarzy.

1936 Powstaje nazwa LEGO®, stanowigca zbitke
wyrazow Leg godt, czyli po dunsku ,baw sig

dobrze”. 1968
1947 Ztasmy produkcyjnej zjezdza pierwsza

plastikowa zabawka. 1969
1949 Powstaje prototyp kultowego szarego traktora 1974

— Fergusson to klocek znany dzi$ niemal na

catym $wiecie. 1977

za pomocg stupka i tulejki. Okazato sig to
punktem zwrotnym w rozwoju firmy.

W Billund otwarto pierwszy Legoland, czyli park
rozrywki zbudowany z klockow.

Na rynek wkroczyty klocki LEGO® DUPLO®.
Swiat ujrzat pierwszego ludzika LEGO.

Debiut pierwszej serii LEGO® Technic,
umozliwiajgcej starszym dzieciom budowanie
modeli mechanicznych.

2014 Premiera pierwszego petnometrazowego filmu
kinowego LEGO® Przygoda, zrealizowanego
w technologii 3D.

2016 Na rynku pojawia sie nowatorska seria LEGO®
NEXO KNIGHTS™.

2017 Premiera kolejnych produkciji filmowych:
LEGO® Batman: Film i LEGO® Ninjago: Film.
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