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Gazeta.pl znajduje sie w czotéwce najwiekszych polskich portali internetowych, a jej serwisy naleza do wiodacych
w swoich kategoriach tematycznych. Zaspokajaja potrzeby milionéw internautéw, prezentujac im najswiezsze
informacje i rzetelne porady, a takze zapewniajac rozrywke oraz przestrzen do wymiany opinii. Reklamodawcom
Gazeta.pl proponuje szereg kompleksowych i niestandardowych rozwigzan reklamowych, ktére zapewniajg
efektywne dotarcie do uzytkownikdéw sieci.

Kontekst rynkowy

Gazeta.pl jest czescig segmentu ,internet” Grupy Agora,
jednej z najwiekszych polskich spotek medialno-rozryw-
kowych, bedacej m.in. wiascicielem sieci kin Helios
oraz wydawca ksigzek i prasy (m.in. ,Gazety Wyborczej”).
Dzialalno$¢ spdtki to takze reklama zewnetrzna (lider
rynku — AMS) oraz radio (stacje radiowe: Radio TOK FM,
Radio Ztote Przeboje, Rock Radio i Radio Pogoda).
Portal rozpoczat dziatalnos¢ w styczniu 2001 i od tej
pory jest jednym z najpopularniejszych mediow interne-
towych w Polsce. Co miesigc stanowi niezawodne zr6-
dto informacii (serwisy informacyjne, m.in. Wiadomosci.
Gazeta.pl, Next.Gazeta.pl i Sport.pl) i rozrywki (serwisy
lifestylowe, m.in. Plotek.pl) dla milionéw Polakdw.
W styczniu 2020 tgczny zasieg serwisow grupy Gazeta.pl
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wsrod polskich internautow wyniost 59,4 proc., a liczba
uzytkownikow osiggneta poziom 16,7 min, co dato gru-
pie Gazeta.pl dziesigte miejsce na rynku [wedtug bada-
nia Gemius/PBl]. Na tle konkurencji Gazeta.pl wyréznia
sie przede wszystkim zaangazowaniem w tematy spo-
teczne i prosrodowiskowe — zespét portalu chetnie an-
gazuje sie w dziatania oraz inicjatywy podejmowane
przez fundacje i organizacje charytatywne (m.in. PAH,
WOSP, Greenpeace Polska), a takze regularnie za-
checa swoich uzytkownikéw do bardziej ekologicz-
nych postaw, m.in. poprzez promowanie tematow
w osobnym dziale ,Srodowisko” na stronie gtownej,
w artykutach publikowanych w ramach pigtkowego cy-
klu ,Pigtki dla klimatu” oraz rozsytanych w ,zielonym”
newsletterze.
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Oferta

Biuro reklamy Gazeta.pl proponuje reklamodawcom
szereg kompleksowych i niestandardowych rozwigzan
reklamowych, ktére zapewniajg efektywne dotarcie do
uzytkownikéw sieci. W ofercie biura reklamy Gazeta.pl
znajduja sie m.in. wysokojakosciowe rozwigzania con-
tent-marketingowe oraz  nowoczesne narzedzia
content-2-commerce.

Chcemy, aby Gazeta.pl byta medium pierwszego wy-
boru dla uzytkownikéw oraz klientow. Ten sposéb my-
Slenia o portalu ma znajdowa¢ odbicie zarowno w tre-
Sciach redakcyjnych, jak i oferowanych przez nas
produktach reklamowych.

Bycie medium dla ludzi $wiadomych to zobowigzanie
do poruszania istotnych i angazujgcych tematdw.

AWARDER

w Cannes

Naszym zdaniem najwazniejszg dzi$ rolg mediow jest
walka o $rodowisko naturalne i mdwienie gtosno
o zmianach klimatu. Chcemy, aby Gazeta.pl stata sie
platforma do jeszcze mocniejszego komunikowania
tematow zwigzanych z tymi obszarami. Szeroko rozu-
miana ekologia, trendy bio czy zero waste bedg
w zwigzku z tym w najblizszym czasie zagadnieniami
numer jeden dla portalu Gazeta.pl.

Oferta portalu jest zbudowana tak, aby jak najlepiej
spetnia¢ potrzeby naszych klientéw, poszerzac¢ swiato-
poglad uzytkownikéw i promowac lepsze wzorce, row-
niez w biznesie.

Oferte Gazeta.pl wyrdzniajg jakosciowe i angazujgce
tresci. Chcemy dociera¢ do $wiadomego, aspirujgcego
uzytkownika, proponujemy elastyczne rozwigzania do-
pasowane do potrzeb klientow reklamowych. Gazeta.pl
to takze profesjonalny i zorientowany na relacie zespot
ekspertow.

W tym roku bedziemy starali sie zaangazowa¢ naszych
klientow w projekty zwigzane z ekologig, proponujgc im
udziat zarbwno w cyklicznych projektach, ktére juz sie
odbywajg jak i naszych nowych inicjatywach m.in. Haps
Zero Waste, ,Dbaj o siebie dbajgc o $rodowisko”, Moto
2030, ,Ludzie w klimacie” i wiele innych.

Osiagniecia
W 2019 roku spektakularny sukces oraz wiele nagrod
branzowych otrzymat projekt ,Ostatni Twoj Weekend”,

ktéry zdobyt najwyzsze wyrdznienie w historii polskiej
reklamy — dwie nagrody gtowne na festiwalu reklamo-
wym w Cannes (Grand Prix w kategorii Glass: The Lion
for Change oraz nagrode Tytanowego Lwa), tacznie 5
Jreklamowych Oscardéw" oraz wiele innych prestizo-
wych nagréd branzowych. Wraz z partnerami: BNP
Paribas, Mastercard i agencjig VMLY&R Poland kupili-
dmy ten magazyn po to, by go zamkngc¢! Wydalismy
ostatni numer pisma pokazujgc, ze o kobietach i seksie
mozna pisa¢ z szacunkiem, bez mizoginii.

Stworzylismy réwniez specjalng strone internetowa, na
ktdrej wywigzata sie dyskusja o kobiecosci, meskosci
i wzajemnym poszanowaniu.

Do sukcesow ubiegtego roku zaliczamy kolejne na-
grody i osiggniecia: nasz serwis z kategorii show-biz-
nes — Plotek.pl w 2019 roku otrzymat srebrng nagrode
Effie Awards w kategorii Marketing & Business
Solutions oraz kilkakrotnie byt najpopularniejszym ser-
wisem w swojej kategorii, wyprzedzajgc konkurencie.
W 2019 roku strona gtéwna Gazeta.pl pod wzgledem
liczby uzytkownikdw zostata trzecig najpopularniejsza
strong gtéwna portalu informacyjnego w Polsce i utrzy-
muje te pozycje. Redaktor naczelny Sport.pl Pawet
Wilkowicz zostat doceniony przez branze i zwyciezyt
w kategorii ,Osobowos$¢ Roku” w plebiscycie Nagrod
Biznesu Sportowego.

Od kilku lat sukcesywnie kontynuujemy projekt badania
jakosciowego i ilosciowego preferencji naszych uzyt-
kownikow: pytamy ich m.in. o cykle redakcyjne, mate-
rialy wideo, UX oraz nowosci i zmiany wprowadzane
w naszych serwisach. Rownolegle regularnie rozma-
wiamy z czytelnikami w grupie na facebooku Gazeta.pl.
Przeprowadzilismy ankiete dotyczacg kwestii spotecz-
nych, w ktorej udziat wziglo 11 tys. uzytkownikow.
Wskazali ekologie jako nr 1, dlatego stawiamy gtownie
na tematy zwiazane z tym obszarem.

Promocja marki

Gazeta.pl, zgodnie ze swojg strategia, najchetniej ko-
munikuje swoje warto$ci poprzez zaangazowanie
i wspieranie projektow zwigzanych z szeroko pojeta
odpowiedzialnoscig spoteczng, a takze z ochrong
$rodowiska naturalnego i ekologia. Oto przykiady
kilku z nich:

L2Adoptuj Pszczote” - ,najfajniejsza akcja crowdfun-
dingowa w Polsce" organizacji Greenpeace Polska,
ktorg wspieramy juz od 5 lat. Kazdy finat akcji odbywa
sie na stronie gtownej Gazeta.pl, gdzie wspdlnie
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TO, CZEGO NIE WIEDZIALES

Gazeta.pl od konca 2018 r. prowadzi
projekt edukacyjny ,,Gazeta.pl LAB”,

w ramach ktérego organizowane sa
cykliczne wydarzenia edukacyjne dla
klientéw: konferencje, webinary, $niadania,
warsztaty. Prelegentami sg znani i cenieni
na rynku specjalisci branzowi.
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Tyle nagréd otrzymat do tej pory projekt
,Ostatni Twéj Weekend" — w tym pierwsze
polskie Grand Prix w Cannes.

z uzytkownikami co roku bijemy rekordy adopcji wir-
tualnych pszczdt, wspierajgc tym samym ochrone
zapylaczy w Polsce.

,Plaza bez peta” — to autorska akcja Gazeta.pl, zreali-
zowana ze wsparciem Greenpeace Polska. Przez
cate lato 2019 roku namawialismy lokalne samorzady
do podjecia dziatan na rzecz wyeliminowania niedo-
patkéw papieroséw (rownie szkodliwych, jak plastik)
z polskich kapielisk i plaz. Identyfikacje graficzng do
projektu przygotowat Andrzej Pagowski na bazie kul-
towego plakatu sprzed lat ,,Papierosy sg do dupy".
,Chtopi 2050” — Gazeta.pl jest partnerem medialnym
niezwyktego  stuchowiska zrealizowanego przez
Storytel Polska. Autorzy projektu postanowili przepi-
sa¢ ,Chtopdéw" Reymonta na rok 2050, zgodnie
z przewidywaniami z raportu WWF ,2050 Polska dla
Pokolen", aby obrazowo i skutecznie méwi¢ o zmia-
nach klimatycznych.

,Jeden dzien diuzej” - finat WOSP w 2019 zostat bru-
talnie przerwany tragiczng $miercig prezydenta
Gdanska Pawta Adamowicza. Na znak protestu prze-
ciwko ztu postanowiliémy spontanicznie dokonczyé
ten finat WOSP tydzien pdzniej, grajac #jedendzien-
dluzej i proponujgc naszym uzytkownikom kolejne li-
cytacje na rzecz Wielkiej Orkiestry. W 2020 roku kon-
tynuowalismy te akcje, m.in. wystawiajac na aukcje
prezenty, ktére dostaliSmy od naszych gosci
— Donalda Tuska i Matgorzaty Kidawy-Btonskiej.

www.gazeta.pl

HISTORIA MARKI

2001 Portal Gazeta.pl rozpoczyna dziatalno$¢.

2007 Uruchomienie serwisu Sport.pl, zakup serwisu
Moto.pl.

Uruchomienie serwisu Plotek.pl.

2014 Gazeta.pl dodaje serwis Weekend Gazeta.pl na
strone gtéwng portalu.

2015 Gazeta.pl ma nowe logo i zupetnie nowy layout
strony gtowne;.

Gazeta.pl otrzymuje nagrode gtéwng Mobile
Trend Awards w kategorii ,Portal mobilny”.

2016 Uruchomienie serwisu Next.Gazeta.pl.

2018 Pierwsza edycja plebiscytu ,The Best of Moto”.

Gazeta.pl otrzymuje nagrode Grand Video
Awards za wideo z cyklu ,Zwykli niezwykli” oraz
wyréznienia INMA Global Awards za cykl pro-
graméw ,Make Poland Great Again” oraz format
wideo ,Myk!”.

Portal uruchamia systematyczny, cykliczny pro-
ces badania jako$ciowego i iloéciowego w gru-
pie uzytkownikow Gazeta.pl.

2019 Plotek.pl zdobywa srebrng nagrode Effie
Awards w kategorii ,Marketing and Business
Solutions”.

Projekt ,Ostatni Twoj Weekend” otrzymuije naj-
bardziej prestizowe nagrody w historii polskiego
marketingu, m.in. Grand Prix festiwali Cannes
Lions i Golden Drum.
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