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KOLASTYNA

Na przestrzeni lat KOLASTYNA troszczyta sie o dobra kondycje skéry i mtodziericzy wyglad kobiet, oferujac szero-
kie portfolio kosmetykdéw do pielegnaciji twarzy i ciata. Dzi$ marka dba o skuteczng ochrone konsumentéw podczas
ekspozycji na storice. Wieloletnie doswiadczenie i know-how, dbato$¢ o wysoka jakos¢ i bezpieczenstwo sprawia-
ja, ze Polacy wybierajg KOLASTYNE. To zaufanie znajduje odzwierciedlenie w danych rynkowych - KOLASTYNA

jest marka nr 1 w Polsce w kategorii Pielegnacji Stonecznej*.

KOLASTYNA

Lato pachnie Kolastyng

SUCHY OLEJEK

DO OPALANIAWMGIELCE
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Kontekst rynkowy

Przemyst kosmetyczny w Polsce wyrdznia diugoletnia
tradycja. Jego podwaliny zostaly potozone w okresie
dwudziestolecia migdzywojennego, a w czasie istnienia
tzw. bloku wschodniego Polska byta gtéwnym produ-
centem i eksporterem kosmetykdw w owczesne;
Europie Srodkowo-Wschodniej. Transformacja gospo-
darcza rozpoczeta w latach osiemdziesigtych XX wieku
przyczynita sie do prywatyzacji zaktadéw kosmetycz-
nych. Nowe warunki ekonomiczne rozbudzity inicjatywe
przedsigbiorczg Polakdéw, w wyniku ktorej powstato
wiele firm zajmujgcych sie produkcjg i sprzedaza ko-
smetykow. Cechg charakterystyczng dzisiejszej branzy
kosmetycznej w Polsce jest duza liczba graczy rynko-
wych, wysoka konkurencyjnosc¢, bardzo zréznicowana
oferta oraz wysoka jako$¢ proponowanych produktéw.
Poczatki KOLASTYNY siegaja 1983 roku. Najpierw
firma zajmowata sie produkcjg i dostawg surowcow
kosmetycznych, by nastepnie zmieni¢ profil dziatalno-
&ci na wytwarzanie kosmetykdéw. Przez wiele lat
marka proponowata konsumentom innowacyjne
i skuteczne kosmetyki do pielegnaciji twarzy i ciata
oraz preparaty do opalania — obecnie skupiona jest
wylacznie na oferowaniu produktéw ochronnych na
sfonce. Rynek pielegnaciji stonecznej z sezonu na se-
zon wykazuje tendencje wzrostowe. Polacy, coraz
bardziej $wiadomi ryzyka ptyngcego z ekspozycii
skory na stonce, czesciej siegaja po produkty katego-
rii, ale jednoczesnie zmienia sie ich postawa wobec
wybieranych preparatow. Kilka lat temu pierwszym
wyborem byty produkty z niskg ochrong, obecnie pre-
ferowane sg te z wysoka i bardzo wysoka.

Oferta

Bliska aktywnym kobietom, ich potrzebom i oczekiwa-
niom, wykorzystujgca obowigzujgce trendy kosmetolo-
giczne KOLASTYNA stanowita niezastgpione towarzy-
stwo w codziennych zabiegach pielegnacyjnych.
Nieodzowng czescig oferty produktowej zawsze byly
preparaty ochrony przeciwstonecznej. Aktualnie to
wiasnie ta kategoria reprezentuje marke.

Portfolio tworzy szeroka gama nowoczesnych prepara-
tow na storice, opierajgcych swoje skuteczne dziatanie na
technologii innowacyjnej ochrony oraz kompleksie karo-
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tenoidowym. Technologia innowacyjnej ochrony zapew-
nia fotostabilng ochrong przed promieniowaniem UVA,
UVB, $wiattem widzialnym (VL) i promieniowaniem pod-
czerwonym (IR), przeciwdzialajac poparzeniom stonecz-
nym, przedwczesnemu starzeniu skéry, powstawaniu
przebarwien. Kompleks karotenoidowy zapewnia
ochrone przed stresem oksydacyjnym, podraznieniami,
odwodnieniem. Skutecznym formutom towarzyszg lekkie
i aksamitne konsystencije, fatwe i przyjemne w aplikaciji.
Obok produktéw ochronnych (olejki, emulsje, kremy
do twarzy, preparaty ochronne dla dzieci) z poziomem
SPF od 6 do 50, szerokg oferte tworzg rowniez przy-
spieszacze opalania oraz preparaty po opalaniu.
Marka KOLASTYNA na kazdy sezon przygotowuje
nowosci wzbogacajgce standardowg oferte. Dba
o dostarczanie ciekawych koncepciji, innowacyjnych
formulacji, a takze przyjaznych form aplikaciji. W se-
zonie 2020 debiutujg suche olejki do opalania
Coconut Paradise — to piaskoodporne i wodood-
porne produkty w wygodnym sprayu, przyjemnie
chtodzace skore podczas aplikagii, urzekajgce koko-
sowg nutg zapachowa. Réwnie ciekawg nowa pro-
pozycje stanowi krem ochronny do twarzy SPF30
z efektem anti-pollution — do stosowania na plazy,
jak i na co dzien w miescie. Chroni nie tylko przed
promieniowaniem stonecznym, ale takze przed za-
nieczyszczeniami srodowiskowymi. W$rod nowosci
znajdziemy réwniez doskonale nawilzajgca linie
Agua Aksamit, opartg na dobrze znanym kwasie hia-
luronowym. Superlekkie konsystencje pozwalajg na
szybkie wchfanianie, pozostawiajg skore aksamitnie
gtadkg. Uzupetnienie linii stanowi sorbet po opalaniu
z aloesem — dla ukojenia i orzezwienia opalonej skory.
Marka KOLASTYNA oferuje takze rozwigzanie dla tych,
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ktdrzy unikajg storica, ale pragna atrakcyjnej opalenizny.
Linia Luxury Bronze zapewnia skorze naturalny, brazowy
koloryt bez smug i przebarwien, bez efektu przesuszenia
skory — a wszystko do osiagniecia w zaciszu domowym.
W ofercie dostepne sg balsamy brgzujgce oraz samo-
opalacze w mgietce, kremie, zelu, piance i chusteczce.

Osiagniecia

KOLASTYNA to marka kosmetyczna z wysoka rozpo-
znawalnoscia. Wieloletnie doswiadczenie, wysoka ja-
kos¢, troska o bezpieczenstwo i wyczulenie na po-
trzeby odbiorcy znajdujg uznanie w  oczach
konsumentéw, a takze specjalistéw branzowych.
Marka jest laureatem wielu nagrod i wyrdznien, takze
w okresie jej obecnosci w portfolio Grupy Sarantis.

W 2012 roku KOLASTYNA zdobyta Laur Konsumenta:
Odkrycie Roku 2012, a niektére produkty zyskaty miano
Peret Rynku Kosmetycznego, przyznawanych przez ma-
gazyn ,Wiadomosci Kosmetyczne”. Uznanie dla koncep-
cji i wizerunku marki znalazto odzwierciedlenie w wyroz-
nieniu Qltowy Koncept, ktore przyznawane jest przez
magazyn ,Kosmetyki”. W kolejnych latach jeszcze kilka-
krotnie KOLASTYNA stawafa na podium plebiscytow
Laur Konsumenta, odbierajgc dwukrotnie ztoto w kate-
gorii Kremy do Stop, zfoto w kategorii Polska Marka
Kosmetyczna oraz brgz w  Kkategorii  Kremy
Przeciwzmarszczkowe. Kremy do rak KOLASTYNA oka-
zaly sie najlepszymi produktami w tej kategorii w 2014
roku, zyskujac nagrode Najlepszy Produkt — Wybdr
Konsumentow. Rok 2014 zaowocowat takze przyzna-
nym marce wyréznieniem Superbrands — Created in
Poland 2014/15. Rok 2016 nalezat natomiast do bal-
samow brazujgcych, ktdre otrzymaty tytut Doskonatosé
Roku magazynu , Twdj Styl”.

TO, CZEGO NIE WIEDZIALES

KOLASTYNA to marka nr 1 w Polsce
w kategorii Pielegnacji Stonecznej*.
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Od tylu lat KOLASTYNA chroni skére
Polakéw podczas ekspozycji na storice.

W Swiadomosci Polakéw szczegdine miejsce zajmuja
produkty do opalania. Charakterystyczny zapach prepa-
ratéw oraz palma na opakowaniu utozsamiane sg z latem
i wyczekiwanymi wakacjami. Wybory konsumentéw
i podejmowane przez nich decyzje zakupowe od wielu
lat stawiajg marke na podium z tytutem lidera rynku.

Promocja marki

Od wielu lat KOLASTYNA jest blisko kobiet. Odpowiedni
dobor medidéw zawsze pozwalat na skuteczne komuni-
kowanie nowych inicjatyw produktowych, a takze na
wzmacnianie $wiadomosci marki wsréd konsumentéw.
Ostatnie lata to aktywno$ci komunikujgce kategorie pie-
legnacji stonecznej — asortyment, ktéry dzisiaj stanowi
oferte marki. Osig komunikagji jest hasto przewodnie:
,Lato pachnie Kolastyng”. Wsréd wykorzystywanych
medidw mozna wymienic: telewizje, outdoor, radio oraz
digital. Dopetnienie stanowi aktywnos¢ na kontach spo-
tecznosciowych marki — Facebooku oraz Instagramie.

www.kolastyna.pl
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HISTORIA MARKI
1983 Powstaje przedsigbiorstwo Laboratorium 2010 Grupa Sarantis zostaje wiascicielem marki cych do opalania: preparatach ochrony prze-
Kolastyna. LABORATORIUM KOLASTYNA. ciwstonecznej oraz kosmetykach brazujgcych

1991 Na rynek zostaje wprowadzona specjalistyczna
seria  preparatow do opalania pod markg
LABORATORIUM KOLASTYNA. W krétkim czasie
zdobywa pozycje lidera tej kategorii w Polsce.

1992 Rozpoczyna sie sukcesywny rozwdj portfolio
marki, w kolejnych latach firma wprowadza na
rynek innowacyjne i skuteczne linie do pielegnacii
twarzy i ciata.

2012 Relaunch marki. Grupa Sarantis wdraza nowa
strategie i koncepcje, opracowuje nowe
portfolio produktowe oferowane klientom pod
markg KOLASTYNA. Na przestrzeni kolejnych
lat KOLASTYNA rozszerza oferte produktéw
do pielegnaciji i ochrony skory.

2018 Od tego roku oferta marki KOLASTYNA sku-
pia sie¢ wyfgcznie na produktach nawigzujg-

i samoopalajgcych.

2019 Marka KOLASTYNA kolejny raz wienczy sezon
jako lider kategorii Pielegnacja Stoneczna*.

*Sarantis za Nielsen — marka Kolastyna osiggnefa najwyzszg sprzedaz
wartosciowg i wolumenowg w kategorii Pielegnacji Stonecznej w rynku
Cala Polska, Panel Handlu Detalicznego, sprzedaz wartosciowa i wolu-
menowa w skumulowanym okresie XI 2018 — X 2019.
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