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sal OKNOPLAST

wybierz eksperta

TO, CZEGO NIE WIEDZIALES

Co 30 sekund w fabryce OKNOPLAST
powstaje nowe okno.

Firma chetnie wykorzystuje nowoczesne
techniki komunikaciji i marketingu

- na targach BATIMAT jedng z atrakcji
stoiska byfa aplikacja oparta o technologie
Augmented Reality.

Logotyp OKNOPLAST znalazt sie

w grze FIFA 14. Widnieje tam na strojach
zawodnikéw druzyny Olympique Lyon, ktérej
firma jest partnerem od 2013 roku.

We Wioszech okna do trudno dostepne;
miejscowosci Camogli zostaty
dostarczone $migtowcem.
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OKNOPLAST prowadzi dziatalnos¢ od 20 lat i nalezy do najsilniejszych graczy
w Europie. Marka jest obecna na 10 rynkach, a z jej produktéw korzysta ponad
milion zadowolonych klientow. OKNOPLAST jako jedna z nielicznych polskich
firm buduje marke za granicg, wystepujac w roli ambasadora swojego kraju.
Fundamentem do jej budowy okazaly sie wysokiej jakosci produkty i innowacje,
wplywajace na rozwoj catej branzy.

Kontekst rynkowy

OKNOPLAST od lat notuje dynamiczny wzrost i z roku na rok umachia swojg pozycje jednego z czotowych producentéw
stolarki PVC w Europie. Firma sprzedaje produkty w segmencie Top Premium, gtéwnie do domoéw jednorodzinnych. Stawia
na innowacyjnos¢ i design. Te wiasnie cechy sg kluczowe dla inwestoréw prywatnych.

Oferta

Aby jak najlepiej odpowiada¢ na potrzeby klientdw z réznych segmentdw rynku, firma utworzyta Grupe. W jej sktad poza
OKNOPLAST wchodzg dwie nowe marki —\WnD zajmujgca sie produkcjg ekonomicznych okien wysokiej jakosci oraz Aluhaus,
producent aluminiowych okien i drzwi zewnetrznych z segmentu Premium. Bogata oferta Grupy obejmuje okna PVC, szeroki
wybor dodatkéw, drzwi zewnetrzne, konstrukcje ogrodéw zimowych oraz rolety i i stolarke aluminium. Wszystkie te elementy
dostepne sg w jednolitej gamie kolorystycznej, co pozwala stworzy¢ harmonijne kompozycje. Firma przyktada duzg wage
do niepowtarzalnego wzornictwa — estetyka wykonania, dbato$¢ o detal i unikalny design to czynniki, ktdre sprawiaja, ze jej
produkty stajg sie waznymi elementami dekoracyjnymi budynkéw. W ofercie znajduje sie szereg autorskich projektow,
dostepnych wylgcznie pod markg OKNOPLAST m.in. seria okien Winergetic Premium, czy linia akcesoriéw okiennych dE-
SIGN+, stworzona w kooperacji z prestizowym studiem projektowym KISKA, wspdtpracujgcym m.in. z takimi firmami jak
AUDI i OPEL. Unikalno$¢ modeli okien OKNOPLAST zawiera sie m.in. w niezwyktej formie profili, bedacej autorskim projektem
firmy. Ma to przefozenie na wyrafinowang estetyke oraz poprawia witadciwosci cieplne okna. Dzigki autorskim profilom
OKNOPLAST fgczy wyrafinowany design z zaawansowanymi rozwigzaniami energooszczednymi.

OKNOPLAST od samego poczatku stawia réwniez na innowacje. Dlatego, czerpiac z wieloletniego doswiadczenia, konse-
kwentnie poszerza swojg oferte 0 nowatorskie rozwigzania poparte najwyzsza jakoscia wykonania. Dzieki takiej optyce firma,



jako pierwsza w Europie, stworzyta produkty, ktére obecnie wyznaczajg standardy
w branzy, m.in. niski prég z PVC do okien balkonowych Win-Step, okno ColorFull,
w ktorym oklejone sg rowniez powierzchnie profilu, widoczne dopiero po otwarciu
skrzydta oraz blokada termiczna SpaceBlock w oknie Winergetic Premium Passive,
w ktorej zastosowano aerozel jako materiat izolacyjny.

Osiagniecia
Od poczatku dziatania firmy jej celem byta ekspansja pod wiasnym logo. Wyzwanie
to udato sig zrealizowa¢. Wysoka jako$¢ oraz innowacyjne rozwigzania sprawiaja,
ze marka OKNOPLAST podbita europejskie rynki. Olbrzymim osiggnieciem firmy jest
takze fakt, ze 70 proc. klientdw przychodzi do salonéw sprzedazy z polecenia. Zaufanie,
jakim obdarzajg firme klienci, przektada sie na wyniki finansowe. Grupa OKNOPLAST
w 2013 roku wypracowata obrét na poziomie 450 min zt, w 2014 planuje zwigkszenie
go do 500 min zt. Na halach produkcyjnych liczacych 53 124 m? moze wyprodukowaé
1,6 min jednostek okiennych rocznie. Udziat eksportu w sprzedazy firmy wynosi az
65 proc. To czyni z niej najwiekszego pod wzgledem warto$ci sprzedazy polskiego
eksportera w branzy okien PVC.

W kazdym kraju, w ktorym OKNOPLAST jest obecny, angazuje sie w szczytne inicjatywy.
W Polsce od lat wspiera Stowarzyszenie SIEMACHA pomagajgce dzieciom i mtodziezy
w trudnej sytuacji zyciowej. Firma finansuje wakacje dla najmiodszych z Osrodkow
Stowarzyszenia oraz przekazuje $rodki na remonty potrzebnych pomieszczen i budowe
nowoczesnego domu dziecka. Spdtka jest takze oficjalnym partnerem Akademii Sportu
Progres pod patronatem Jerzego Dudka. Za proaktywne dziatanie na rzecz przysztosci
miodych, utalentowanych sportowcéw oraz
promocije sportu w Polsce firma zostata wy-
rozniona tytutem Ambasadora Sportu.
OKNOPLAST jest mecenasem sportu
i sponsorem znanych klubow takich jak
Inter Mediolan, Borussia Dortmund czy
Olympique Lyon. Sponsoruje tez lokalng
druzyne Puszcze Niepotomice. Odkad
OKNOPLAST wspiera Puszcze Niepotomi-
ce, przeszia ona od IV do | ligi. Dzigki umoc-
nieniu pozycji lidera firma moze prowadzi¢
wiele dziatan filantropijnych na rynkach
lokalnych.

Z jednej strony zaangazowanie spoteczne,
z drugiej rzetelnos¢ i wysoka jako$¢ spra-
wity, ze biznesowe dziatania OKNOPLAST
zostaly wielokrotnie docenione, o czym
Swiadczy dtuga lista zdobytych nagréd:

o Certyfikat ,Zielone Okno” 2013 po raz
drugi za odpowiedzialno$¢ i troske o nasze
$rodowisko naturalne i bezpieczenstwo

e Top Builder 2013 za okno Winergetic
Premium oraz Top Builder 2014 za model
Winergetic Premium Passive

OKNOPLAST

o tytut Created in Poland Superbrands 2013/2014 przyznawany najsilniejszym
markom konsumenckim w Polsce

¢ IMPACTOR 2012 w kategorii Projekt Roku Marketing Sportowy

e DEMES 2013 w kategorii Projekt Sponsoringowy

e TERAZ POLSKA 2013 po raz drugi dla OKNOPLAST za okno energooszczedne
Winergetic Premium

o Lider Rynku 2013 w kategorii ,Najlepsza w Polsce Firma” w zakresie produkcji okien
PVC Kklasa Premium — Nowoczesne produkty i rozwigzania pasywne

e Furo Leader 2013 w kategorii ,Najlepsza w Polsce Firma” w zakresie produkcji okien
PVC Kklasa Premium — Nowoczesne produkty i rozwigzania pasywne

e Champ Awards — wyréznienie specjalne za dziatania zwigzane ze sponsoringiem
Interu Mediolan

e Dyrektor Marketingu Roku 2012 — nagroda dla Grzegorza Filipka za wyjgtkowe
efekty dziatan na rynkach miedzynarodowych

e Dobry Wzor 2013 — w finale znalazty sie dwa autorskie produkty OKNOPLAST: okno
energooszczedne Winergetic Premium i klamka z linii dESIGN+

e Polska Firma — Miedzynarodowy Czempion za szczegdlne sukcesy na rynkach
zagranicznych

Promocja Marki

OKNOPLAST prowadzi zintegrowang komunikacje marketingowa na wszystkich
rynkach, na ktérych sprzedaje swoje produkty. Stanowig jg programy motywacyjne dla
partneréw handlowych, kampanie w prasie, radiu i telewizji oraz dziafania w social
media. Poznanie specyfiki rynkéw, na ktérych sie dziata i dostosowanie do nich dziatan
to Klucz do sukcesu. Rodzgj informacji czy argumentacji oraz kanatow ich dystrybucji
na réznych rynkach moze sie wiec roznic, ale jedno jest wspdine - OKNOPLAST wsze-
dzie pozycjonuje sie jako lider w segmencie okien Top Premium oraz doradca klienta.
Budowa silnej marki wymaga takze emocjonalnego zaangazowania odbiorcéw.
OKNOPLAST postawit na pitke nozna. Niesie ona skojarzenia, z ktérymi firma chce by¢
utozsamiana: sukces, wygrana, sita, fair play. Dzieki sponsoringowi logo OKNOPLAST
widnieje na najwigkszych europejskich stadionach. Wspotpraca z czotowymi klubami
to takze sygnat, ze spdtka jest stabilnym, godnym zaufania partnerem, z ktérym chca
pracowac najlepsi.

Aby poinformowac o sponsoringu i zaangazowac klientéw, OKNOPLAST wykorzystuje
rozne narzedzia — poczawszy od materiatow POS w salonach sprzedazy, poprzez
reklamy prasowe, newslettery i social media, az po goszczenie czotowych pitkarzy
sponsorowanych druzyn na stoiskach firmy na najwiekszych targach branzowych.
Najwazniejsza jest synergia i spojnos¢ podejmowanych dziatan.

Wartosci Marki

Marka OKNOPLAST to miedzynarodowy ekspert w tworzeniu kompleksowych rozwig-
zan w zakresie stolarki otworowej, gwarantujgcy najwyzszg jakos¢. Firma od lat pracuje
na zaufanie Klientéw, dostarczajac niezawodne produkty. Rzetelnos¢ i wiarygodnosé
to dla OKNOPLAST warto$ci nadrzedne. Przedsiebiorstwo wigze sie jedynie ze spraw-
dzonymi partnerami handlowymi, co gwarantuje bezpieczenstwo zakupu, profesjonalng
obstuge Klienta oraz opieke pozakupowa.

OKNOPLAST to jednak co$ wiecej, niz najwyzsza jakos¢, to takze innowacyjnosé
i wyjgtkowy design. Firma opracowuje rozwigzania, ktore juz dzi$ odpowiadajg
na potrzeby jutra, zapewniajac jednoczesnie doskonate wzornictwo i dbatos¢ o detale.
Autorskie projekty i niezawodnos¢ — oto czym jest marka OKNOPLAST.
www.oknoplast.com.pl

HISTORIA MARKI

1994: Zatozenie firmy OKNOPLAST przez Adama Placka.

2000: Przeniesienie firmy z Krakowa do strefy ekonomicznej w Ochmanowie, gmina
Niepotomice.

2004: Rozpoczecie sprzedazy na rynkach zagranicznych.

2009: Rozpoczecie produkcji rolet z PVC i aluminium.

2009/2010: Nawigzanie wspotpracy z druzyng MKS Puszcza Niepotomice.

2012: OKNOPLAST sponsorem wioskiego klubu pitkarskiego Inter Mediolan.

2012: Rozpoczecie produkcii pakietow szybowych.

2013: OKNOPLAST podpisuje umowy sponsorskie z klubami: Borussia Dortmund
i Olympigue Lyon.

2013: Powstaje Grupa OKNOPLAST.
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