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TO, CZEGO NIE WIEDZIALES

Twarzg Monnari w kampanii wiosna-lato 2006
byta supermodelka Claudia Schiffer.

Monnari jest pomystodawcg akcji
charytatywnej ,Dobro jest w Modzie”. Dochdd
ze sprzedazy specjalnej limitowanej serii
koszulek zasili konto Fundacji TVN ,nie jestes$
sam”. Twarzami akciji zostaty Dorota Welman,
Dorota Gardias i Daria Widawska.

W kazdej kolekcji Monnari znajduje sie
ponad 200 modeli unikalnych toreb.
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Monnari jest producentem eleganckiej, markowej odziezy dla Pan aktywnych
i nowoczesnych, a zarazem lubigcych podkresla¢ swojg kobiecosé. Od ponad
15 lat oferuje dwie, petne sezonowe kolekcje odzwierciedlajace Swiatowe trendy
mody, interpretowanej poprzez pryzmat ponadczasowej klasyki. Rozmaite linie
odziezy uzupetnia szeroki wybor akcesoriéw, poczawszy od toreb, poprzez szale,
az po bizuterie. Wiasna wzorcownia, tandem doswiadczonych projektantek
i ludzie, dla ktérych moda jest prawdziwg pasja, sktadajg sie na sukces marki
stawiajgcej na jedyny w swoim rodzaju, peten wysublimowanej eleganc;ji styl.
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Kontekst rynkowy

Marka Monnari istnieje na polskim rynku od 1998 roku. Jest liderem w segmencie
eleganckiej, markowej odziezy dla kobiet 30+. Spotka akcyjna Monnari Trade SA jest
podmiotem notowanym na Gietdzie Papierow Wartosciowych w Warszawie. Sie¢
sprzedazy to obecnie 118 salonéw oraz dynamicznie rozwijajacy sie sklep internetowy.
W 2014 roku firma planuje otworzy¢ kolejnych 10-15 salondw.

W 2014 roku spdtka Monnari Trade SA otrzymata na gali Gazety Gietdy i Inwestorow
L,Parkiet” nagrode za najlepszg stope zwrotu w 2013 roku. Oznacza to, ze inwestycja
w akcje firmy okazata sie najlepszym wyborem na Gietdzie Papieréw Wartosciowych
w Warszawie w ubiegtym roku.

Oferta

Monnari przygotowuje dla swoich Klientek dwie, petne sezonowe kolekcje: wiosna-lato
oraz jesien-zima, obie odzwierciedlajgce $wiatowe trendy mody, interpretowanej
poprzez pryzmat ponadczasowej klasyki. Rozmaite linie odziezy uzupetnia szeroki
wybdr akcesoriéw, poczawszy od toreb, poprzez szale, az po bizuterie. Wiasna
wzorcownia, tandem doswiadczonych projektantek i ludzie, dla ktérych moda jest
prawdziwg pasjg, skiadajg sig na sukces marki stawiajgcej na jedyny w swoim rodzaju,
peten wysublimowanej eleganciji styl.

Marka jest dumna z uruchomienia nowoczesnego sklepu internetowego. Wychodzac
naprzeciw oczekiwaniom i zyczeniom swoich Klientek oraz pragnac jak najlepiej odpowia-
da¢ na rosngce zainteresowanie asortymentem marki, zaoferowata mozliwos¢ wygod-
nego i szybkiego kupowania kolekcji on-line. Dzigki temu rozwigzaniu o wyjgtkowosci
oferty Monnari przekona¢ sie moga nie tylko wierne Klientki marki, lecz takze wszystkie
kobiety cenigce indywidualny styl i niebanalng, a zarazem funkcjonalng odziez.

Osiagniecia

Monnari jest markg wielokrotnie nagradzang zaréwno za swe kolekcje, jak i osiggniecia
biznesowe. Jest pieciokrotnym laureatem nagrody Doskonatos¢ Mody — nagrody
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przyznawanej w prestizowym plebiscycie miesiecznika ,, Twéj STYL”. Dwukrotnie zdo-
byto takze nagrode Ztoty Laur Klienta oraz zostato nagrodzone tytutem Marki Wysokiej
Reputacji. Monnari uhonorowane zostato réwniez tytutami: Gazela Biznesu, Dobra
Firma, Eurolider, Lider Rynku oraz Solidna Firma.

Wiasciciel marki, Monnari Trade SA, znalazt sie w takze w rankingu najbardziej warto-
Sciowych firm, zdobywajac wyrdznienie Diamenty Forbesa 2008.

Firma jest zaangazowana w dziatalno$¢ pro publico bono. Od 2012 roku wspiera
UNICEF, a srodkami uzyskanymi podczas $wigtecznej sprzedazy toreb wsparta Dom
Matego Dziecka w todzi. Monnari jest twércg i pomystodawcyg akcji ,Dobro jest
w Modzie”, do realizacji ktérej udato sie mu zaprosi¢ Fundacje TVN ,nie jeste$ sam”.

Promocja Marki

Od poczatku swojego istnienia marka przykfada duzg wage do promocji na najwyzszym
poziomie. Kolekcje Monnari fotografowali: Robert Wolanski, Mateusz Stankiewicz,
Zuza Krajewska i Bartek Wieczorek. Autorem ostatnich dwoch sesji wizerunkowych jest
znakomity grecki fotograf, na co dzien pracujgcy w Londynie, Thanassis Kirkis.
Najlepszym kanatem komunikagji i najskuteczniejszym narzegdziem promogji sg salony
marki. Piekne witryny, dobrze wyeksponowane produkty, duza przestrzen, wystarcza-
jaca liczba przymierzalni, a przede wszystkim wspaniata kolekcja i zawsze chetna i mita
do pomocy obstuga sprawiajg, ze Klientki tak chetnie wracajg do salonéw Monnari.

Wartosci Marki

Klientki cenig marke Monnari przede wszystkim za inspiracie, jakie stwarza kazda kolek-
cja—w tworzeniu wizerunku, w wyrazaniu kobiecosci. Réznorodnos¢ fasondw, ciekawe
dodatki oraz niebanalna kolorystyka sprawiajg, ze kobiety w ubraniach Monnari czujg
sie komfortowo i elegancko, a przy tym modnie i nowoczesnie.
www.monnari.com.pl

www.emonnari.pl

www.facebook.com/MonnariTrade

HISTORIA MARKI

1998: Powstanie spétki cywilnej pod nazwg Monnari.

2000: Powstanie spdtki akcyjnej Monnari Trade SA; otwarcie pierwszego salonu
firmowego.

2004: Uruchomienie programu lojalnosciowego skierowanego do statych Klientek
Monnari.

2006: Debiut spotki na Gietdzie Papierow Wartosciowych w Warszawie; podpisanie
kontraktu z Claudig Schiffer.

2007: Ukazanie sie pierwszego numeru kwartalnika ,Monnari — news”.

2008: Wspdtpraca z markg Skoda — efektem partnerstwa specjalna limitowana Fabia
Monnari.

2011: Uruchomienie sprzedazy on-line.

2013: 15-lecie marki.
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