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Krakus to dla Polakéw smak wedlin znany z dziecinstwa, ,,smak taki jak kiedys”.
Przywotujgcy mite wspomnienia dzigeki doswiadczeniu i obecnosci marki od lat.
Dzisiaj marka Krakus to przede wszystkim najwyzsza jakosc¢, niepowtarzalny smak
i aromat oraz historia o diugiej tradycji wytwarzania pysznych wedlin i migs mary-
nowanych o polskim rodowodzie.
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Szynka
TO, CZEGO NIE WIEDZIALES od  SENgTa

Tygodnik ,Wprost” na wzor indeksu

Big Mac’a stworzonego przez tygodnik

»The Economist” opracowat indeks Krakusa.
Stuzyt on do pomiaru sity nabywczej

polskiego spoteczenstwa na przestrzeni lat.
Mierzyt formalnie, ile kilogramoéw polskiej szynki
Krakus mégt kupi¢ za miesieczng pensje
przecietny Polak oraz pokazywat, jak zmieniata
sie nasza zamozno$¢ i jak zmniejszat sie

nasz dystans ekonomiczny w stosunku

do obywateli bogatszych krajow Europy.

Podczas debiutu szynki Krakus na antenie
popularnego show Davida Lettermana

w 1995 roku kazda z 461 osob na widowni
otrzymata na pamigtke po puszce

polskiej szynki. W tym samym programie
,Szynkg Krakus” otrzymat polityk Bob Dole,
ktéry nastepnie razem z nig znalazt sie

na oktadce magazynu , Time”.
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Kontekst rynkowy

Krakus jest marka przywrécong po Il Wojnie Swiatowej, gtéwnie w eksporcie szynki
do USA, znanej jako pozadany ,produkt z eksportu na $wieta”. Sukces sprzedazy
spowodowat, ze nazwe marki nadano wybranym eksportowanym produktom rolniczym
0 najwyzszej jakosci — m.in. wedlinom i innym przetworom owocowo-warzywnym.

Z tego powodu witasnie w kraju puszka z czerwong etykietg ,Krakus — Polish ham”
przez diugie lata byta synonimem luksusu produktu eksportowego znanego na innych
rynkach i uznawanego za symbol wysokiej jakosci.

Kontynuujgc dobre tradycje polskiego rzemiosta w produkcji wedlin i doswiadczen
w wyrobie produktow najwyzszej jakosci, w 2004 roku nastgpita kolejna odstona
Krakusa wspartego kampanig telewizyjng pt. ,Wedliny takie jak kiedy$”, podczas kté-
rej oferte marki poszerzyty nowe kategorie produktowe jak marynaty, nowe wedzonki
i kolejne konserwy.

Obecnie marka Krakus jest doskonatym przyktadem, jak z sukcesem kontynuowaé
tradycje, odpowiadajac na dzisiejsze potrzeby i preferencje konsumentow w kategorii
wedlin - najwiekszej zywnosciowej kategorii w Polsce. Na rynku wedlin pomimo
duzego rozdrobnienia i bardziej tradycyjnego charakteru oferty wyrdznito sie tylko kilka
marek. Sposréd nich jedynie Krakus buduje swoj autorytet, bazujgc na wspaniatym
rodowodzie i prawdziwej historii, zawtaszczajgc atrybuty najwyzej jakosci, doswiad-
czenia i wyjatkowosci swojej oferty.

Oferta

Krakus to przede wszystkim cztery kategorie produktowe:

e szlachetne kietbasy podsuszane wytwarzane z najwyzszej jakosci migsa, bez
sztucznych dodatkdw, tylko z naturalnymi przyprawami i wedzone dymem olchowo-
-bukowym, np. znana wszystkim Kietoasa Krakowska, Zywiecka czy Kietbasa
Mysliwska, nie wspominajac o najpopulariejszych Kabanosach Krakus.

e wedzonki produkowane bez kompromiséw zgodnie z tradycjg polskiego przemy-
stu migsnego, stad popularno$¢ takich produktdw jak Szynka od Szwagra oraz Schab
i Karczek z tej samej linii, wyjgtkowo delikatna Szynka dojrzewajgca czy niedawno
wprowadzona Szynka bez konserwantow.

e konserwy miesne w puszkach takie jak Gulasz angielski, Golonkowa czy
Luksusowa mielonka wieprzowa, w tym takze kultowa szynka 1 los — tzw. mandolinka
przywotujgca kazdemu smaki dziecinstwa.

e mieso marynowane — bez zbednych dodatkdw, tylko mieso najwyzszej jakosci
z szynki, schabu, boczku i karkéwki w marynacie z naturalnymi przyprawami, bez
konserwantow. Doskonate wedliny takie jak kiedys, wystarczy tylko upiec i wystudzi¢.

Osiagniecia

W oparciu o tradycyjne wartosci i doswiadczenie sprzed lat, Krakus zdotat wypraco-
wacé sobie miejsce jednej z najsilniejszych marek kategorii. Zarbwno na poziomie
Swiadomosci marki, jak i pod wzgledem sity i wyrazistosci wizerunku w odbiorze
konsumentow. Produkty Krakus zajmujg pierwsze miejsce w sprzedazy kabanoséw,
szynek, szynek konserwowych, kietbas zywieckich? oraz konserw migsnych?.

Promocja Marki
Marka Krakus w swojej komunikacji odwotuje sie do blizej niezdefiniowanej przeszto-
8ci, wszystkiego tego co kiedy$ byto dobre, a za czym obecnie tesknimy. ,Wedliny
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takie jak kiedys” to produkty, ktdére przywotujg aromaty i nastroje czasoéw, gdy dosko-
nate jedzenie wywotywato silne i pozytywne emocje. W ramach tej platformy powstaty
wiec kolejne odstony obrazowania $wiata marki w jej reklamach m.in. za pomoca
starej wedzarni, ukazania pasji tworzenia i szlachetno$¢ smaku w roli gtownej
z Kabanosami czy ostatnio oryginalng historig szynki Krakus.

Na przefomie 2010 i 2011 roku w ramach obchoddw 60-lecia marki przeprowadzone
zostaly dziatania promocyjne, m.in. powstata reklama i platforma internetowa ,takie
jak kiedy$” oraz wydano specjalng ksigzke ,Historie Krakusa”. Wydawnictwo stano-
wito zbiér opowiesci 22 historii wybranych w konkursie na wyjgtkowe wspomnienia
zwigzane z Krakusem.

www.wedlinykrakus.pl

" M. Zielinski, Wprost, nr 24, 2004.
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3 Nielsen, konserwy migsne, panel detaliczny, okres ON2012-DJ2013.

HISTORIA MARKI

1948: Pierwsze uzycie znaku ,Krakus” w obrocie handlowym w USA (wg zapisu
w dokumencie rejestracyjnym wydanym przez United States Patent Office).

1950: Pierwsza rejestracja znaku towarowego ,Krakus” dla szynek w puszce na rzecz
Atalanta Corporation.

1959: Pierwsza rejestracja znaku ,Krakus” w Polsce na rzecz CHZ ,,Animex”.

1961: Cesja praw do znaku ,Krakus” zarejestrowanego w USA dokonana przez
Atalanta Products Corp. na rzecz CHZ ,Animex”.

1995: Szynka Krakus debiutuje na antenie popularnego amerykanskiego show
Davida Lettermana.

2004: Kampania reklamowa marki Krakus w Polsce pod hastem ,Wedliny takie jak
kiedys” promujgca nowe pozycjonowanie i nowe kategorie produktowe.

2010/2011: Wprowadzenie jubileuszowego opakowania kultowej szynki w puszce
1 Ibs w szacie graficznej w stylistyce retro do dzi$ rozwijanej o kolejne warianty produk-
towe; aktywnosci promocyjno-reklamowe w ramach obchodéw 60-lecia marki.
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