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Jedynka

po prostu maluj!

Jedynka® to polska marka, ktéra pojawita sie na rynku w 1999 roku. Od momentu
powstania bardzo szybko zyskata duze uznanie na rynku farbiarskim. Brand nalezy
do firmy Tikkurila Polska S.A. Obecnie w swojej ofercie Jedynka® posiada szeroki
wachlarz produktéw - od farb do $cian i sufitow, poprzez emalie do wnetrz i na
zewnatrz, az po produkty zewnetrzne do drewna i elewacji. Silng pozycje marki
potwierdzajg zdobyte wyrdznienia oraz rzesza wiernych uzytkownikow.
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TO, CZEGO NIE WIEDZIALES e

Jedynka® to nie tylko znana i ceniona farba
biata. Portfolio marki to szeroki wachlarz
produktéw do réznorodnych zastosowan.

Internetowy poradnik malowania prezentowany
na stronie www.farbyjedynka.pl, zawiera
fachowe, uzyteczne i wyczerpujace porady
dotyczace malowania i impregnowania.

Jedynka® Ogréd Barw to bogata gama

atrakcyjnych koloréw, zgodnych z aktualnymi Kontekst rynkowy
trendami. Farby te charakteryzujg sie Jedynka® jest jedng z czterech marek skonsolidowanych w ramach spétki Tikkurila Polska S.A, ktéra jest czescig firiskiego
doskonatym kryciem, sg tez w petni koncernu farbiarskiego Tikkurila QY. Firma, bedac silnym graczem na rynkach regionalnych, dazy do osiggniecia wiodace;
zmywalne — szybko i tatwo pozwalajg pozbyé pozycji wérdd producentéw farb w Europie Pétnocnej i Wschodniej, wiacznie z Rosja.
sie najczestszych zabrudzen Scian, Tikkurila Polska proponuje szerokg game rozwigzan w zakresie dekoracji i ochrony réznych powierzchni, przeznaczonych dla
m.in. z kawy, herbaty, keczupu, majonezu, konsumentéw, profesjonalistow oraz uzytkownikdw przemystowych.

soku czy czekolady.
Oferta
Rodzina produktéw Jedynka® obejmuje szeroki wachlarz artykutow do dekoracii i ochrony réznego rodzaju powierzchni: $cian,
drewna, metalu i elewacji. Zostaly one opracowane, aby zaspokoi¢ potrzeby konsumentéw, ktorzy szukajg prostych i tatwych
w Uzyciu rozwigzan w zakresie ochrony i dekoracii. Wszystkie farby, emalie i impregnaty Jedynka® to produkty o sprawdzonej jakosci,

/ 86



Kolaca melis

ktérymi maluje sie sprawnie i bez niespodzianek. Dajg mozliwos¢ samodzielnego i prostego
zastosowania przy wykonczaniu mieszkan, remoncie lub rearanzacji wnetrz, jak rowniez
dekoraciji i ochrony réznych powierzchni zewnetrznych.

Historia marki rozpoczefa sie w 1999 roku, kiedy na rynku pojawit sie pierwszy produkt —
Jedynka® Snieznobiata — do dzi$ obecna na rynku i cieszaca sie uznaniem wérdd konsu-
mentéw. Rosngca popularno$é tej farby zaowocowata wprowadzeniem kolejnych pro-
duktow przeznaczonych do réznych zastosowan. Od momentu pojawienia sie na polskim
rynku, Jedynka® przechodzita zmiany zaréwno w asortymencie, jak i wygladzie opako-
wan. Latem 2009 roku marka zyskata nowoczesne logo oraz nowg szate graficzna, ktdra
zostata opracowana na podstawie badan potrzeb konsumentdw oraz ich preferencii przy
wyborze farb. Nowa linia opakowan zostata zaprojektowana wedtug zasady ,,potrojnego
P” — proste, przejrzyste i praktyczne. Na kazdym opakowaniu zostat umieszczony zestaw
czytelnych piktogramoéw przedstawiajgcych unikatowe cechy kazdego produktu oraz
krétki instruktaz, dzigki ktéremu malowanie staje sie naprawde proste.

Aktualnie portfolio produktow marki obejmuje:

o farby biate;

¢ lateksowa farbe do $cian i sufitdw w gotowych kolorach Jedynka® Ogrod Barw;

e farby elewacyjne;

* emalie do powierzchni metalowych i drewnianych;

o farby podktadowe do metaly;

e produkty do ochrony i dekoracji drewna.

Aby wspomdc Klienta w wyborze farby i jej koloru, marka Jedynka® stworzyta Strefy
Inspiracji. Zlokalizowane w punktach sprzedazy, modutowe ekspozycje produktu wraz
Z prezentacjg gamy barw w postaci oryginalnych probek kolorystycznych, sg bardzo
chetnie odwiedzane przez klientdw.

Osiagniecia

Jedynka® to jako$¢ potwierdzona wyrdznieniami. Linia farb Jedynka® Ogréd Barw dwu-
krotnie zdobyta srebrne godto Konsumencki Lider Jakosci 2012 i 2013 w kategorii farb
lateksowych; wyr6znienie potwierdzajgce przynaleznos¢ do najlepszych marek i firm na
rynku polskim. Sposrod wielu atutéw linii Jedynka® Ogréd Barw, doceniono przede
wszystkim: bogatg game koloréw, fatwg aplikacje, wysoka wydajnos¢ oraz idealng rela-
cje jakosci do ceny.

Promocja Marki

Marka Jedynka® obecna jest we wszystkich kanatach komunikacyjnych (prasa, internet,
telewizja, radio). Dzigki temu szeroka grupa odbiorcéw ma mozliwos$¢ zapoznania sie
z asortymentem marki. Celem aktywnosci komunikacyjnych jest nie tylko zaprezento-
wanie aktualnej oferty, lecz takze umozliwienie konsumentom wyprébowania produktu.
Oryginalng formg promogiji farby Jedynka® Ogréd Barw byto dotarcie z jej probkag do

JEDYNKA

czytelniczek tytutdw poradnikowych. Saszetka dotgczona do wydania magazynu dafa
mozliwo$¢ przetestowania nie tylko konkretnego odcienia, lecz takze sprawdzenia cech
produktu, min. wydajnoéci, sity krycia czy wtasciwosci aplikacyjnych.

Poprzez dziatania promocyjne konsumenci majg takze mozliwo$¢ uczestniczenia w roz-
woju marki. Do niestandardowych dziatan tego typu zaliczy¢ mozna konkurs SMS-owy,
w ktérym Klienci mieli szanse zaproponowaé hasta do kampanii promocyjnej marki.
Wychodzac naprzeciw potrzebom konsumenta, marka oferuje wiele rozwigzan i mate-
riatdw, ktore utatwiajg proces wyboru zardwno koloru, jak i wtasciwego produktu.
Materialy te mozna znalez¢ w punktach sprzedazy, jak i w nowoczesnym serwisie inter-
netowym — zamieszczony tam przejrzysty przewodnik umozliwia osobom nieposiadajg-
cym doswiadczenia ani specjalistycznej wiedzy, sprawne przeprowadzenie prac malar-
skich. Kazdy z dziatow poradnika zawiera zilustrowany zdjeciami opis kolejnych etapow
prac, jak rowniez niezbednych narzedzi i produktow.

Wartosci Marki

Jedynka® to marka przyjazna konsumentowi. Oferuje nowoczesne rozwigzania i produkty
w sprawdzonej jakosci oraz przystepnej cenie, dzieki ktorym Klient nie musi rezygnowac
z estetyki | wysokich waloréw uzytkowych, nawet przy ograniczonym budzecie. Dla uzyt-
kownikow marki Jedynka® istotna jest tez wygoda i fatwos¢ stosowania produktéw. Petna
oferta marki wspiera kompleksowe prace remontowe czy wykonczeniowe. Jedynka®
inspiruje rozwigzaniami estetycznymi i praktycznymi, pokazujgc, ze zmiany w mieszkaniu,
domu czy ogrodzie nie musza by¢ skomplikowane czy wyjgtkowo kosztowne.
www.farbyjedynka.pl

HISTORIA MARKI

1937: Rozpoczecie budowy Zaktadow Chemicznych w Debicy.

1971: Zmiana nazwy na POLIFARB Debicka Fabryka Farb i Lakierow.

1994: Przeksztatcenie firmy w jednoosobowg spétke Skarbu Panstwa — POLIFARB
Debicka Fabryka Farb i Lakieréw Spotka Akcyjna, w skrécie POLIFARB Debica S.A.
1998: Uzyskanie Certyfikatu Jakosci ISO-9001.

1999: Wejscie na rynek farby emulsyjnej JEDYNKA® SNIEZNOBIAEA.

2001: Uzyskanie Ztotego Certyfikatu Przedsigbiorstwo Fair Play.

2001: Przejecie kontroli nad Spdtkg przez finski koncern Tikkurila OY.

2002: Utworzenie TBD S.A., z trzech odrebnie dziatajgcych na polskim rynku produ-
centow farb: Tikkurila, Beckers i POLIFARB Debica.

2007: Przeksztatcenie TBD S.A. na Tikkurila Polska S.A.

2009: Odswiezenie wizerunku marki Jedynka®, zmiana logotypu. Wejscie na rynek
emalii — Jedynka® do Drewna i Metalu Potysk/Mat.

2011: Wdrozenie na rynek linii Jedynka® Ogréd Barw.

2012, 2013: Wyrdznienie nagrodg Konsumencki Lider Jakosci.
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