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gino rossi

TO, CZEGO NIE WIEDZIALES

Spotka zawdziecza swojg nazwe jednemu

z szedciu zatozycieli — wioskiemu fabrykantowi
signorowi Gino Rossi, ktory wraz z udziatami
podarowat jej swoje imie i nazwisko.

Gino Rossi zatrudnia wiasnych projektantéw
obuwia, ktorzy zajmuijg sie przygotowaniem
kolekcji od momentu badania trenddw

i wyznaczenia gtownych tendencji wpisujgcych
sie stylistyke marki, az po gotowy produkt,
ktory kliencie mogg zobaczy¢ na poice.

Wiekszos¢ kolekcji butow produkowana jest
w fabryce w Stupsku — dzieki temu Gino Rossi
moze ciggle kontrolowac¢ jako$¢ obuwia

i materiatow uzytych w tym procesie. Kolekcja
toreb powstaje w fabryce galanterii w Elblggu.
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Gino Rossi to elegancja, jako$¢ i najlepsze wzornictwo. Marka zapracowata
sobie na takg opinie doskonata znajomoscig najnowszych trendéw oraz kreatyw-
nym spojrzeniem na klasyke. Od ponad 20 lat Gino Rossi pokazuje nie tylko w jaki
sposéb taczyc¢ tradycyjne rzemiosto szewskie z aktualnymi tendencjami modowymi,
lecz takze jak wyznacza¢ kierunki na polskim rynku obuwniczym.

gino rost

gino rossi

Kontekst rynkowy

Firma zostata zatozona w 1992 roku w Stupsku dzieki wspdtpracy polskich i wioskich partneréw, ktdrzy postanowili potgczyé
doswiadczenie i wykorzystac je do stworzenia skdrzanego obuwia meskiego i damskiego dla wymagajacych klientéw. Do dnia
dzisiejszego w Stupsku wiasnie znajduje sie gtdwna siedziba spdtki Gino Rossi SA oraz fabryka wytwarzajgca buty marki.
Pierwszy sklep Gino Rossi zostat otwarty w 1994 roku w Sopocie. Obecnie firma dysponuje szeroko rozbudowang siecig
sprzedazy z ponad 60 salonami firmowymi znajdujgcymi sie na terenie Polski i 26 za granica, zlokalizowanymi m.in. w Berlinie,
Pradze i Kaliningradzie, a takze 9 sklepami outletowymi.

Oferta

Poczatkowo Gino Rossi specjalizowat sie gtownie w produkcii obuwia dla mezczyzn, lecz szybko w ofercie pojawity sie réwniez
oryginalne i eleganckie buty damskie, a takze skdrzane dodatki z najwyzszej pdtki, takie jak: damskie torebki, teczki i portfele oraz
praktyczne akcesoria do pielegnaciji obuwia. Wysoka jako$¢, najlepsze polskie i wioskie komponenty oraz niepowtarzalne,
rozpoznawalne na pierwszy rzut oka wzornictwo zaowocowaty btyskawicznym wzrostem popularno$ci i rozwojem marki.
Obecnie wiekszos¢ butow marki Gino Rossi produkowana jest w fabryce w Stupsku. Kolekcja jest uzupetniana takze damskimi
i meskimi wzorami importowanymi od zaprzyjaznionych dostawcéw z Wioch. W kazdym sezonie pojawiajg sie nowe,
zachwycajace bogatg kolorystyka i niebanalnym designem modele butéw dla kobiet i mezczyzn, stanowigce potaczenie
klasyki i tradycji z nowoczesnym spojrzeniem na mode.

Wiosng i latem w kolekgji damskiej kréluja klasyczne szpilki, smukte czdtenka oraz urzekajgce wdziekiem baleriny. Sezon
jesienno-zimowy to czas skdrzanych botkoéw, eleganckich kozakéw i wytwornych oficerek.



GINO ROSSI

Kolekcje meskie to przede wszystkim wykonane z naturalnych skor gustowne ptouty
idealne na oficjaine okazje oraz modele codzienne o charakterze sportowym i w stylu
smart casual. Uzupemieniem kolekcji sg unikalne, modne i nieszablonowe akcesoria:
dla pan eleganckie torebki, dla pandw stylowe i wygodne teczki oraz torby.

Wszystkie produkty sygnowane logo Gino Rossi, wytwarzane z troska o najwyzszg
precyzje i staranno$¢ wykonania oraz dobdr dekoracyjnych detali, styna z perfekeyj-
nego designu a takze nieszablonowej stylistyki, nawigzujgcej do aktualnych tendencii
modowych. Znakiem rozpoznawczym kazdej kolekcji sg
naturalne skory oraz wykwintne eleganckie wzornictwo.
Gino Rossi produkuje obuwie z najwyzszej jakosci skor
cielecych oraz bydlecych i kozich — surowce na buty spro-
wadzane sg z najlepszych polskich i wioskich garbarni oraz
od sprawdzonych dostawcow komponentéw, a staranny
proces wyprawy gwarantuje najwyzsze walory uzytkowe
oraz wytrzymato$¢.

Osiagniecia

Doskonata renoma produktéw marki Gino Rossi w $wiecie
mody jest przyktadem na to, w jaki sposéb najlepsza sztuka
szewska moze wpisa¢ sie w nowoczesny model biznesowy.
Wedtug ostatnich wynikéw badan, Gino Rossi jest jedng
Z najwyzej cenionych i najbardziej rozpoznawanych przez
klientéw polskich marek w segmencie produkgji i sprzedazy
obuwia oraz akcesoriow najwyzszej jakosci (Inquiry, 2013).

Promocja Marki

Marka przyktada szczegdling uwage do relacji ze statymi
klientami, ktorzy sg jej najwiekszg wartoscia. W 2012 roku
Gino Rossi rozpoczat dziatania, ktorych celem byt rozwdj
programu lojalno$ciowego oraz e-commerce w taki sposdb,
aby budowac przywigzanie klienta do marki. Przez ostatnie 2 lata marka otworzyfa sklep
internetowy oraz zbudowata przyjazng dla uzytkownika i jedng z najnowoczesniejszych
technologicznie na rynku polskim stron internetowych. Dla Gino Rossi jest to w tym
momencie jedna z najwazniejszych platform wymiany informagji i promociji kolekciji oraz
wartosci produktow marki.

W 2014 roku spdtka planuje inwestycje w technologie mobilne i zblizeniowe. Gtéwnym
celem nowej strategii jest przede wszystkim precyzyjne zrozumienie potrzeb klientow
i dopasowanie oferty marki zgodne z ich oczekiwaniami.

W planach grupy na ten rok znajduije sie tez miedzy innymi rozwéj mobilnego systemu
pozwalajacego na integracje dziatan online i offline oraz wprowadzenie do salonéw
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technologii Bluetooth Low Energy (BLE) pozwalajacych usprawni¢ obstuge progra-
mow lojalnosciowych funkcjonujgcych w ramach grupy oraz poprawi¢ komunikacje
z klientami. Inwestycje w nowoczesne technologie to przede wszystkim dowdd na to,
ze Gino Rossi idzie z duchem czasu. Planowane rozwigzania pozwolg firmie nie tylko
lepiej pozna¢ potrzeby i oczekiwania klientow, lecz takze odda¢ emocje, ktére
towarzyszg podczas przygotowywania nowych kolekgcji, a takze szybko i sprawnie
reagowac na potrzeby produktowe.

Promocja marki to jednak nie tylko nowoczesne technolo-
gie. Przez ostatnie lata priorytetem dla Gino Rossi byto
stworzenie nowego, ekskluzywnego konceptu salonéw
firmowych, zachecajgcego do zakupow jakoscig i komfor-
tem szerokie spektrum klientéw, a jednoczesnie podkresla-
jacego wartos¢ i charakter kolekcji. Nowy design sklepow
charakteryzuje sie wspotczesnym wzornictwem, a jego
aranzacja wspiera zachowania konsumenckie oraz skupia
uwage na poszczegolnych produktach i kategoriach.
Sklepy to takze jako$¢ obstugi i komfort zakupow.
Gino Rossi przyktada szczegding uwage do tego, aby
jako$¢ i profesjonalizm obstugi w sklepach marki byta na
najwyzszym poziomie, a sam proces sprzedazowy stanowit
nie tylko formalno$¢, lecz takze przyjemnos¢ dla klientdw.
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Wartosci Marki

Produkty marki adresowane sg do wszystkich klientow cenig-
cych sobie jakos¢, funkcjonalno$¢ i uniwersalno$¢ obuwia.
Dla firmy najwazniejszy jest Klient i z myslg o jego komforcie
podejmowane sg kolejne wyzwania. Obuwie Gino Rossi to
co$ zdecydowanie wigcej niz tylko buty — to takze prestiz.
www.gino-rossi.com

HISTORIA MARKI

1992: Utworzenie Gino Rossi w Stupsku — powstanie spotki mozliwe dzigki potaczeniu
dos$wiadczenia i wspotpracy polskich oraz witoskich partneréw.

1994: Otwarcie w Sopocie pierwszego sklepu firmowego Gino Rossi.

2003: Otwarcie w Berlinie pierwszego salonu zagranicznego; pojawienie sie w ciggu
kolejnego roku nastepnych sklepéw marki w Pradze, Wilnie, Kaliningradzie i Toronto.
2006: Utworzenie przez Gino Rossi wraz z Simple CP grupy kapitatowej; wejscie
na Gietde Papierow Wartosciowych w Warszawie.

2013: Wprowadzenie do salonéw kolekcji obuwia dzieciecego.
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