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PARADVYZ

TO, CZEGO NIE WIEDZIALES

Nowy logotyp — dynamiczny, interesujacy
i jednoczesnie nawigzujgcy do portfolio
firmy — stworzyta agencja brandingowa

BNA z Warszawy, ktéra zaprosita do
wspotpracy Swiatowej stawy designera
Janusza Kaniewskiego.

W pierwszych momentach istnienia firmy
dzienna produkcja wynosita zaledwie ok.
100 m? — dzisiaj dzienna produkcja we
wszystkich pieciu zaktadach produkcyjnych
Grupy Paradyz to okoto 70 000 m?.

0Od 2008 roku czyli poczatku funkcjonowania
systemu KAIZEN oraz programu TPM,
ktorych zatozeniem jest wdrazanie

nawet drobnych usprawnien we wszystkich
dziedzinach dziatalnosci i na kazdym
stanowisku pracy, zarejestrowano

az 2600 usprawnien.
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Marka Paradyz to 25 lat doSwiadczenia w tworzeniu pigknych produktéw o niepo-
wtarzalnym wzornictwie i najwyzszej jakosci wykonania, a takze w zarzgdzaniu firmag
zorientowana na rozwdj poprzez innowacje. Nieustanne wprowadzanie na rynek
Swiatowych trendéw - w zakresie wzornictwa i technologii — od lat owocuje niezwy-
kle szeroka i zr6znicowana oferta, trafiajacag w gusta coraz szerszego grona klientow.
Obecnie Grupa Paradyz sprzedaje swoje produkty za posrednictwem dynamicznie
dziatajgcej sieci sprzedazy zarébwno w kraju, jak i na 38 rynkach zagranicznych.
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Kontekst rynkowy

Wielkos¢ krajowego rynku ptytek ceramicznych szacuje sie na okoto 80 min m?. W Polsce gtéwnymi konkurentami Grupy
Paradyz w zakresie produkgii i dystrybucji ptytek ceramicznych sa: Grupa Rovese, Ceramika Tubgdzin oraz Ceramika Nowa
Gala SA. Udziat importu obecnie nie przekracza 10 proc.

Powstanie firmy zbiegto sie w czasie z poczatkiem polskiej demokracii i gospodarki rynkowej. Przemyslana strategia rozwoju
oraz nieustanne inwestowanie wypracowanych zyskéw ztozyly sie na jej dynamiczny rozwdj. W odpowiedzi na stale rosngcy
i niezaspokojony popyt, powstawaty kolejne zaktady produkcyjne — kazdy specjalizujgcy sie w produkcji innego rodzaju pro-
duktéw. Dzisiaj Grupa Paradyz to dwie spotki — Ceramika Paradyz Sp. z 0.0. oraz Paradyz Sp. z 0.0., zatrudniajgce ponad
1700 osob. Firma jest przykladem konsekwenciji w realizacji strategicznych zatozen — wizja, intuicja kadry zarzadzajgcej oraz
orientacja na rozwdj budujg jej potencjat. Jest rowniez wizytowka polskiej branzy ptytek ceramicznych na $wiecie.

Grupa Paradyz kladzie nacisk ha nowoczesne technologie — jako pierwszy producent w Polsce i jeden z niglicznych na $wiecie
posiada innowacyjng technologie zdobienia ptytek przy wykorzystaniu druku cyfrowego, pozwalajgcg na osiggniecie niezwykle
precyzyjnych efektéw wzorniczych.

Oferta

Firma stawia na réznorodnos$¢ wzorniczg w komponowaniu oferty — tak, by maksymalnie spemhi¢ oczekiwania szerokiego
grona odbiorcow — stgd trzy marki w portfolio. Marka Kwadro Ceramika skierowana jest do klientéw wrazliwych na cene
— oferuje wysokiej jakosci produkty o tradycyjnym wzornictwie. Marka Paradyz to szeroka paleta kolekcji w réznych stylach
i formatach, a marka My Way Paradyz Group to propozycja premium dla oséb najbardziej wymagajacych, ktdre poszukujg
indywidualnych i nowatorskich rozwigzan, zarbwno w zakresie wzornictwa, jak i technologii wykonania.

Grupa Paradyz stworzyla spéjny, rozpoznawalny styl — jej produkty wyréznia nowatorstwo wzornicze, dbato$¢ o dopraco-
wanie detali oraz szeroka oferta kompletnych kolekcji $cienno-podiogowych i elementéw zdobniczych w wielu
formatach. Daje to praktycznie nieograniczone mozliwosci aranzacji odmiennych w charakterze wnetrz. Obecnie
Grupa, wychodzac naprzeciw zmieniajgcym sie oczekiwaniom klientow, wprowadzita do swojej oferty ustugi cigcia i zdobie-
nia szkia, a takze otwiera sie na szerszg wspdfprace z inwestorami, proponujac produkcje asortymentu specjalnie pod



konkretne zamowienie. Teraz kazdy klient moze sta¢ sie projektantem wiasnej
przestrzeni, w ktérej mieszka i pracuje — w petni wyrazi¢ siebie, swoje upodobania,
emocije i mysli. Projekcja zapamigtanych z dziecinstwa obrazéw i barw nie jest juz
tylko marzeniem. To wiadnie zaawansowana technologia nadruku cyfrowego i obrobki
szkta pozwala klientom na zaaranzowanie kazdego pomieszczenia w dowolny
i indywidualny sposéb.

W 2013 roku w $wiecie wnetrzarskim trwato poszukiwanie kompromiséw pomiedzy
,starym” a ,nowym”. Nikogo nie powinna wigc dziwi¢ futurystyczna geometria zesta-
wiona z delikatnymi motywami kwiatowymi, czy tez ciezka szaro$¢ betonu potgczona
Z cieptem naturalnego drewna. Wzbogacenie samodzielnych kolekcji podtogowych
0 nowe propozycie z palety szlachetnych kamieni i ciekawych rodzajow drewna to ko-
lejne inspiracje 2014 roku w ofercie marki.

Osiagniecia

W historii Grupy Paradyz wiele produktow odniosto sukces rynkowy. Wynika to z bar-
dzo duzej dbatosci o obszar ,Research & Development” na wielu ptaszczyznach -
oferta spetnia zardwno kryteria wynikajace z obowigzujgcych norm IS0, jek i bardzo
restrykcyjne rezimy wewnetrznych systemow zarzadzania jakoscig. Dzieki zastosowa-
niu innowacyjnych technologii, systematycznym badaniom rynku i statym poszukiwa-
niu nowych rozwigzan wytwarzane ptytki ceramiczne taczg najlepsze walory z atrak-
cyjng ceng. Firma jest pionierem w kwestii wdrazania nowatorskich rozwigzan
technologicznych na polskim rynku — w zaktadach produkcyjnych Grupy Paradyz

i

narodzity sie m.in. pierwsze mrozoodporne plytki szkliwione, ptytki rektyfikowane, naj-
wigksze formaty, czy wdrozono zdobienie drukiem cyfrowym — technologia, ktérg
firma wykorzystata jako pierwsza w Polsce.

Kolekcje ze znakiem Paradyza od lat otrzymujg najwazniejsze nagrody i wyrdznienia
branzowe m.in. tytuly Wielkiej Perty Ceramiki UE, Perte Ceramiki Dystrybutordw,
tazienka — Wybor Roku czy Jakos¢ Roku.

Grupa Paradyz jest rowniez doceniana poza branzg — wérdéd nagrdd przyznanych
firmie mozna wymieni¢ tytuty Ambasador Polskiej Gospodarki i Filar Polskiej Gospodarki,
czy nominacje do jednego z najwazniejszych, polskich wyrdznien — Nagrody Prezydenta
Rzeczpospolitej Polskigj.

W ostatnim czasie, w ramach gali Builder Awards, Ceramike Paradyz Sp. z 0.0. oraz
Prezesa Zarzgdu Spotek Grupy Paradyz wyrézniono tytutem i srebrng statuetkg Polskiego
Herkulesa 2013.

Grupa Paradyz dba o $rodowisko naturalne. Ceramika Paradyz Sp. z o.0. realizuje
zadania obejmujgce budowe i uruchomienie instalacji odzysku gorgcego powietrza
wytwarzanego przez piece rolkowe podczas obrébki termicznej (wypalania) kolekcii.
To oszczedno$ci w zuzyciu gazu ziemnego i zmniejszenie emisji gazow, a przede
wszystkim dwutlenku wegla do $rodowiska. Firma oszczedza réwniez energie i su-
rowce poprzez odzysk granulatu w trakcie procesu produkcyjnego.

Promocja Marki

Realizowane przez Grupe Paradyz dziafania reklamowe majg na celu budowanie wia-
snego, wyrdzniajgcego sie na tle konkurentéw wizerunku marki oraz bezpo$rednie
wsparcie sprzedazy poprzez promocje wybranych linii produktowych. Wigkszo$é
dziatar komunikacyjnych prowadzonych jest pod hastem , Twéj wybér piekna” — wyko-

CERAMIKA PARADYZ

rzystuje potencjat marki, kojarzacej sie z elegancja, wysoka jakoscig i $wiatowym
wzornictwem.

Grupa Paradyz znana jest z wspierania dziatan na rzecz kultury i sztuki, m.in. £6dz
Design Festiwal czy Festiwal Muzyki Filmowej. W 2012 roku, razem z Fundacjg
Architektury, rozpoczeta akcje ,Ratujemy Mozaiki”, ktdrej celem jest ochrona polskiego
dziedzictwa kulturowego i zwrécenie uwagi na problem niszczejgcych dziet sztuki
w miastach catej Polski.

Wartosci Marki

Grupa Paradyz to firma otwarta na potrzeby i wyzwania réznych odbiorcéw. Architekdi,
partnerzy biznesowi, projektanci wnetrz, glazurnicy, konsument finalny — ich marzenia
i oczekiwania wyznaczajg kierunki dziatania przedsiebiorstwa, poczgwszy od tworzenia
wzordw, poprzez wysokie parametry produkcyjne, terminowe dostawy, a kohczac na
kompleksowej obstudze w salonach firmowych i szerokiej komunikaciji marketingowe.
Marka dgzy do osiggniecia peinej satysfakcii klienta przy zachowaniu najnowszych stan-
dardéw BHP i ochrony $rodowiska, uwzgledniajgc potrzeby swoich pracownikow
i partnerow w biznesie.

W inspirujgcych motywach, ktére kresli sama natura — grafice drewna, barwach kwia-
tow czy strukturze kamienia — marka dostrzega zaklete piekno, ktére przeklada na nowe
wzory. Marke inspiruje takze ludzka wyobraznia — jej nieskonczonos¢ i odwazne marze-
nia. kgczy je z wiedzg i doswiadczeniem znakomitych polskich specjalistow, wspoma-
ganych przez uznane wioskie biura projektowe.
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Klientami Grupy Paradyz sg wszystkie osoby cenigce pigkno, elegancje i doskonatg
jakos¢. Dla nich firma tworzy wzory, ktére pozwalajg wyrazi¢ siebie w indywidualny spo-
s0Ob, jednoczesnie czynigc ludzkg przestrzen przyjazng, funkcjonalng i piekna. Sprzyja
temu szeroka oferta — od mozaiki do ceramiki wielkiego formatu — dzieki ktorej produkty
Grupy Paradyz znajdujg zastosowanie zaréwno w mieszkalnictwie indywidualnym,
budownictwie przemystowym, jak i w prestizowych inwestycjach.

www.paradyz.com

HISTORIA MARKI

1989: Rejestracja firmy i rozpoczecie dziatalnosci.

1991: Uruchomienie zaktadu produkcyjnego w Opocznie.

1993: Uruchomienie zaktadu produkcyjnego w Wielkiej Woli koto Paradyza.

1999: Uruchomienie zakfadu produkcyjnego Tomaszéw 1 w Tomaszowie Maz.
2000: Otwarcie salonu firmowego w Tomaszowie Maz.

2001: Rejestracja Paradyz Sp. z 0.0. i uruchomienie zaktadu produkcyjnego Paradyz
w Tomaszowie Maz.

2004: Uruchomienie zaktadu produkcyjnego Tomaszéow 2 w Tomaszowie Maz.
2005: Rozbudowa salonu firmowego w Tomaszowie Maz.

2005: Otwarcie nowego salonu firmowego Inspiro w £odzi.

2008: Rozbudowa zaktadu produkcyjnego Tomaszow 1.

2008: Wprowadzenie nowych marek — Kwadro Ceramika i My Way Paradyz Group.
2011: Modemizacja zaktadu produkcyjnego w Wielkiej Woli.

2012: Nowa identyfikacja wizualna Spotek Grupy Paradyz.

2014: Wzbogacenie oferty o ustugi indywidualne i druk cyfrowy na szkle.
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