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POZna

* Miasto know-how

TO, CZEGO NIE WIEDZIALES

Rogale Swigtomarcifiskie to smakotyk,

ktérym Poznaniacy zajadaja sie 11 listopada,
w dzien imienin $w. Marcina, patrona

jednej z gtownych ulic miasta. Tradycja ich
wypieku siega 1891 roku, a co roku zjadanych
jest tego dnia 600 ton rogali.

Miedzynarodowy Festiwal Rzezby Lodowej
odbywajacy sie na poznanskim Starym
Rynku od 2006 roku jest najwigksza

tego typu imprezg w Europie.

Poznanska Strefa Kibica zgromadzita
najwiekszg w Polsce, obok Warszawy,

liczbe fandw, funkcjonowata przez 260 godzin
w ciggu 24 dni. Rekord frekwencji zostat
pobity w dniu meczu Polski z Rosjg

— ponad 60 tysiecy osob.
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Idea marki Poznan wyrasta na przekonaniu, ze miasto jest tym, czym sa funkcjo-
nujgce w nim przedsigbiorstwa oraz ludzie, ktérzy tworza silny kapitat spoteczny.
Najlepsze poznanskie marki funkcjonujace na terenie Metropolii Poznan tworza
potencjat miasta, jego charakter i tozsamosc¢, a sama metropolia, dzigki systematycz-
nemu budowaniu wizerunku, rozpoznawalna jest dzi$ nie tylko w kraju, ale i za granica.

Kontekst rynkowy

Poznan uznany zostat za lidera w rankingu jednostek samorzgdu terytorialnego przeprowadzonym wsréd oséb kierujgcych
wydziatami promocji miast i gmin. W opinii specjalistéw marketingu miejsc, Poznan wyrdznia sie na tle innych miast pod katem
realizacji dziatan promocyjnych. Przed turniejem UEFA EURO 2012™ rozpoznawalno$¢ marki Poznan i jej widoczno$¢, dzieki
licznym dziataniom promocyjnym, byta, obok Warszawy, znacznie wyzsza niz pozostatych miast-gospodarzy turnieju.

Wazna, ze wzgledu na strategiczne potozenia miasta na mapie Polski, jest realizacja programu Metropolia Poznan, bedacego
elementem stworzonej trzy lata temu Strategii Rozwoju Miasta do 2030 roku. Dokument ten powstat jako efekt zaangazowania
i wymiany pogladow wielu przedstawicieli réznych srodowisk miejskich. Okresla perspektywy rozwoju Poznania w warunkach
wyzwan stawianych wspodtczesnie polskim i europejskim miastom. Metropolia Poznah dazy do osiggniecia waznej pozycji
w sieci miast metropolitalnych, m.in. poprzez potgczenie Poznania z polskg i europejskg siecig transportowg oraz komunika-
cyjna, a takze rozwdj infrastruktury targowej i lotnicze;.

Oferta

Poznan nie tylko oferuje wiele ciekawych mozliwos¢ spedzenia czasu wolnego, lecz rowniez jest uznang marka w srodowisku
biznesu i inwestyciji. Niskie bezrobocie (niecate 4%) i wykwalifikowane kadry sg mocnymi argumentami przyciagajacymi $wia-
towe koncerny. Poznaniakdw charakteryzuje przedsiebiorczos¢, co sprawia, ze miasto moze pochwali¢ sie jednym z wyzszych
w kraju wspotczynnikbw nowotworzonych firm. W Poznaniu wykreowano szereg marek bedacych potentatami na polskim
rynku. Poznanska platforma handlowa Allegro jest powszechnie stosowana, na catym $wiecie spotka¢ mozna autobusy Solaris,
zas niemal calo$¢ polskiej bizuterii sprzedawana jest przez firmy z Poznania — Kruk, Apart czy Yes.

Duma miasta sg tez Miedzynarodowe Targi Poznanskie — najwigkszy, najstarszy i jeden z najnowoczesniejszych krajowych
kompleksow wystawienniczych, ktdry nieustannie powigksza swojg oferte. W poznanskim centrum kongresowym, na po-
wierzchni 13000m?, znajduje sie wiele sal konferencyjnych, w tym najnowoczesnigjsza w Polsce Sala Ziemi — przygotowana, by
gosci¢ nawet 2000 osdb. Uroczyste otwarcie obiektu w grudniu 2012 roku uswietnit koncert piosenkarki Macy Grey.

Bez watpienia katalizatorem inwestycji i wprowadzenia wielu innowacyjnych rozwigzan byto UEFA EURO 2012™. Zmiana
stylu zarzgdzania oraz wprowadzenie projektowego systemu realizacji celéw przyczynity sie do zmian, ktére juz teraz sg
widoczne w przestrzeni miejskiej. Mistrzostwa byty impulsem do m.in. modernizacji dworca kolejowego, ktéry wraz z dwor-
cem autobusowym zostanie potgczony w Zintegrowane Centrum Komunikacyjne Poznania oraz wybudowania nowego
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POZNAN

terminalu na lotnisku Poznan — tawica, moggcego obstuzy¢ ponad 3000 pasazerow
w ciggu godziny.

Stadion Miejski byt pierwszym z polskich stadiondw gotowych na UEFA EURO 2012™,
To obiekt Klasy elite, mogacy pomiesci¢ blisko 44 tysigce kibicow, a takze arena wydarzen
kulturalnych i sportowych, jak np. koncert Sting’a, czy Red Bull X Fighters. Jest to réwniez
miejsce 0 znaczeniu historycznym — podczas prac modernizacyjnych, przy przebudowie
jednej z trybun, odkopano pruski bunkier z XIX wieku i od-

stonieto korpus historycznej fortyfikacji miasta. i '_
Kolejnym elementem poznanskiej oferty, nowoczesnej,
ale jednoczesnie nawigzujgcej do historii, jest zrekonstru-
owana drukarnia mieszczaca sie W centrum miasta,
Concordia Design. Odbywajgce sig tutaj warsztaty kre-
atywne przyciagajg rzesze osobistosci ze Swiata designu.
Concordia Design to wizytéwka Poznania, zaprojekto-
wana zgodnie z najnowszymi trendami $wiatowego
wzornictwa.

Poznan dysponuje szerokg ofertg edukacyjna. W miescie
Zlokalizowanych jest 28 uczelni, oferujgcych blisko 200
kierunkéw studiéw. Przy rezerwacie Meteoryt Morasko
miesci sie kampus Uniwersytetu Adama Mickiewicza,
oferujgcy szeroki zakres kierunkdéw humanistycznych,
przyrodniczych oraz $cistych. Wizytéwka Poznania jest
rowniez Kampus Politechniki Poznanskiej, gdzie po-
wstajg najnowoczesniejsze centra  naukowe, m.in.
Centrum Biomechaniki i Nanoinzynierii.

Osiagniecia

Rok 2012 to pasmo wielu poznanskich sukceséw. Miasto
docenione zostato za dobrg organizacje turnieju zaréwno
przez UEFA, jak i zagranicznych kibicow. UEFA EURO
2012™ przyciagneto do Poznania setki tysiecy zagranicznych kibicow (dwukrotnie wig-
cej niz pierwotnie zaktadano), a towarzyszaca turniejowi atmosfera wptyneta bardzo po-
zytywnie na wizerunek miasta poza granicami kraju. Wptyw na te opinie miaty przede
wszystkim zrealizowane przed turniejem inwestycje m.in. w minionym roku otwarto wiele
istotnych inwestyciji infrastrukturalnych, ktére w znaczgcy sposéb utatwity komunikacje
Poznania z Europg, oraz dziatania o charakterze wizerunkowym i promocyjnym.
Wszystkie te elementy przetozyty sie na sukces zwigzany z organizacja UEFA EURO
2012™. Wedtug badan przeprowadzonych przez spdtke PL.2012, miasto Poznan otrzy-
mato od zagranicznych kibicow najwyzsze oceny za atmosfere, organizacje tumnieju,
transport miejski i wsparcie wolontariuszy. W efekcie az 100% gosci z Irlandii, Chorwacii
i Wioch deklarowato che¢ powrotu do Poznania w przyszioéci. Ponadto 96,3% miesz-
kancéw Wielkopolski pozytywnie ocenito organizacje turnieju w Poznaniu.
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Promocja Marki

Poznan wyrdznia sie konsekwencjg w podejmowaniu dziatart majgcych na celu promo-
cje swojej marki, a wprowadzony System Koordynagcji Promocji umozliwia kompleksowg
kontrole dziatalnosci promocyjnej wszystkich jednostek miejskich.

Poznan byt pierwszym miastem w Polsce, ktdre podijeto dziatania promocyjne na dtugo
przed UEFA EURO 2012™. Spoty Come & Join emitowane w zagranicznych stacjach
telewizyjnych, prasie oraz internecie staty sie dla zagra-
nicznych odbiorcéw ciekawg wizytowka Poznania.
Towarzyszyt im zachecajgcy do stworzenia krotkiego
filmu konkurs Come & Join, w ktérym do wygrania byt
bilet na jeden z meczy rozgrywanych w Poznaniu na
Stadionie Miejskim.

Dziatania promocyjne przed UEFA EURO 2012™ zostaty
docenione nie tylko w Polsce, ale réwniez poza granicami
kraju. Film Congrats! Come & Enjoy — promujgcy Miasto
Poznan w konteks$cie turnieju — zajat trzecie miejsce w ka-
tegorii ,Spoty TV” na prestizowym festiwalu Golden
Citygate w Berlinie.

Gdy pitkarskie emocje opadly, miasto, nie pozwalajgc
0 sobie zapomnie¢, przeprowadzito dodatkowg akcje wi-
zerunkowa. Po zakonczeniu turnieju w czterech europej-
skich metropoliach — Berlinie, Dublinie, Rzymie i Zagrzebiu
- zorganizowano wystawy fotografii prezentujgce atmos-
fere w Poznaniu w czasie trwania mistrzostw. Dodatkowo
na nosnikach reklamowych w Dublinie i w Zagrzebiu
umieszczono podziekowania dla fandw reprezentacii
‘ Ifandii i Chorwacii.

www.poznan.pl
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HISTORIA MARKI

2007: Poznan zostaje Miastem-Gospodarzem UEFA EURO 2012™:; rozpoczynajg sie
piecioletnie przygotowania.

2010: Otwarcie Stadionu Miejskiego.

2011: One Year To Go - impreza plenerowa zorganizowana nad Jeziorem Malta dla
mieszkancéw Poznania. W grudniu Final Draw — transmisja na Placu Wolnoéci z loso-
wania grup finatfowych w Kijowie.

2012: 8 czerwca — transmisja pierwszego mecz turnieju UEFA EURO 2012™
w poznanskiej Strefie Kibica obejrzana przez komplet kibicow.

2012: 10 czerwca — pierwszy mecz rozegrany w Poznaniu.

2012: 14 czerwca — drugi mecz rozegrany Stadionie Miejskim.

2012: 18 czerwca — ostatni mecz na poznanskim Stadionie.
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