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Cisowianka to marka dynamiczna i innowacyjna. U podstaw jej filozofii lezy
dostarczanie najwyzszej jakosci, w petni naturalnych produktéw, a takze
wychodzenie naprzeciw potrzebom konsumentéw, wyprzedzanie i kreowanie
trendéw. Wprowadzenie narynek pierwszej w Polsce wody w puszce, opracowanie
technologii ,perlage” i stworzenie zupetnie nowej kategorii produktu to tylko
niektdére ze znaczacych wydarzen w zyciu marki. Cisowianka jest liderem sektora
woéd mineralnych, a jej sprzedaz systematycznie rosnie - nie tylko w Polsce, lecz
takze za granica.

Kontekst rynkowy

Rynek woéd mineralnych w Polsce to jeden z najdynamiczniej rozwijajacych sie sektordw branzy
spozywczej — w ciggu ostatnich szesciu lat wzrdst ponad dwukrotnie. Tendencja wzrostowa na
rynku wynika z coraz wigkszej $wiadomosci Polakdéw podczas dokonywania wybordw konsu-
menckich. Dotyczy to w szczegdlinosci produktdw, po ktére klienci siegajg kazdego dnia, m.in.
naturalnych wod mineralnych. Tutaj szczegdine znaczenie ma wysoka jakos¢, skiad, a tym
samym wptyw na zdrowie i dobre samopoczucie konsumentow.

TO, CZEGO NIE WIEDZIALES

Wiosng 2013 roku otwarta zostata
restauracja Water&Wine zlokalizowana przy
zakfadzie butelkujgcym Cisowianke.
To wyjatkowe miejsce na kulinarnej mapie Oferta
Europy, gdzie sprobowa¢ mozna najlepszej Cisowianka to marka oferujgca bardzo szerokg game opakowan — od standardowych butelek
wody, wyszukanych win i wy$mienitych PET 1,5 czy 0,5 litrowych, poprzez butelki szklane i puszki. Woda w puszce jest pierwszg
dan kuchni fusion. wodg mineralng w Polsce w takim opakowaniu.
Autentyczng nowoscia na polskim rynku jest réwniez woda Perlage, ktdra stworzyta od-
rebng kategorig produktu. To woda plasujgca sig pomigdzy wodg gazowang a niegazo-
wang, bedgca idealnym towarzyszem positku. Dzigki zastosowaniu innowacyjnej metody
0 nazwie ,perlage” uzyskano efekt musowania podobny do tego, ktéry mozemy zaob-
serwowaé w wysokigj klasy winach musujacych i szampanach. Dzigki mocnemu
zwigzaniu czasteczek dwutlenku wegla z czgsteczkami wody jest ona bardzo deli-
katna, a babelki gazu uwalniajg sie powoli przez dtugi czas. Woda Perlage zaliczana
jest do najlepszych wod swiata i polecana przez sommelierdw i szeféw kuchni.

Cisowianka Perlage zaliczana jest do grona
najlepszy wéd $wiata. Otrzymata nagrode
Superior Taste za wybitny smak i jest
rekomendowana przez Stowarzyszenie
Sommelieréw Polskich.

W kwietniu 2013 roku ruszyta kampania

reklamowa z udziatem Monici Bellucci.

Pierwszg polskg wodg w puszce na polskim
rynku byfa Cisowianka Perlage.

Cisowianka Perlage nasycana jest dwutlenkiem
wegla pochodzenia naturalnego.
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Pokochali jg takze restauratorzy.

Produkty Cisowianki mozna znalezé w najlepszych restauracjach w Polsce, m.in.
w Atelier Amaro, czy Amber Room, a takze za granicg. Woda gazowana Perlage i nie-
gazowana Classique dostepne sg w eleganckich szklanych butelkach o pojemno-
Sciach 0,3 oraz 0,7 litra, ktdre z powodzeniem petnig funkcje eleganckich karafek.

W ofercie Cisowianki znajdujga sie takze specjalne produkty dedykowane akcji Woda
dla Afryki — to Cisowianka w opakowaniu PET o pojemnosci 0,33 litra oraz oznako-
wana specjalng grafikg woda w puszce. Catkowity zysk ze sprzedazy tych produk-
téw przeznaczany jest na rzecz budowy studni w Afryce.

Dzieki nowoczesnym liniom butelkujgcym, spetiajgcym najwyzsze dostepne w tej
branzy swiatowe standardy, do butelek trafia woda o niezmienionych naturalnych
wiasciwosciach. Zaktad butelkujacy usytuowany jest kilkanascie metrow od zrodta,
co dodatkowo gwarantuje najwyzszg jako$¢ i staly sktad produktéw. Otwierajac
butelke Cisowianki, konsumenci moga by¢ pewni, ze otrzymajg zawsze takg sama,
najwyzszej klasy wode. Dzigki waskiej specjalizacji — w zaktadzie butelkowana jest
tylko i wytgcznie naturalna woda mineralna — i wykwalifikowanej kadrze posiadajgce;
Scisle ukierunkowang wiedze, marka gwarantuje petne bezpieczenstwo produktu.

Osiagniecia
Cisowianka jest obecnie liderem rynku wdd mineralnych w Polsce i druga pod
wzgledem udziatéw w rynku wodg butelkowana. Jej zasieg nie ogranicza sig jednak
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tylko do polskiego rynku. W 2013 roku firma rozpoczeta dziatalnos¢ eksportows i stop-
niowo wprowadza na rynki zagraniczne wode Perlage i Classique. Produkty te dedyko-
wane sg w szczegolnosci sektorowi HoReCa.

Szczegodlnym osiggnigciem jest rowniez przeprowadzenie kampanii reklamowej z udzia-
tem Monici Bellucci. Zgoda aktorki, wspétpracujgcej tylko z najlepszymi markami, takimi
jak Cartier i Dior, jest potwierdzeniem najwyzszej klasy wody Perlage.

Cisowianka to marka wielokrotnie nagradzana w plebiscytach i konkursach zaréwno
w Polsce, jak i za granicg. Kilkakrotnie otrzymata tytut Superbrand, a takze m.in. tytuty
Marki Godnej Zaufania PremiumBrand czy European Trusted Brands. Jest réwniez lau-
reatkg wielu nagrod branzowych. Szczegdlnie waznym wyrdznieniem dla produktow
Cisowianki sg nagrody Superior Taste przyznawane przez niezalezny International Taste
and Quality Institute. W tym prestizowym konkursie najlepsi eksperci kulinarni i somme-
lierzy oceniajg produkty pod wzgledem wrazen smakowych. Nagrode Superior Taste za
wybitny smak otrzymaty zaréwno Perlage, jak i Classique, a takze Cisowianka lekko ga-
zowana. Woda Perlage zostata rowniez wyrozniona rekomendacjg Stowarzyszenia
Sommelieréw Polskich.

Powodem do dumy sg takze z pewnoscig prowadzone akcje spoteczne. W ramach akcji
Woda dla Afryki, prowadzonej od 2008 roku wspdlnie z Polskg Akcjg Humanitarng,
zebrano s$rodki pozwalajgce zapewni¢ dostep do wody kilkkunastu tysigcom osob.
Natomiast akcja Grajmy w pitke to nie tylko spektakularne efekty w postaci m.in. nowo
otwartych boisk, lecz takze prestizowe wyrdznienie European Excellence Award.

== % [

NATURAL (0, NATURALNY

HEEGIHED GAZOWANA

_{.-wfm

Promocja Marki

Jedng z cech wyrdzniajgcych marke Cisowianka jest niestandardowo prowadzona
komunikacja marketingowa. W kampaniach marka buduje swoj wiasny $wiat i przeka-
zuje nie tylko wiedze na temat produktu, ale takze zwigzane z nim emocie.

Kampanie z dziewczyng na rowerze, czy pilotami F16 na diugo zapadty w pamieci wi-
dzow. Najwiecej emocji wzbudza jednak tegoroczna kampania wody Perlage z udziatlem
ikony klasy i stylu, wtoskiej aktorki Monici Bellucci. Spot, ktory nakrecono we wioskim
Portofino, zostat po raz pierwszy pokazany w polskiej telewizji w kwietniu 2013 roku.
Wazng czescig dziatalnosci marketingowej marki jest rowniez wspieranie najlepszych
polskich projektéw modowych — Cisowianka Perlage obecna jest m.in. na pokazach
takich projektantéw i marek, jak Zien, tukasz Jemiot, Paprocki&Brzozowski, czy
La Mania.

Ciekawym projektem spajajacym swiat marki Perlage jest takze blog soperlage.com
- to nowe miejsce w sieci poswiecone modzie, dizajnowi, architekturze, a takze
kulinariom.

Wartosci Marki

Podstawg filozofii marki jest dostarczanie tylko i wytgcznie w petni naturalnych produk-
tow. Dzigki zaawansowanym technologiom, m.in. ultra clean, Cisowianka butelkowana
jest w swojej niezmienionej postaci. Zachowuije dzieki temu nie tylko swj unikalny sktad
mineralny, lecz takze naturalng, korzystng dla organizmu mikroflore bakteryjna, dzieki
czemu jest wodg biologicznie czynna.

Cisowianka to przede wszystkim marka nowoczesna, ktéra nie tylko wychodzi naprze-
ciw potrzebom konsumentow, ale rowniez wyprzedza i kreuje trendy.
www.cisowianka.pl

/ HISTORIA MARKI

1979: Powstanie marki Cisowianka.

1999: Powstanie firmy Nateczéw Zdréj, poczatek modernizaciji zakiadu.
2001: Zmiana wygladu opakowan na zgodny z nowymi trendami rynkowymi.
2005: Pierwsza telewizyjna kampania Cisowianki.

2008: Inauguracja akcji charytatywnej Woda dla Afryki prowadzonej wspdlnie z Polska
Akcjg Humanitarna.

2009: Wprowadzenie do sprzedazy Cisowianki Perlage.

2011: Wprowadzenie szklanych opakowan.

2012: Wprowadzenie pierwszej w Polsce wody w puszce.

2012: Inauguracja akgji spotecznej Grajmy w pitke.

2013: Start kampanii z Monicg Bellucci.

2013: Otwarcie restauracji Water&Wine.
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