INIAR

Rynek

WINIARY to wiodgca w Polsce marka wyrobow
spozywczych, znana Polakom od ponad 60 lat.
Szczycace sie nig wyroby sg synonimem doskonatego
potaczenia tradycyjnego polskiego smaku

Z iNNowacyjnoscig i Nowoczesnoscia.

WINIARY to marka o bardzo szerokim
asortymencie. Oferowane przez nig wyroby kulinarne
to: zupy, buliony, majonezy, sosy, fixy, dania instant,
przyprawy, galaretki, kisiele oraz budynie. Produkty
te zaspokajajg potrzeby zaréwno wielbicieli kuchni
tradycyjnej, jak i nowoczesnej oraz wszystkich
tych, ktérzy na gotowanie maja coraz mniej czasu.

W ofercie marki WINIARY znajduje sie ponad 200
roznych produktéw.

Wartos¢ catego rynku kulinariow w Polsce
szacowana jest na ponad 2 mld ztotych. Marka
WINIARY ma na nim wiodacg pozycje pod wzgledem
udziatow. Charakterystyczny dla Polski jest wysoki
poziom spozycia majonezu (rocznie ponad 1kg na
osobe) oraz najwyzszy w Europie poziom spozycia
zup (78 | na osobe). W obydwu tych kategoriach
marka WINIARY utrzymuje pozycje numer 1 na
polskim rynku. WINIARY to czotowa marka w ciagle
rozwijajacym sie rynku bulionéw, przewodzi rowniez
na rynku deseréw.

Osiagniecia

Wysoka jakos¢ produktéw marki WINIARY doceniaja
fachowe gremia, przyznajac im liczne nagrody

i wyréznienia.

W roku 2003 w rankingu miesiecznika Moje
Gotowanie zwyciezyt Majonez Dekoracyjny WINIARY.
Ogfoszono go najlepszym produktem spozywczym
roku, przyznajac tytut Rarytas 2003. Nalezy podkreslic,
Ze wspomniany majonez oprocz gtéwnego
zwyciestwa zdobyt jednocze$nie nagrode w kategorii:
przyprawy, stajac sie podwdjnym laureatem konkursu.

dotire pomysh-lepsay smak

Dwutygodnik Handel réwniez docenit marke
WINIARY, przyznajac Hit Handlu 2003 trzem
produktom: Majonezowi Dekoracyjnemu WINIARY,
Zupom Dodaj WINIARY oraz Bulionowi w ptynie
WINIARY.

Majonez Dekoracyjny WINIARY otrzymat
certyfikat Polskiego Centrum Badan i Certyfikacji
— Znak Jakosci Q oraz prestizowe godto Teraz Polska.

W 2002 roku portal internetowy MniamMniam.pl
zorganizowat plebiscyt wsréd swoich uzytkownikdw
na najsmaczniejszy produkt roku.

W rywalizacji zwyciezyt Majonez Dekoracyjny
WINIARY, otrzymujac tytut Smakowitos¢ Roku 2002.

Historia

Wszystko zaczeto sie w 1941 roku, kiedy to Alfred
Nowacki — Niemiec polskiego pochodzenia

- na terenie dawnej osady Winiary na przedmiesciach
Kalisza wybudowat zaktad produkcyjny, w ktérym
zaczat wytwarza¢ wyroby kulinarne.

Wkroétce po uruchomieniu zaktad zostat przejety
przez Niemcow, ktérzy zarzadzali nim do 1945 roku

i produkowali w nim wyroby na potrzeby wojsk

niemieckich. Po wyzwoleniu cze$¢ bytych
pracownikow fabryki postanowita zawigzac
spotdzielnie i rozpoczeta produkcje zywnosci dla
ludnosci cywilnej. Rok pézniej fabryka przeszta
pod zarzad panstwowy. Powstaty Zakfady
Zywnosciowe WINIARY, ktére w 1960 roku zmienity
nazwe na Zaktady Koncentratow Spozywczych.
Fabryka zatrudniata 300 oséb, zajmujacych sie
gtownie przetworstwem spozywczym. W zaktadzie
produkowano w tym czasie kostki bulionowe, susze
warzywne oraz przyprawe do zup w ptynie.

We wrzesniu 1949 roku orzeczeniem Ministra
Przemystu Rolnego i Spozywczego zakfad przeszedt
na wiasnos¢ panstwa. W latach 60. zaktad zostat
zmodernizowany. W 1974 roku z linii produkcyjnej
zszedt pierwszy Majonez Dekoracyjny — dzis
numer 1 na rynku majonezéw w Polsce. W latach 80.
uruchomiono nowe linie, produkowano woéwczas
réwniez oranzady, wody gazowane, pasztety,
pasty kanapkowe oraz gotowe dania obiadowe
w puszkach.

T wrzesnia 1994 roku firma zostata przeksztatcona
w jednoosobowa spdtke Skarbu Panstwa, a niecaty
rok pdZniej podpisana zostata umowa prywatyzacyjna
ze szwajcarskim koncernem Nestlé, najwiekszym
na $wiecie producentem zywnosci. W fabryce
wprowadzono nowoczesne metody zarzadzania oraz
dtugofalowe strategie marketingowe. Na poczatku
roku 2001 WINIARY SA staty sie czescig struktury
Nestlé Polska SA.

Produkt

Badania pokazuja, ze Polacy cenig sobie tradycyjne
smaki, a w swych deklaracjach na przysztos¢ raczej
nie planuja zmiany kulinarnych przyzwyczajen. Wyniki
sprzedazy potwierdzaja to, czego dowiedziec sie
mozna z badan — najwieksza popularnoscia ciesza sie
produkty o tradycyjnych smakach.

Wsréd okoto 200 réznych produktodw, jakie
znajduja sie w ofercie, niezaprzeczalnym hitem
marki WINIARY jest Majonez Dekoracyjny, ktéry

jest najchetniej kupowanym majonezem w Polsce.
Ten popularny majonez, najczesciej dzis w Polsce
uzywany do przyrzadzania satatek, dekorowania
jaj, mies, wedlin, kupowany jest przez 40% polskich
gospodarstw domowych. W ponad potowie z nich
jego zakupu dokonuije sie bardzo czesto, co swiadczy
o wysokiej lojalnosci wobec marki. Konsumenci
doceniaja tradycyjny polski smak tego majonezu,
jego doskonata konsystencje i wysokga jakos¢

- trudno sobie wyobrazi¢, aby mogto go w kuchni
zabrakna¢.

Polacy w zyciu codziennym cenig sobie czas
i wygode. Dania gotowe sg bardzo pomocne
w kuchni, bowiem pozwalajg im ten czas
zaoszczedzi¢, a jednoczesnie umozliwiajg
przygotowanie szybkiego i dobrego positku.

Polacy oczekuja, by dania gotowe byty zgodne

z polskimi przyzwyczajeniami i gustami kulinarnymi,
ale jednoczes$nie szybkie w przygotowaniu, a ich
oferta powinna by¢ zréznicowana. Dlatego duzg
popularnoscia kupujacych ciesza sie zupy — barszcz
biaty, barszcz czerwony, zupa grochowa oraz sos
pieczeniowy.

Jednym z najczesciej uzywanych w polskiej kuchni
produktow sa kostki rosotowe. Marka WINIARY jest
jednym z lideréw na rynku bulionéw. Wiekszo$¢
polskich rodzin co najmniej raz na tydzien korzysta
7 kostek rosotowych WINIARY, uzywajac ich do
przygotowywania zup i SosOw oraz potraw z ryzu,
makaronu i kaszy. Ulubionym smakiem kostek
bulionowych uzywanych przez Polakow jest bulion
drobiowy.

Marka WINIARY przywigzuje duza wage do
innowacyjnosci. Jako pierwsza wprowadzita na polski
rynek buliony bedace potaczeniem smakow:
rosoty drobiowo-wotowe, rosét z kury, gesi i indyka,
a takze rosét drobiowo-warzywny oraz rosét
z dziczyzny.

Duza czes¢ oferty marki WINIARY stanowig
desery — galaretki, kisiele i budynie — ktére maja
wsréd Polakéw rzesze zwolennikdw. Polacy jedza
desery tradycyjne i nowoczesne — na zimno
lub na goraco, po obiedzie, na podwieczorek,

z cukrem, owocami, konfiturami, bitg Smietang.
Marka WINIARY jest liderem na rynku deseréw.

Jako pierwsza zaoferowata konsumentom
nowoczesne kisiele o unikalnym zestawie sktadnikdw
-z witaminami, ziarnami zb6z i owocami.

Ostatnie wydarzenia

Druga potowa lat 90. byta przetomowa dla marki
WINIARY. Rodzaca sie gospodarka wolnorynkowa
oraz wychodzenie naprzeciw potrzebom
konsumenta spowodowaty znaczacg zmiane
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asortymentu i jakosci produktéw. Skoncentrowano
sie na najwazniejszych grupach produktowych.
Naktadem prawie 60 min dolaréw fabryka zostata
rozbudowana, wyeliminowano nierentowne
produkty, unowoczesniono receptury i wprowadzono
nowe. W procesie modernizacji korzystano

z technologii, know-how i 130 lat doswiadczen
szwajcarskiej firmy Nestlé.

Z firmy produkcyjnej WINIARY przeksztatcity
sie w przedsiebiorstwo rynkowe, dla ktérego
najwazniejsze staty sie potrzeby konsumentow.
Powotano specjalne zespoty degustacyjne, zespoty
do spraw wprowadzania nowych produktéw, a takze
opracowano dtugofalowa strategie marketingowa.
W mediach zaczety pojawiac sie pierwsze
profesjonalne kampanie reklamowe.

Aby utrzymywac bliski kontakt z konsumentami,
zostat utworzony Serwis Konsumenta WINIARY, ktory
od 1997 roku odpowiada na wszelkie zapytania
i watpliwosci kulinarne. Kazdy konsument moze
kontaktowac sie z tym dziatem za posrednictwem
poczty, internetu oraz bezpfatnej linii telefonicznej
0800 161 666. Serwis prowadzi réwniez listowne
akcje informacyjno-promocyjne.

W ramach Serwisu dziata Klub WINIARY, ktory
stuzy konsumentom pomoca i radg. Mozna
w nim uzyskac bezptatne przepisy kulinarne,
informacje o promocjach i nowych produktach.
Cztonkowie Klubu otrzymuja nieodpfatnie magazyn
Kuchnia od Kuchni, pefen porad kulinarnych,
przepisdw, informacji o nowosciach i promocjach.
Dla klubowiczédw dostepny jest sklepik,

w ktérym kody kreskowe mozna wymienic¢
na prezenty.

Promocja

Od 1999 roku strategia komunikacji marki

zostata oparta na reklamowaniu poszczegolnych
grup produktowych. Gtéwnymi przekazami
komunikacyjnymi sg dobry smak i najwyzsza
jakos¢ sktadnikow — najwazniejsze powody, dla
ktorych konsumenci wybieraja tego typu produkty
i przywiazuja sie do nich. Jakos¢ sktadnikow jest
przeciez podstawowym wyznacznikiem jakosci
produktu.

Sposobem budowania wyobrazenia o smaku
i jakosci sktadnikéw staty sie $wiatowej klasy
zdjecia zywnosci (dan, warzyw, przypraw, ziot itp.);
jednoczesnie poprawiono szate graficzng opakowan
produktow. Wszystkie receptury udoskonalono,
co podkreslane byto w reklamie. Hasto przewodnie
marki: , WINIARY dobre pomysty — lepszy smak”
zostato bardzo dobrze przyjete przez Polakdw.

Bardzo spojna komunikacja prowadzona
przez ostatnie lata spowodowata, ze w gtéwnych
kategoriach kulinarnych, takich jak np. zupy,
majonezy i sosy, marka WINIARY jest rynkowym
liderem. Strategia, ktéra realizowano dla selektywnie
okreslonych grup produktowych, przyniosta
wymierny sukces rynkowy. Najczesciej uzywane
media to przede wszystkim telewizja oraz
uzupetniajaco prasa, radio i billboardy.

Oprocz licznych akgji promocyjnych, degustadji
w sklepach i supermarketach, WINIARY prowadza
rowniez wiele niecodziennych przedsiewzie¢
skierowanych do konsumentow.

Latem 2002 oraz 2003 roku prowadzona
byta akcja Wielkie Gotowanie. Obejmowata ona
swoim zasiegiem liczne nadmorskie miejscowosci
turystyczne, przyciggajac kilkaset tysiecy amatorow
dobrej kuchni. W kazdej miejscowosci mistrzowie
kuchni gotowali zupe w garnku, ktéry miescit
17,5 tys. porcji. Atrakcja byt niewatpliwie Balon
WINIARY, z ktérego przeprowadzano transmisje
radiowe.

W 2003 roku akcja Wielkie Gotowanie odbywata
sie tez w zimie. Oprdcz zup przygotowano
rowniez dania na ogromnej (7,5 tys. porcji) patelni.
Jednorazowo do przygotowania tych dan
zuzywano okoto 5 ton produktow.

WINIARY to réwniez marka wspierajaca imprezy
nietypowe. Mistrzostwa Polski w Slizgu na Bele Czym
to jedno z takich przedsiewzie¢. Podstawowym
zadaniem zawodnikow biorgcych udziat w tej
zabawie byto zbudowanie z dowolnego materiatu
oryginalnego pojazdu, na ktorym pdzniej zjezdzajg
7 goérskiego stoku. Przez piec¢ kolejnych weekendow
w scenerii $nieznobiatych goér i stokdw Ustronia,
Czarnej Gory, Bytomia, Krynicy oraz Karpacza marka
WINIARY promowata zdrowy styl zycia oraz sportowg

rekreacje. Na miejscu imprez ekipa promocyjna
obstugiwata specjalnie przygotowane miasteczko
WINIARY, w ktorym oprécz degustacji odbywaty sie
konkursy, prowadzona byfa szkdtka narciarska,

a takze organizowano pokazy udzielania narciarzom
przez GOPR pierwszej pomocy.

Cyklicznie prowadzona jest rowniez loteria
promocyjna kostek bulionowych Zostar Bulionerem.
W najnowszej edycji (2004) konkursu 100
szczesdliwcow — konsumentdw buliondw
WINIARY — wygra pensje na caty rok!

Wartosci marki

WINIARY to bliska polskiemu konsumentowi
tradycyjna, rodzinna, polska marka. Oferuje wiele

pomocnych w kuchni produktéw oraz praktycznych
pomystéw, ktoére umozliwiajg przygotowanie
smacznych potraw zaréwno w domu, jak i poza nim.

Marka WINIARY rozpoznawana jest przez 97%
Polakoéw, a produkty z jej znakiem firmowym
zajmujg czotowe pozycje w wiekszosci segmentéw
rynku wyroboéw kulinarnych. W cyklicznie
przeprowadzanych z inicjatywy redakcji polskiej
edycji miesiecznika Reader’s Digest badaniach
konsumenckich dotyczacych zaufania do marek
czytelnicy wielokrotnie uznawali WINIARY za
najbardziej godng zaufania marke wyrobdw
spozywczych w Polsce. Ostatnie takie wyréznienie
WINIARY otrzymaty w 2004 roku.
WINIARY to marka dbajaca nie tylko

o zaspokojenie potrzeb swoich konsumentéw
- smaczne, tradycyjne polskie potrawy w zasiegu
reki, ale stara sie rowniez wprowadzi¢ do polskich
domow ciepty, rodzinng atmosfere. Fundamenty,
na ktorych marka WINIARY od lat buduje swdj sukces,
to smak i jakos¢ oraz pomoc i dialog z konsumentem.
WINIARY petnig bowiem role zyczliwego doradcy
w przygotowaniu doskonatych darn zaréwno kuchni
tradycyjnej, jak i nowoczesnej.

www.winiary.pl

Czego nie wiedzieliscie o marce

WINIARY

) Co roku sprzedawanych jest ponad 35 min
opakowan Majonezu Dekoracyjnego WINIARY.

) Gdyby ustawi¢ jedno na drugim opakowania kostek
Rosotu Drobiowego WINIARY spozywanego przez
Polakéw w ciagu jednego dnia, powstataby wieza
o wysokosci przekraczajacej Mount Everest.

) W okresie przedéwiatecznym tygodniowo
sprzedawanych jest ponad milion opakowan
barszczu biatego oraz barszczu czerwonego
marki WINIARY.




