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Rynek

Kazdego dnia co trzeci dorosty Polak siega po
ulubiony dziennik. Prasa codzienna jest nie tylko
waznym zrodtem informacji spoteczno-politycznych,
ale réwniez aktualnosci ze Swiata sportu i rozrywki.
Na polskim rynku prasowym, ksztattujgcym sie od
raptem 15 lat, funkcjonuje obecnie ponad 10
dziennikéw o zasiegu krajowym. Sg to tytuty zaréwno
o charakterze ogolnospotecznym, informacyjno-
rozrywkowym, jak i wyspecjalizowane dzienniki,
poswiecone tematyce sportowej, biznesowej lub
prawnej. Super Express jest dziennikiem popularnym,
pierwszym tabloidem na polskim rynku. Zajmuje
obecnie trzecig pozycje wsrdd najpopularniejszych
polskich gazet. Co tydzien po Super Express siega

3,4 min czytelnikéw. Super Express — wraz

z konkurencyjnym tabloidem, ktéry funkcjonuje od
niedawna na polskim rynku — tworzy mocny segment
ogolnopolskiej prasy popularnej, do ktérego nalezy
co trzeci egzemplarz dziennika nabywany codziennie
przez Polakow.

Osiagniecia

Przez ponad 10 lat funkcjonowania na rynku
sukcesem Super Expressu jest niewatpliwie
rozpoznawalnos$¢ jego marki przez blisko 80%
polskiego spoteczenstwa. Na popularnos¢ tytutu
wsrdd czytelnikdw wptyneto zardwno konsekwentne
budowanie emocjonalnych relacji z czytelnikami, jak
i wiele nowatorskich przedsiewzie¢ realizowanych
przez dziennik, w ktérych czesto byt pionierem na
polskim rynku prasowym. Super Express po raz
pierwszy zaproponowat czytelnikom pigtkowy
dodatek telewizyjny czy tez ptyte CD dodang do
ogolnopolskiego wydania. Niektérym z takich
przedsiewzie¢ udato sie nie tylko zwielokrotnic¢
sprzedaz dziennika z kilkunastu do kilkuset tysiecy
egzemplarzy, ale rowniez stworzy¢ nowg marke, ktéra
na trwate weszta do stownika polskiej prasy. Mowa

o0 Zdrapce, najpopularniejszej loterii wsrod
czytelnikdw Super Expressu.

Od poczatku istnienia Super Express wielokrotnie
angazowat sie w wiele istotnych i waznych akgji
spofecznych. Spektakularnym sukcesem zakonczyta
sie akcja dziennika ,Stop pijanym kierowcom”,
ktérej celem byto zaostrzenie kar dla kierowcow
prowadzacych pod wptywem alkoholu. W 1998 roku
Super Express rozpoczat zbieranie podpiséw pod
obywatelskim wnioskiem w tej sprawie. Dzieki
inicjatywie dziennika udato sie zebra¢ ponad
100 tys. podpisow. Wniosek zostat ztozony w Sejmie RP,
a na jego podstawie postowie wprowadzili do
kodeksu zaostrzone kary dla pijanych kierowcow.

Bardzo wazng role w redagowaniu tabloidu gra
fotografia, ktorej jakos¢ i przekaz zastepuja niekiedy
wiele linijek tekstu. Dlatego Super Express dba
0 wysoki poziom edytorski swojego produktu. Troska
ta zostata zauwazona nie tylko w kraju, ale réwniez
przez miedzynarodowa organizacje IFRA, zrzeszajaca
najwiekszych wydawcow prasy w Europie. Super
Express w 2000 roku, jako pierwszy polski tytut, zostat
cztonkiem International Newspaper Color Quality
Club, zrzeszajacego tytuty prasowe z catego Swiata,
ktérych poziom edytorski zostat potwierdzony
wnikliwym audytem. Jest réwniez jednym
7 laureatéw prestizowego konkursu Grand Front 2003
na prasowa oktadke roku, ktéry jest organizowany
przez Izbe Wydawcdw Prasy.
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Historia

Przemiany polityczne w 1989 roku umozliwity
stworzenie w naszym kraju rynku wolnej prasy. Dzieki
nim w roku 1990 wprowadzono ustawe o likwidacji
Robotniczej Spotdzielni Wydawniczej ,Prasa-Ksigzka-
Ruch” i dziatalnos¢ rozpoczeta Komisja Likwidacyjna
Spétdzielni. Tytuty nalezace dotychczas do partyjnego
koncernu RSW ,Prasa-Ksigzka-Ruch” musiaty znalez¢
nowych wiascicieli.

Jednym z tytutdw przeznaczonych do przetargu
byt Express Wieczorny. W kwietniu 1990 roku
98 pracownikéw zespotu redakcyjnego tego dziennika
zatozyto spotdzielnie dziennikarska, aby uzyskac
pierwszeAstwo w ubieganiu sie o przejecie tytutu.
W pazdzierniku tego roku spotdzielnia rozpoczeta
wydawanie porannej wersji dziennika, noszacej tytut

Express.
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Do przetargu dotyczacego sprzedazy Expressu
Wieczornego przystapity: Zjednoczone
Przedsiebiorstwa Rozrywkowe oraz Fundacja Prasowa
,Solidarnos¢”, bedaca oficyna wydawnicza partii
Porozumienie Centrum. W styczniu 1991 roku decyzja
Komisji Likwidacyjnej RSW tytut Express Wieczorny
zostat przyznany drugiemu z oferentdw. W protescie
przeciwko takiej decyzji 80% pracownikdéw
Expressu Wieczornego — w tym cate kierownictwo
- przeszto do nowego Expressu, twierdzac, ze wybrato
polityczna niezaleznos¢ i obiektywne, rzetelne
dziennikarstwo.

W lutym 1991 roku ze spétdzielnia dziennikarzy
zwigzaly sie Zjednoczone Przedsiebiorstwa
Rozrywkowe, tworzac spotke ZPR-Express, ktora od
marca rozpoczeta wydawanie dziennika Express.

W pazdzierniku 1991 roku Zjednoczone Przedsiebiorstwa
Rozrywkowe staty sie 100-procentowym wiascicielem
spotki ZPR-Express.

Pierwszym redaktorem naczelnym i jednoczesnie
wydawcg — prezesem spotki ZPR-Express zostat
w listopadzie 1991 roku Grzegorz Lindenberg,
m.in. wspdtzatozyciel Gazety Wyborczej. Nowy szef
zdecydowat sie na nowatorska, jak na polskie
warunki, formute pisma. Poniewaz dziennik Express
nadal utozsamiany byt z Expressem Wieczornym,
zdecydowano o zmianie tytutu, formatu i szaty
graficznej. Tak odrodzony Super Express wystartowat
w listopadzie 1991 roku. Pierwszy numer nowego
dziennika wydrukowano w nakfadzie 40 tys.
egzemplarzy, w objetosci 12 stron. Cena jednego
egzemplarza wynosita 800 starych polskich ztotych.

W pierwszym roku istnienia naktad gazety
zwiekszyt sie do 550 tys. egzemplarzy.

Juz w grudniu 1993 roku Super Express zajat drugie
miejsce w badaniach czytelnictwa
przeprowadzonych przez Osrodek Badan
Prasoznawczych UJ. Z kolei w rankingu
ogolnoeuropejskim, opublikowanym w pazdzierniku
1993 roku przez Newspaper Focus, zajmowat juz

33. miejsce, przed takimi tytutami, jak: Het Guardian,
Sueddeutsche Zeitung czy Frankfurter Allgemeine
Zeitung.

Super Express byt pierwszym dziennikiem w kraju,
ktory w grudniu 1992 roku wydat swéj wiasny,
kolorowy dodatek telewizyjny Super Tydzier
(obecnie Super Express TV), dotaczany w kazdy
pigtek do wydania magazynowego. W lutym
1994 roku Super Express ukazat sie po raz pierwszy
w sobote.

Dalszy rozwdj dziennika wymagat inwestydji
kapitatowych, dlatego tez spotka ZPR-Express zaczeta
poszukiwac za granica partnera, z ktérym chciata
prowadzi¢ wspdlne przedsiewziecie wydawnicze.
Stusznie przypuszczano, ze wniesiony kapitat
zagraniczny umozliwi dokonanie skoku
technologicznego i spowoduje szybki rozwoj
jakosciowy pisma, w tym przejscie na druk kolorowy.

Nowym partnerem zostata szwedzka spotka
Tidnings AB Marieberg, nalezaca do koncernu
Bonnier, wydajagcego m.in. znang szwedzka
popotudniéwke Expressen i dziennik Dagens
Nyheter. Wspétpraca ze szwedzka spotkg
zaowocowata znaczng modyfikacja makiety, uktadu
i logo dziennika. Pierwsze kolorowe wydanie
Super Expressu ukazato sie w kwietniu 1995 roku.
Dzieki temu Super Express stat sie pierwszym
w historii dziennikiem ogélnopolskim, ktéry zostat
wydany w catosci w kolorze.

zobacz to na wiasne oczy

po TWOJEJ
stronie
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Od roku 1996 kazde wydanie Super Expressu jest
dostepne online w sieci internet. Wydanie online
cieszy sie duzym zainteresowaniem internautéw,
szczegodlnie przebywajacych poza granicami kraju.

W roku 1999 Super Express jako pierwszy dziennik
ogolnopolski dodat do wydania ptyte CD pt. ,Osiem
btogostawieristw”, dedykowang papiezowi Janowi
Pawtowi Il. Naktad w wysokosci 800 tys. egzemplarzy
zostat sprzedany prawie w 100% — poziom
zwrotdw wynidst wowczas 15%. W kwietniu 2002 roku
Super Express przeprowadzit modyfikacje makiety
oraz zmienit logo. Nowej wizji gazety towarzyszyta
reorganizacja pracy redakgji i stworzenie
nowoczesnego newsroomu. W tym samym roku
dziennik dodat do czterech kolejnych wydan ptyte
z homiliami Jana Pawta I, w imponujacym jak na
polskie warunki tacznym naktadzie 4 min
egzemplarzy.

Od poczatku 2004 roku zespdt Super Expressu
pracowat nad nowymi rozwigzaniami dotyczacymi
makiety, uktadu tematycznego i charakteru tytutu.
Zmiany podyktowane nie tylko zwigkszona
konkurencja na rynku, ale rowniez checig statego
doskonalenia produktu wprowadzono na poczatku
pazdziernika. Nowy uktad graficzny makiety i przyjete
rozwiazania wymagaty kolejnej zmiany znaku
graficznego dziennika, ktéry obecnie bardziej
przypomina projekt wprowadzony w 1995 roku.

Produkt

Niewatpliwy sukces czytelniczy i marketingowy nie
bytby mozliwy bez przyjetej formuty gazety, ktéra od
poczatku zaktadata przejrzystosc i zrozumiatosc tresci
oraz wyrazistos¢ formy. Sukces Super Expressu byt
mozliwy dzieki wprowadzaniu nowoczesnych metod,
wzbogacajacych gazete — w wiekszosci z nich
dziennik byt pionierem na rynku. Profesjonalny

i nowatorski sposob wykorzystania zdje¢, bogata
infografika oraz specjalne traktowanie pierwszej
strony szybko zostaty zauwazone przez inne polskie
tytuty prasowe, ktére obecnie chetnie z tego
korzystaja. Filozofia Super Expressu od poczatku
zaktadata state doskonalenie produktu i poszukiwanie
rozwiazan wzbogacajacych zawartos¢ i uzytecznos¢
tytutu.

Jednym z takich dziatart byto sukcesywne
wprowadzanie statych i okazjonalnych dodatkow
tematycznych. Obecnie dziennik wydaje szes¢ statych
dodatkéw: w poniedziatek — Super Sport poswiecony
sportowym wydarzeniom minionego weekendu
oraz tygodnia, prezentujacy wyniki, felietony
i wywiady ze sportowcami, we wtorek
- Auto - dodatek w catosci poswiecony motoryzadji.

Razem z magazynowym wydaniem dziennika
ukazuja sie w kazdym tygodniu: Weekend — state
kolumny prezentujace reportaze i wywiady ze
znanymi osobami, Pilot — weekendowy przewodnik
po kulturalnych, sportowych i rozrywkowych
wydarzeniach najwiekszych miast oraz Super Express TV

czyli szeroka oferta programéw telewizyjnych na
caly tydzien, omdwienia najciekawszych pozydji,
wywiady z gwiazdami i reportaze z planow
filmowych. Bogaty zestaw statych dodatkow
uzupetniajg Krzyzéwki oraz Tajemnice Swiata,
ukazujace sie razem z sobotnim wydaniem
Super Expressu.

State dodatki Super Expressu sg uzupetniane przez
wyspecjalizowane tytuty, poswiecone gtéwnie
dziedzinom cieszacym sie sporym zainteresowaniem
czytelnikow, tzn. ukazujacy sie m.in. raz w miesigcu
dodatek Zdrowie i uroda oraz kwartalnik Moda.

Ostatnie wydarzenia

Nowoczesne rozwigzania graficzne, jakie Super
Express zaproponowat czytelnikom na poczatku
pazdziernika 2004 roku, wprowadzity m.in. bardziej
wyrazisty podziat tematyczny dziennika. Super
Express w nowym wydaniu stawia przede wszystkim
na najswiezsze i wazne informacje, dlatego czytelnik
znajdzie od razu to, co aktualne, w nowym dziale
Dzis. Kolejne sekcje dziennika — Polityka, Kraj

i Swiat - pozwolg mu poszerzy¢ wiedze. Dopiero po
dawce wydarzeniowej, gdy czytelnik stanie sie juz
osobg dobrze poinformowana, Super Express oferuje
mu odpowiednig dawke rozrywki, radzi, jak rozwigzac
codzienne problemy, a na koncu przedstawi
aktualnosci ze Swiata sportu.

Prace nad nowa koncepcja Super Expressu trwaty
przez kilka miesiecy i zostaty poprzedzone
szczegotowymi badaniami potrzeb czytelnikdw. Na
kazdym etapie prac wyniki badar byty podstawa,
ktéra okreslata konkretne kierunki, w jakich dziennik
powinien podazac. Ich wynikiem jest nie tylko
przemyslana koncepcja graficzna i przejrzysta forma,
ale réwniez zestaw zasad dotyczacych doboru
tematyki dla zespotu redakcyjnego.

Super Express w swojej ponad dziesiecioletniej
historii zawsze starat sie wprowadza¢ nowoczesne
rozwigzania na rynku prasowym. Dlatego autorem
nowej koncepdji graficznej dziennika zostat Jacek
Utko, dyrektor artystyczny Pulsu Biznesu
i konsultant graficzny
wydawnictwa Bonnier
Business w Europie, laureat
prestizowej nagrody World’s
Best Designed Newspaper
2004. Zrealizowana przez
niego koncepcja w pemni
odpowiada Swiatowym
standardom wizualizacji
prasy, a jednoczesnie
realizuje oczekiwania
i potrzeby czytelnikow. Jak
stwierdzit autor po
zakoriczeniu prac, Super
Express byt w jego
dotychczasowej karierze
najtrudniejszym projektem
- kazda kolumna wymagata
indywidualnego podejscia
i niezaleznego
przeprojektowania.

Promocja

Prezentujac strategie
promocyjng marki
realizowang dawniej i obecnie, mozna stwierdzi¢, ze
podstawowym polem, na ktérym koncentrowaty sie
gtowne dziatania Super Expressu, byt zawsze sam
produkt (gazeta codzienna) lub elementy, ktére go
czytelniczo wzbogacajg (dodatki, loterie, wartosci
dodane). Nie znaczy to jednak, ze Super Express
nigdy nie realizowat kampanii typowo wizerunkowej.
Tego rodzaju dziatania byty dotychczas skierowane
gtownie do grup opiniotwdrczych i reklamodawcow,
ktorzy rzesze wiernych czytelnikéw dziennika nie
zawsze potrafili jednoznacznie opisac i wykorzystac
we wiasnych dziataniach promocyjnych. Promujac
marke, wydawca dziennika stara sie wykorzystywac
petny wachlarz srodkdw promocyjnych dostepnych
na rynku. Kampanie Super Expressu sg realizowane
zarowno w radiu, jak i w telewizji. Dziennik
wykorzystuje reklamy wielkoformatowe i mobilne.

Komisja Sledcza 3§

Wartosci marki
Czy dziennik mozna poréwnac do zwierciadta?

W koncu kazde jego wydanie powinno by¢ odbiciem

istotnych wydarzen z kraju i ze Swiata. Informowanie
to bardzo wazna funkcja gazety codziennej, jednak
w Swiecie zdominowanym przez szybki przekaz
telewizyjny i réznego rodzaju kanaty multimedialne
nabiera ono innego znaczenia. Nowoczesna gazeta

ma nie tylko informowac, powinna réwniez wyjasniac,

komentowac, bawi¢, doradzac, a przede wszystkim
realizowac potrzeby swoich czytelnikow. W swojej
gazecie, jak w zwierciadle, czytelnik chce zobaczy¢

nie tylko aktualne informacje, ale réwniez tresci, ktére

wptywaja na jego zycie i pozwalaja mu lepiej
zrozumiec otaczajaca rzeczywistos¢. Chee wreszcie,
aby gazeta w jego imieniu, i do korica, zajmowata
zdecydowane stanowisko w sprawach, ktére moga
wplynac na jakos¢ jego zycia.

Obecna, przemyslana strategia dziennika zaktada
planowg i konsekwentng realizacje podstawowych
potrzeb czytelnika. Deklaracja: ,Super Express — po
TWOJEJ stronie” jest nie tylko elementem kampanii,

jest réwniez filozofig dziatania i podkresla wizje marki.

Co to oznacza dla czytelnikéw? Oznacza przede
wszystkim, ze redakcja Super Expressu kazdym
artykutem, tytutem czy zdjeciem odpowiada na ich
potrzeby i wyraznie oddziela informacje od rozrywki.

Oznacza réwniez, ze kazdy dodatek i wydanie gazety

sg oceniane pod katem uzytecznosci dla czytelnika.

Dlatego Super Express nie stawia na eseje i nie sili sie

na miano gazety opiniotwarczej. Byt i jest gazetg
popularng, prezentujaca najwazniejsze informacje,
z odpowiednig dawkga porad, rozrywki i sportu.
Gazetg, po ktorg siega szerokie spektrum polskiego
spoteczenstwa.

Super Expressowi zalezy na budowaniu trwatych
wiezi z odbiorcami. Czy zatem dotychczas
dziennikowi nie zalezato na wieziach? Otéz zalezato
od zawsze. W wielu badaniach, realizowanych przez
wydawce, znaczna grupa czytelnikow okreslata
Super Express jednoznacznie — ,gazeta dla mnie”.
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Czego nie wiedzieliscie o marce

SUPER EXPRESS

> 0Od kwietnia 1996 roku Super Express jako
jedyny polski dziennik ukazuje sie poza
granicami kraju, w Stanach Zjednoczonych.
Amerykanskie wydanie dziennika jest w catosci
polskojezyczne, potowe objetosci stanowia
materiaty z Polski, druga potowe przygotowuje
zesp6t redakcyjny w Nowym Jorku.

2 W grudniu 2003 roku w zrealizowanej
w Super Expressie grze Ztote Zycie przyznano
najwieksza w historii polskiej prasy,
jednorazowa wygrana w gotéwce
- 500 tys. ztotych.
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