POLSKIE RADIO

Rynek
Program | Polskiego Radia to ogdlnopolski program
nadawany na falach dtugich 225 kHz oraz 198 kHz
i na 47 czestotliwosciach ultrakrotkich — lokalnie.

Jedynka dziata na niezwykle konkurencyjnym
rynku radiowym w otoczeniu dwéch komercyjnych
sieci ogolnopolskich: Radia ZET, RMF FM, oraz
radiofonii konfesyjnej: Radia Maryja, kilku
konsolidujgcych sie sieci ponadregionalnych: Radia
WAWA (13 stacji), Radiostacji (9 stacji), TOK FM
(8 stacji, Radia Plus (26 stacji), Ad Point, a takze okoto
140 stacji lokalnych.

Na rynku warszawskim, gdzie nadaje
20 komercyjnych rozgtosni radiowych, rynku
o najwiekszej konkurencyjnosci, najwiekszym kapitale
oraz najwyzszych wydatkach na reklame, Jedynka
zajmuje pierwsze miejsce ze wzgledu na zasieg
dzienny i udziat w rynku stuchania.

Na podstawie wynikéw systematycznych badan
audytorium radiowego (lipiec—wrzesiert 2004)
w ciggu dnia Program | Polskiego Radia dociera do
18,2%, tj. 5 mIn 400 tys. stuchaczy.

Kolejne pasma programowe Jedynki gromadzg
dziennie audytoria 0 nastepujacej liczebnosci:

Sygnaty Dnia (6.00-9.00) 12,2%,

czyli 3 min 600 tys. 0séb;

Cztery Pory Roku (9.00-12.00) 9,4%,

czyli 2 min 800 tys. 0séb;

Po potudniu (13.00-16.00) 8,3%,

czyli 2 mIn 400 tys. osob;

Przed wieczorem (16.00-19.00) 4%,

czyli 1 miIn 200 tys. osob;

Wieczorem (19.00-22.00) 2,9%, czyli 800 tys. 0sob.
Udziat Programu | we wptywach brutto z reklamy

wynidst w 2003 roku okoto 5%, podczas gdy
w 2001 roku wynosit 3,8%.

Osiaggniecia

Jedynka odegrata znaczaca role w przygotowaniu
spoteczenstwa do akcesji Polski do wspdlnoty
europejskiej, w tym w upowszechnianiu znajomosci
procedur uzyskiwania dopfat bezposrednich

w rolnictwie.

Radiowa Jedynka miata réwniez w 2004 roku
wylacznos¢ na transmisje oraz relacje i sprawozdania
z przebiegu Igrzysk Olimpijskich w Atenach. tacznie
na antenie Jedynki po$wiecono Olimpiadzie okoto
100 godzin emisji.

?

s

\ B
'/'- POLSKIE RADR
R | \
<

1 —
—
—

Do istotnych osiagnie¢ Programu | nalezy tez
utrzymanie sity marki najpopularniejszej audydji
radiowej w Polsce — Lata z Radiem.

Jest faktem niezaprzeczalnym, ze mimo ostrej
konkurencji ogélnopolskich stacji komercyjnych,
szczegolnie w dziedzinie muzyki rozrywkowej, oraz
stacji lokalnych o charakterze muzycznym, Jedynce
udato sie utrzymac ogromne audytorium, ktére
w czasie najwiekszej stuchalnosci — rano — nie ma
sobie w Polsce rownych.

Historia

Za inauguracje nadawania Programu | Polskiego
Radia uznaje sie date 1 lutego 1925 roku. Wéwczas
to do nielicznej grupy polskich radiostuchaczy
dotarty stowa wypowiedziane przez inz. Romana
Rudniewskiego: ,Tu prébna stacja radionadawcza
Polskiego Towarzystwa Radiotechnicznego

w Warszawie, fala 385 metréw".

Jednak to nie PTR, zwiagzane z obcym
kapitatem, ale powiazana z polskim koncernem
elektryfikacyjnym ,Sita i Swiatto” Spétka ,Polskie
Radio” (powstata z inicjatywy Zygmunta Chamca
i Tadeusza Sutowskiego) otrzymata 18 sierpnia
1925 roku koncesje na nadawanie programu
radiowego na obszarze catego kraju.

Regularna emisje Polskie Radio rozpoczeto
18 kwietnia 1926 roku.

Do roku 1930 przybyty regionalne stacje
w Krakowie, Poznaniu, Katowicach, Wilnie,
we Lwowie i w todzi.

Nie do przecenienia jest w tym okresie rola
Polskiego Radia w dziele integracji polskiego
spofeczenstwa po odzyskaniu niepodlegtosci.

Nastepny okres rozwoju polskiej radiofonii to
lata 1930-1939, kiedy to Radio w Polsce staje sie
w petni Swiadomym swojej roli i wartosci srodkiem
spotecznej komunikadji.

W 1929 roku Polskie Radio otrzymuje nastepng
koncesje — tym razem na lat 20. Powstaje silna, jak
na owe czasy, stacja nadawcza w Raszynie o mocy
120 kW, odbywa sie intensywna radiofonizacja kraju,
rozpoczyna sie produkcja polskich odbiornikow
radiowych.

W 1935 roku, po wykupieniu przez Skarb Paristwa,
Polskie Radio staje sie catkowicie uparistwowione,
podlegle Ministerstwu Poczt i Telegraféw. Powstajg
specjalnie zaprojektowane gmachy rozgtosni
regionalnych oraz nowe rozgtosnie w Baranowiczach
i tucku, rozpoczyna sie budowa gmachu Radia
i Telewizji w Warszawie. Jednoczesnie podwaja sie
liczba abonentéw radiowych.

W Polskim Radiu pracujg wowczas jako
redaktorzy muzyczni R. Jasinski i S. Kisielewski,
spikerzy — T. Bochenski i Z. Swietochowski, twércy
radiowego teatru — W. Hulewicz, M. Melina,

T. Byrski, A. Bohdziewicz, pisarze - J. Parandowski

i Z. Kosidowski, dyrygenci — G. Fitelberg i Z. Gorzynski.

Z Radiem wspotpracowali tez inni wybitni polscy
pisarze (J. Szaniawski, J. lwaszkiewicz, M. Dabrowska,
M. Kuncewiczowa), kompozytorzy (K. Szymanowski)
czy aktorzy (S. Jaracz, A. Zelwerowicz).

Podczas wojny i okupacji dwa momenty warte
s uwagi: dziatalno$¢ rozgtosni warszawskiej we
wrzesniu 1939 roku pod kierunkiem dyrektora
muzycznego PR E. Rudnickiego oraz epizod
powstanczej radiostacji ,Btyskawica” w czasie
Powstania Warszawskiego, réwniez pod tym samym
kierownictwem.

Powojenne dzieje Polskiego Radia rozpoczyna
dziatalnos¢ prowizorycznej rozgtosni, nadajacej

z bocznicy kolejowej dworca w Lublinie, tzw. Pszczdfki.

W 1944 roku Polskie Radio przybiera forme
przedsiebiorstwa panstwowego. Pierwsze miesigce
i lata powojenne to okres odbudowy zniszczonych
rozgtosni i uruchamianie poniemieckich na
Ziemiach Zachodnich.

Odbudowie infrastruktury technicznej towarzyszy
odbudowa programowa wedtug wzoréw
przedwojennych.

Ale juz od 1948 roku Polskie Radio staje
sie osrodkiem zmasowanej propagandy
oraz indoktrynacji politycznej i $wiatopogladowe;j.
Odtad caty program polityczno-informacyjny
i publicystyczny wraz z przekazami o charakterze
o$wiatowym, artystycznym, sportowym,
rozrywkowym stuzy ksztattowaniu postaw i zachowarn
sprzyjajacych nowemu ustrojowi.

Do lat 50. Program | jest jedynym programem
Polskiego Radia.

Lata 60. po pazdziernikowym zwrocie przyniosty
istotne zmiany w sferze programowej (pojawienie sie
powiesci radiowych, rozwdj reportazu literackiego,
nowoczesne w formie audycje dla mtodziezy).

W 1974 roku oddano do uzytku Centrum
Radiowo-Telewizyjne przy ul. Woronicza, postawiono
646-metrowy maszt i nadajnik o mocy 2 tys. kW
w Konstantynowie k. Gabina, dzieki ktorym wzrést
niepomiernie zasieg Programu |, obejmujac nie
tylko cata Europe, lecz takze Afryke Pétnocng, a na
wschodzie — znaczace obszary dwczesnego Zwigzku
Radzieckiego.

Pojawity sie audycje na zywo — Lato z Radiem,
Sygnaty Dnia, Cztery Pory Roku.

Lata 80. to nie tylko ponury okres stanu
wojennego, ale rowniez kilkanascie miesiecy
ozywienia politycznego i spotecznego wniesionego
przez masowy ruch ,Solidarnosci”.

Wraz z eksplozja firm prywatnych w 1989 roku
w Jedynce pojawiaja sie nowe programy, m.in.
Radio Biznes — dzi$ najbardziej profesjonalna audycja
radiowa o tematyce gospodarczej. Zaraz po tym,
gdy polski biznes wchodzit w okres dojrzewania,
aw ,Biatym Domu” ruszyta warszawska Gietda
Papierow Wartosciowych (1992), pojawity sie takze
liczne serwisy gospodarcze, informujgce w pigutce
o0 aktualnej sytuacji na rynku, m.in. na gietdzie, rynku
bankowym i walutowym.

W 1995 roku odbyta sie w Programie | inauguracja
Radiowej Sceny Narodowej Teatru PR, poswieconej
klasyce polskiej dramaturgii (stuchowisko ,Konrad
Wallenrod” wedtug Adama Mickiewicza w rezyserii
Andrzeja Zakrzewskiego).

W sierpniu 1991 roku maszt w Konstantynowie
koto Gabina zawalit sie w wyniku bteddw ekipy
konserwujacej naciagi.

Po wielu latach staran podjeto decyzje
0 zbudowaniu - juz w innym miejscu — nowego
centrum nadawczego Programu .

Centrum, wraz z dwoma 300-metrowymi
masztami antenowymi, zbudowano w Solcu
Kujawskim, miescie, ktérego mieszkaricy opowiedzieli
sie w referendum za budowa centrum Programu | PR
na terenie ich gminy. Dzieki tej inwestycji Radiowa
Jedynka jest styszalna nie tylko w Europie, ale takze
w Potnocnej Afryce.
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Produkt

Program | Polskiego Radia, tzw. Jedynka, jest
,okretem flagowym" publicznej radiofonii i Polskiego
Radia SA. Ten najdtuzej w Polsce nadawany program
radiowy reaguje na wszystkie przejawy zycia Polakdw
poprzez udostepnianie stuchaczom wszechstronnej
oferty programowej, wykorzystujac najrozmaitsze
radiowe gatunki dziennikarskie i mozliwie wszystkie
istniejace i przyszte platformy dystrybucyjne.

Najbardziej znane audycje to: Sygnaty Dnia,
Cztery Pory Roku, Lato z Radiem, Popotudnidwka
z Pierwszej Reki, Radio Kierowcow, Kronika Sportowa.
Od kilku lat, w maju, mozna w Jedynce ustysze¢ przez
cata dobe tylko polskie piosenki — czyli Maj Polskiej
Piosenki.

W pasmie 198 kHz Jedynka nadaje sprawozdania
z obrad Sejmu i audycje przygotowywane przez
Radio Parlament oraz przekazuje transmisje
nabozenstw kosciotow zrzeszonych w Polskiej Radzie
Ekumenicznej.

Przeprowadzone w marcu 2004 roku zmiany
w ofercie programowej (m.in. nowe magazyny,
ramowka) wptynety korzystnie na atrakcyjnos¢
Programu |, zwiekszenie komfortu jego stuchania
i w konsekwencji na utrzymanie wysokiego poziomu
stuchalnosci.

Sniadanie, $rodek poranka, czas jazdy
samochodem, pdzne popotudnie - oto tylko niektore
sktadniki zapewniajace przejrzystos¢ struktury
i rytmu programu. Kazda cze$¢ dnia wyrdznia
charakterystyczny styl, tempo oraz odmienny rodzaj
muzyki i sposob jej prezentadji.

Ostatnie wydarzenia

1 marca 2004 roku wprowadzono w Programie |
nowa ramowke i kilka nowych pasm, m.in. Muzyczng
Jedynke, niedzielne pasmo T. Sznuka — 10 z hakiem,
magazyn o aktualnych problemach mediéw — Radio
i okolice, magazyn informacyjny podsumowujacy
dziers — Swiat w Jedynce. Znacznym zmianom ulegta
tez oferta muzyczna programul.

Ostatnia, niezwykle udana edycja Olimpijskiego
Lata z Radiem — w lipcu i w sierpniu 2004 roku
- przyniosta Jedynce znaczacy wzrost stuchalnosci,
umacniajac te marke jako programu publicznego,
niestronigcego jednak od lubianych przez stuchaczy
pozycji rozrywkowych, w tym muzycznych (audycje
autorskie B. Kaczynskiego, G. Wasowskiego,
W. Cejrowskiego, J. Cygana) i kabaretowych (kabaret
Elita, magazyn satyryczny Zsyp, Humor w dobrym
tonie A. Andrusa).

Promocja

Promocja marki Jedynki ma na celu zaprezentowanie
i utrwalenie oferty programowej Programu |
w $wiadomosci stuchaczy, postrzeganych
i traktowanych jako obywatele.

Dziatania promocyjne sprowadzaja sie przede
wszystkim do pozyskania nowych stuchaczy,
do budowania starannie skomponowanego
i przemyslanego wizerunku Jedynki w otoczeniu
- U ,przecietnego stuchacza” oraz w srodowiskach
opiniotwarczych. Wizerunek ten jest
odzwierciedleniem misji publicznej Programu | oraz
zgodny ze sposobami jej realizacji.

Ostatnio przeprowadzono dwie kampanie
promocyjne Jedynki: produktowa Sygnatéw Dnia
w 2003 roku oraz trasy koncertowej Lata z Radiem
w 2004 roku.

Radiowa Jedynka jest patronem medialnym
wielu projektéw i kampanii spotecznych, zaréwno
ogolnopolskich, jak i lokalnych.

W réznego rodzaju akcjach promocyjnych
Program | wspotpracuje z TVP, dziennikami
ogolnopolskimi (Gazeta Wyborcza, Rzeczpospolita),
magazynami prasowymi (Polityka, Przekroj, Pani
Domu, Auto Swiat).

Wartosci marki

Najwiekszym kapitatem Jedynki sg serwisy
informacyjne — duzo szybkiej i wyczerpujacej
informacji oraz biezacej, goracej publicystyki.
Jedynka jest wzorem bezstronnosci i zachowania
rownego dystansu wobec wszystkich sit
wystepujacych na polskiej scenie politycznej.

W zwigzku z tym ma najwiekszy udziat w tak wysokim
poziomie wiarygodnosci i zaufania spotecznego,

jaki cechuje Polskie Radio.

Tylko w Programie | Polskiego Radia znajduja
sie codziennie formy radiowe, ktére w sektorze
komercyjnym niemal nie wystepuja: stuchowiska
Teatru Polskiego Radia, powiesci czytane przez
najwybitniejszych aktoréw, reportaze, muzyczne
audycje autorskie, transmisje koncertéw oraz
waznych uroczystosci paristwowych, kulturalnych,
religijnych i sportowych.

Oto kilka istotnych cech Jedynki, na ktérych
zbudowany jest jej wizerunek:

wysoka wiarygodnos¢ i zaufanie spoteczne;

obiektywizm (pluralizm), bezstronnos¢,
zachowanie rownego dystansu;

fachowos¢, sprawnos¢ warsztatowa
i doswiadczenie dziennikarzy, realizatoréw,
technikow itd.;

spetnianie stuzby spotecznej, przede wszystkim
czynny udziat w kampaniach spotecznych

i pomoc w ich organizacji;

utwierdzanie stuchaczy w przekonaniu, ze
Program | nie zostawia nikogo samego (ludzie
biedni, chorzy, ludzie specjalnej troski, szczegdinie
zagubieni w zmieniajacym sie otoczeniu prawno-
spofecznym);

informowanie spoteczenstwa o prawidtowym

i celowym wykorzystaniu srodkéw publicznych
pochodzacych z optat abonamentowych

- zgodnie z zasadg ,value for money”;

troska o piekno jezyka ojczystego;
przechowywanie i udostepnianie radiowych

zasobow archiwalnych traktowanych jako dobro
narodowe.

Czego nie wiedzieliscie o marce

PROGRAM | POLSKIEGO RADIA

2 0d kilku lat Program | przyznaje nagrode
,Trudny temat do zgryzienia" osobom, ktérym
dzieki kompetencji, autorytetowi i konsekwencji
w dziataniu udato sie doprowadzi¢ do rozwigzania
trudnych probleméw spotecznych. Dotychczasowi
laureaci: Jerzy Owsiak, Leszek Balcerowicz,
Grzegorz Kotodko i Jerzy Hausner.

2 Na stronach internetowych Jedynki s3 umieszczane
codziennie stenogramy rozméw i wywiadoéw, ktére
zostaty przeprowadzone w ciggu dnia.

) Istnieje Forum Stuchaczy — Przyjaciét Jedynki, na
ktorym stuchacze mogg dyskutowac o audycjach,
jak réwniez zgtaszac istotne dla nich problemy.

) 24 marca 2003 roku, z okazji zdobycia przez
Adama Matysza po raz kolejny Pucharu Swiata
w skokach narciarskich, Program | Polskiego
Radia SA przygotowat dla niego prezent
niespodzianke w postaci ptyty CD pt. ,Postuchaj
jak skaczesz”. Ptyta zawiera komentarze i relacje
sprawozdawcow Polskiego Radia z zawoddw,
w ktérych triumfowat nasz skoczek.




