Rynek
Zanim we wrzesniu 2001 roku ukazat sie Newsweek
Polska, na rynku byty dwa liczace sie tygodniki opinii
z ugruntowang pozycja: Polityka i Wprost. Nowy tytut
skutecznie przetamat ten duopol. Po roku Polityka
zanotowata az 8-procentowy spadek sprzedazy,
a Wprost blisko 13-procentowy. Jeszcze przed
debiutem Newsweeka na polskim rynku
spodziewano sie, ze tytut ten musi odnie$¢ sukces.
Sprawdzona i bardzo znana marka niezwykle szybko
wkroczyta w zycie Polakow.

Od samego poczatku Newsweek stat sie gtdwnym
graczem na rynku pism spoteczno-politycznych.

Narzucit konkurencyjny styl prezentowania informadiji.

Zrezygnowat z dotychczasowej formuty opisywania

Tydzien zaczyna sie od Newsweeka

zdarzen minionego tygodnia, wychodzac naprzéd

i koncentrujac sie na zjawiskach lub problemach,
jakie nies¢ bedzie nowy tydzien, miesiac, rok.
Zaproponowat innowacyjne podejscie do fotografii,
redagowania tekstéw, budowy infografik czy
projektow graficznych. W ciggu niespetna roku stat
sie jedna z gtéwnych lokomotyw wydawnictwa
Axel Springer Polska.

Pojawienie sie Newsweeka na rynku polskim
spowodowato zwiekszenie aktywnosci konkurencji
zaréwno na poziomie produktuy, jak i promodiji.

Z badan wynika, ze az 4,6 min Polakéw czyta co
najmniej jeden tygodnik opinii, z czego ponad
potowe, tj. 2,6 mIn, stanowig czytelnicy Newsweeka.
Czytelnictwo naszego tygodnika stale rosnie
we wszystkich grupach wiekowych, choc¢
najwiekszym zainteresowaniem cieszy sie w grupie
0s6b w wieku od 15 do 24 lat.

Rozpowszechnianie ptatne Newsweeka, po
rewelacyjnej sprzedazy pierwszych numeréw na
poziomie 350 tys. egzemplarzy, od trzech lat
utrzymuje sie na bardzo wysokim poziomie blisko
200 tysiecy. W okresie sierpien 2003 - lipiec 2004
plasuje sie na pierwszej pozycji z wynikiem
197 tys. 139 egzemplarzy.

Pod wzgledem wptywow z reklam (brutto)
Newsweek Polska bardzo nieznacznie ustepuje
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pola pozostatym dwom konkurentom, a ta réznica
stale maleje na korzy$¢ Newsweeka. Jednak ogromny
wptyw na finalny wynik ma polityka rabatowa

prowadzona przez poszczegolne tytuty w segmencie.

Newsweek to rowniez najchetniej wybierany
przez menedzeréw magazyn opiniotworczy.

Osiagniecia
Cho¢ Newsweek Polska jest tytutem stosunkowo
mtodym, na swoim koncie ma wiele cennych nagrod
i wyréznien.

Newsweek Polska otrzymat prestizowa nagrode

IMPACTOR w kategorii medium reklamowe roku 2001,

przyznawang przez magazyn komunikacji
marketingowej Impact.

ezlowiek na Ksiezvet

Nmek Tygodnik z dlugim terminem waznosci

FoLEKA

Urzad Komitetu Integracji Europejskiej
oraz BCC przyznaty magazynowi Honorowy
Medal Europejski za efektowne wejscie na rynek
mediéw. Media i Marketing Polska w Raporcie
Specjalnym Magazyny 2002 uznat pismo
za Debiut Roku 2002, natomiast w raporcie
specjalnym Magazyny 2003 przyznat tygodnikowi
tytut Magazyn Roku 2002/2003. Podobny tytut
magazyn otrzymat podczas Miedzynarodowego
Konkursu Innowacji w Mass Mediach
- Media Trend 2002.

W 2002 roku Newsweek Polska zostat
uhonorowany nagroda Effie za kampanie reklamowa
Dtugopis i Obiektyw oraz mediowa Meffie za te
kampanie.

Natomiast w kwietniu 2003 roku oktadka
Newsweek Polska nr 28 (lipiec 2002) zdobyia
wyréznienie w konkursie GrandFront 2002
w kategorii czasopisma opinii. Oktadka przedstawiata
odwrécong twarz Grzegorza Kotodki i byta opatrzona
tytutem ,Zwrot w gospodarce”.

Newsweek Polska zdobyt takze tytut Studencka
Marka 2004 w kategorii tygodnik, przyznawany przez
magazyn Student News. Najlepsze marki
w wybranych branzach i kategoriach wytypowali
studenci z 10 najwiekszych osrodkéw akademickich
w Polsce.

Historia

Newsweek Polska jest jedng z o$miu
nieanglojezycznych edycji amerykanskiego
tygodnika, ktéry od dziesiecioleci wyznacza Swiatowe
standardy dziennikarstwa.

Pierwszy numer Newsweeka ukazat sie na rynku
17 lutego 1933 roku. Na oktadce umieszczono
siedem fotografii przedstawiajacych najwazniejsze
wydarzenia tygodnia. Dzi$ Newsweek jest
rozpowszechniany na catym Swiecie
w czteromilionowym naktadzie. Co tydzien czytany
jest w ponad 190 panstwach. Obok edycji
amerykaniskiej i europejskiej (Newsweek International),
od 1986 roku tytut jest wydawany w jezyku japonskim
(Newsweek Nihon Ban), a od 1991 roku — korearskim

(Newsweek Hankuk Pan). W 1996 roku powstaty
kolejne edycje: hiszpariska (En Espanol) i arabska.

3 wrzesnia 2001 roku ukazat sie pierwszy numer
tygodnika Newsweek Polska, wydawanego przez
Axel Springer Polska. Polskie wydanie juz na samym
poczatku spotkato sie ze znakomitym przyjeciem ze
strony czytelnikow. Sukces edycji polskiej zachecit
wydawcow do wydawania kolejnych edycji
Newsweeka w innych krajach. Od 2004 roku na rynku
jest juz nowe rosyjskie wydanie i trwaja prace nad
kilkoma nastepnymi.

Produkt

Newsweek Polska to tygodnik spoteczno-
informacyjny dla wymagajacych. Ukazuje sie

w poniedziatki i kosztuje 4,5 ztotego. Dostarcza
informacji o wszystkich istotnych wydarzeniach ze
Swiata, przygotowywanych przez swietnych
dziennikarzy i korespondentdw oraz uznanych
komentatoréw. Nie ma dziedziny zycia, ktérej nie
podejmowatby Newsweek: od polityki przez
ekonomie i trendy spoteczne po szeroki zakres
problematyki naukowej i wnikliwe analizy kulturalne.
Wsréd konkurencji Newsweek Polska wyrdznia sie nie
tylko imponujaca liczbg wspdtpracujacych z nim na
catym swiecie reporteréw, ale takze traktowaniem
fotografii jako réwnorzednego instrumentu komunikadji.

Niezwykle istotne dla czytelnikow Newsweeka sa
zagadnienia naukowe. Tu Newsweek Polska moze
prezentowac najnowsze odkrycia i trendy, korzystajac
nie tylko z doswiadczenia i wiedzy amerykarskiego
Newsweeka, ale tez wspotpracujgcego z nim
Uniwersytetu Harvarda.

Struktura pisma jest bardzo przejrzysta
— z podziatem na dziaty: Polska, Swiat, Biznes, Nauka,
Spoteczenstwo, Kultura oraz state rubryki: Peryskop,
Listy, Scinki, Laboratorium. Ostatnie stowo to
wyrazisty komentarz zamykajacy na co dzien
zdystansowane teksty informacyjne.

Pismo cechuje bardzo dobra jakos¢ papiery,
druku, dobre zdjecia, wiele infografik, czytelny uktad.
Ponadto Newsweek stawia na nowoczesnos¢ tresci
i szaty graficznej, na zaskakujaca i zmieniajaca sie
wizualizacje i symbolike myslenia, nowe formy
dziennikarskie, debaty, polemiki, graficzne materiaty
dziennikarskie, humor, dowcip. Niezwykle staranny
dobor informacji, sposéb ich prezentowania,
unikatowa konstrukcja tekstu buduja pismo,
ktore tworzy nowa jakos¢ na rynku.

Obok regularnych, cotygodniowych wydan
Newsweeka redakcja przygotowuje wiele wydan
specjalnych. Do tej pory ukazaty sie: ,Ameryka
w ogniu”, ,Mundial 2002", ,Studiowa¢ za granicg”,
,Cel Bagdad”, ,Newsweek Nauka”.

Newsweek Polska wydaje tez wiele dodatkow
wzbogacajacych gtowny grzbiet. Sg to: ,Kwartalnik
Studencki”, ,Restauracje”, ,Prezenty Swigteczne”.

100 lokali w Warszawie

za dwa tygodnie Trojmiasto

Tydzien zaczyna sie od Newsweeka

Ponadto opracowywane sg cykliczne materiaty
redakcyjne: rankingi licedw, szkét jezyka angielskiego,
szkdt wyzszych, szpitali, bankow, 100 najcenniejszych
firm. Newsweek przygotowat tez rézne programy
edukacyjne skierowane do szkét ponadpodstawowych
(,Temat: Newsweek”, ,Junior Newsweek”, ,Miedzy
Wierszami”, ,Let's Newsweek”) oraz warsztaty edukacyjne.

Newsweek jako pierwszy wprowadzit nowe
formuty konkurséw o charakterze wizerunkowym:
literacki Podporiusz promujacy literature faktu,
fotograficzny Newsreportaz na najlepszy fotoreportaz
roku, dla studentéw — Praktyka z Newsweeka.

Ostatnie wydarzenia

W 2004 roku w tygodniku po raz pierwszy ukazat sie
blok redakcyjny ,Newsweek na lato”, w ktérym co
tydzien, poczawszy od czerwca, pismo podpowiadato
czytelnikom atrakcyjne pomysty na wakacje:
najciekawsze miejsca na spedzenie wolnego czasu

w kraju i za granica, ciekawostki regionalne,
kalendarium wydarzen, restauracje, ktére warto
odwiedzi¢, informacje praktyczne.

Promocja

Strategia marki opiera sie na utrzymaniu pozydji
lidera na rynku w segmencie tygodnikdw opinii
poprzez najwyzsza sprzedaz i najwyzsze czytelnictwo

w segmencie oraz kreowanie wizerunku tygodnika
z charakterem.

W komunikacji marketingowej Newsweek Polska
wykorzystuje wszystkie elementy marketingu mix do
promowania marki i poszczegdlnych wydan, a wiec
TV, radio, prasa (ogdlnopolska i lokalna), rézne formy
reklamy zewnetrznej, internet.
W komunikacji stawia na
wyrdzniajace sie,
inteligentne
koncepty
— rozwigzania
kreatywne
podkreslajace rozne
wartosci produktu
i marki.

Celem pierwszej
kampanii
,Tydzien zaczyna sie
od Newsweeka”,
wprowadzajacej tygodnik
na rynek polski, byto
zakomunikowanie
odbiorcom, Zze pojawito sie
nowe pismo opiniotworcze na
rynku, ktére stawia na rzetelne,
obiektywne tresci dziennikarskie
i nowoczesnga szate graficzng oraz
dostarcza waznych i sprawdzonych
informacji nie tylko z kraju,
ale i z catego $wiata.

Kolejna kampania komunikowata, ze Newsweek
jest wiarygodnym Zrodtem informacji, za ktorym stoi
wieloletnia tradycja. Kampania zostata poprzedzona
wystawa ,Historia pod tytutem Newsweek”,
prezentujacy 70 lat Newsweeka na oktadkach.
Historyczny wymiar Newsweeka jest wiec gwarantem
jego wiarygodnosci.

Rok 2004 Newsweek koriczy kolejng kampania,
ktérej celem jest zakomunikowanie jego
bezstronnego spojrzenia na skomplikowane zjawiska
i fakty dziejace sie wokét nas poprzez wielowatkowg
i pogtebiona analize. Szeroka perspektywa oraz
wyczerpujaca ocena dajg czytelnikowi poczucie bycia
najlepiej poinformowanym, pozwalaja wiedzie¢
wiecej i lepiej.

Obok komunikacji ATL podejmowanych jest wiele
dziatan niestandardowych wspierajacych marke
- od duzych akdji o charakterze wizerunkowym po
wsparcie materiatdw redakcyjnych publikowanych
w Newsweeku.

W pierwsza rocznice ukazywania sie Newsweeka
na rynku i 70. rocznice Newsweeka amerykarnskiego
zorganizowano wspomniang wystawe ,Historia pod
tytutem Newsweek”, ktora pokazywata wybrane
wydarzenia zarejestrowane przez dziennikarzy
i fotoreporteréw od momentu powstania
Newsweeka w 1933 roku. Do tego celu zostaty
wykorzystane archiwalne materiaty z Newsweeka
amerykanskiego oraz polskiego. Wystawa byfa
pokazywana w najwiekszych miastach Polski
i cieszyta sie ogromna popularnoscia wsrod
odwiedzajacych.

Wystawie towarzyszyty spotkania edukacyjne
- cykl gawed historycznych, swoista lekcja historii
W przyjaznej i interesujacej formie nawigzujaca do
zdarzen prezentowanych na wystawie.

Wszystkie materiaty przygotowywane przez
redakcje sg wspierane dziataniami PR-owymi,
reklamami w tytutach wiasnych wydawnictwa,
materiatami BTL-owymi, eventami.

Mianowicie:

Newsweek organizuje ,Newswykte spotkania”

odbywajace sie cyklicznie w réznych miastach

Polski. Spotkania te daja mozliwos¢ wymiany

pogladow miedzy mtodzieza akademicka, redakcja

Newsweek Polska oraz zaproszonymi gosé¢mi;

wspolnie z Business Centre Club Newsweek Polska

opracowuje co roku ranking Pracodawca Roku,

a najlepsi pracodawcy sa nagradzani na specjalnej

gali;

od samego poczatku Newsweek prowadzi liczne

debaty z waznymi osobistosciami swiata biznesu

i polityki.

g

W 2003 roku Newsweek
zapoczatkowat spotkania z cyklu
Trend Gospodarczy Newsweeka.

W pierwszym spotkaniu wzieli udziat minister
gospodarki, pracy i polityki spotecznej Jerzy Hausner,
przedstawiciele niezaleznych osrodkéw badawczych,
organizacji reprezentujacych interesy pracodawcow
oraz pracownikow. Gos¢mi kolejnych spotkan z tego
cyklu byli: Jacek Piechota, wiceminister gospodarki,
pracy i polityki spotecznej, Andrzej Raczko, minister
finanséw, prof. Leszek Balcerowicz, prezes
Narodowego Banku Polskiego.

W ramach programu edukacyjnego prof. Leszek
Balcerowicz, prezes Narodowego Banku Polskiego,
oraz Tomasz Wréblewski, redaktor naczelny
Newsweek Polska, spotkali sie z gimnazjalistami
7 Zakowa.

Newsweekowi nie jest obca tematyka zwigzana
z globalizacja. 9 kwietnia 2004 Jose Maria Figueres,
szef Swiatowego Forum Ekonomicznego,
prof. Witold Ortowski, szef doradcéw ekonomicznych
prezydenta RP, Andrzej Jonas, redaktor naczelny
The Warsaw Voice, Maciej Wieczorkowski,

Zieloni 2004, oraz Tomasz Wroblewski, redaktor
naczelny Newsweeka, debatowali o tym, jakie
korzysci i jakie straty przynosi nam globalizacja.

Wartosci marki
Obiektywizm, bezstronno$¢, wyrazistos¢ pogladow
bez politycznej osobowosci pisma sa jego wizytdwka.
Tygodnik jest zawsze na czasie, a nawet stara sie
wyprzedzac o krok potrzeby czytelnikow. Newsweek
jest wiarygodnym zrodtem informacji. Stawia na
wnikliwe, pogtebione analizy oraz wyczerpujace
oceny. Ma ambicje by¢ pismem prestizowym. Liczne
nieanglojezyczne wydania swiadcza o tym, ze
Newsweek jest miedzynarodowa marka.

Wartos¢ Newsweeka wyznacza zaufanie, jakim juz
od trzech lat darza pismo czytelnicy.

Czego nie wiedzieliscie o marce

NEWSWEEK

> Newsweek Polska w ciagu trzech lat od poczatku
istnienia na rynku polskim sprzedat najwiecej
egzemplarzy tygodnika w poréwnaniu z innymi
tygodnikami opinii w takim samym okresie
- 34 mlIn 715 tys. 589 egzemplarzy.

Y Wéréd czytelnikow tygodnikéw opinii czytelnicy
Newsweeka najczesciej znaja jezyk angielski.

> Newsweek Polska jest organizatorem
najwiekszego w Polsce konkursu w dziedzinie
literatury faktu — Podporiusz.
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