Rynek

Jesli chodzi o przekraczanie granic geograficznych
i jednoczenie réznic kulturowych, trudno sobie
wyobrazi¢ bardziej wyrazista marke niz Discovery.
Jako jedna z niewielu autentycznie globalnych
firm medialnych Discovery wierna jest niezmiennie
zasadzie, ze: gdziekolwiek sg widzowie, niezaleznie
od tego, w jakim zakatku swiata mieszkaja, jakim
jezykiem sie komunikuja, Discovery pragnie pomoc
ludziom w poznawaniu otaczajacego ich swiata
oraz zaspokoic ich ciekawosc...

W Polsce Discovery Channel zainaugurowat swa
dziatalnos¢ w 1996 roku i od tego czasu nieustannie
poszerza swoj zasieg oraz oferte programowa.
Obecnie jest dostepny w ofercie platform cyfrowych,
a takze u 90% operatorow sieci kablowych. Dociera
facznie do ponad 3,1 min gospodarstw domowych
w catym kraju. Poza Discovery Channel widzowie
w Polsce moga rowniez ogladac cztery inne kanaty
z rodziny Discovery: Animal Planet, Discovery
Science Channel, Discovery Civilisation oraz
Discovery Travel&Adventure. Wszystkie maja lokalnie
dostosowane ramowki, a takze grupe wiernych
widzow, ktérzy z zamitowaniem sledza programy
na swoich ulubionych kanatach tematycznych.
Ogladalnos¢ wszystkich dostepnych w Polsce
kanatow Discovery wcigz rosnie, a same kanaty maja
coraz mocniejsza pozycje na rynku. W szczegdlnosci
dotyczy to Discovery Channel, ktéry jest najchetniej
ogladanym kanatem dokumentalnym i jednym
z najpopularniejszych kanatow tematycznych
w Polsce.

Osiagniecia

Discovery jako marka jest aktywnym graczem w
sektorze medialnym zaréwno na skale globalna

jak i lokalna. Raport ,Roper Report Worldwide”

7 2004 roku uplasowat Discovery Channel, najwieksza
siec telewizyjng w grupie Discovery, na drugim
miejscu wsréd Swiatowych marek medialnych Global
Media Brands, zaraz za markg Disney.

Wedtug AGB Polska, Discovery Channel nalezy
do najchetniej ogladanych i najbardziej popularnych
kanatow telewizyjnych w Polsce, nadawanych drogg
satelitarna. Jest to jeden z najpopularniejszych
kanatéw tematycznych i bez watpienia najczesciej
ogladany kanat dokumentalny w Polsce.

W ciagu wielu lat swojej dziafalnosci firma
Discovery niejednokrotnie nagradzana byta
prestizowymi tytutami, nagrodami i nominacjami.

W 2004 roku Discovery Networks Europe zdobyto
trzy Ztote Nagrody w prestizowym konkursie Promax
& BDA European Awards za przeprowadzenie
kreatywnych kampanii marketingowych w Polsce
w roku 2003. Podczas oficjalnej ceremonii

rozdania nagréd, ktéra odbyta sie w Rzymie

23 marca 2004 roku, DNE zostato nagrodzone

w trzech kategoriach: za Najlepszy Plakat/Reklame
Zewnetrzng (Best Poster/Outdoor Ad), za Najlepsza
Reklame Prasowa Skierowang do Konsumentéw
(Best Print Ad for Consumer) oraz w kategorii
Dodatkowy Materiat Promujacy (Best Collateral
Material).

Za Najlepsza Reklame w kategorii Plakat/Reklama
Zewnetrzna uznano kampanie zmiany wizerunku
Animal Planet przeprowadzona w Polsce we wrzesniu
ubiegtego roku, ktérej znakiem charakterystycznym
byt olbrzymi pajak wspinajacy sie po scianie
warszawskiego hotelu Metropol.

Kolejng nagrode, za Najlepsza Reklame Prasowa
Skierowana do Konsumentow (Best Print Ad
for Consumer), zdobyta zorganizowana w maju
2003 roku polska kampania ,Zamach w Moskwie”
(Moscow Siege), a nagrode w kategorii Dodatkowy
Materiat Promujacy (Best Collateral Material)
przyznano Discovery za europejska kampanie
pocztéwkowg ,Odkrycie Nefretete”, przeprowadzong
na przestrzeni sierpnia i wrzesnia zesztego roku.

Historia

Wszystko zaczeto sie w Stanach Zjednoczonych
w 1985 roku, kiedy John Hendricks postanowit
zatozy¢ firme w branzy medialno-rozrywkowej,
ktora za posrednictwem wiasnych kanatow
telewizyjnych oferowataby najwyzszej jakosci
zawartosc¢ programowa oraz dzieki ktérej ludzie
mogliby poznawac swiat, ogladac to, czego

na co dzien nie moga zobaczy¢, a takze zrozumiec
to, co trudno wyjasnic. Podazajac za swoja wizja,
Hendricks stworzyt Discovery Channel, wierzac,
Ze nowa telewizja sprosta powszechnym
oczekiwaniom, jako ze w tym czasie na rynku
nie istniat zaden kanat dokumentalny o takim
profilu i tego typu zawartosci programowej.

W ciagu zaledwie jednego roku kanat Discovery
Channel znaczaco zwiekszyt liczbe abonentow
-z poczatkowych 156 tys. do 7 miliondw. W trzy lata
po powstaniu A.C. Nielsen ogtosit Discovery Channel
najszybciej rozwijajaca sie siecig telewizji kablowej
wszechczasow. Obecnie Discovery wraz ze swojg
szerokg ofertg tematycznych kanatéw telewizyjnych
jest dostepne w 160 krajach, co daje marce
globalny zasieg.

Petnigcy funkcje prezesa i dyrektora generalnego
John Hendricks jest od 19 lat sitg napedowga rozwoju
Discovery Communications Int. (DCl). Pod jego
przewodnictwem Discovery stato sie nie tylko jedng
7 najwiekszych, ale i najbardziej znaczacych firm
medialnych na $wiecie. Obecnie w jej sktad wchodzi
czternascie znakomitych marek, takich jak: TLC,
Animal Planet, Travel Channel, Discovery Health
Channel, Discovery Kids, a takze grupa tematycznych
kanatow cyfrowych. Discovery dociera ze swojg
bogatg oferta do ponad miliarda abonentow
na catym $wiecie.

Discovery Networks Europe (DNE), oddziat DCI
na region Europy, Bliskiego Wschodu i Afryki,
zarzadza dziewiecioma kanatami telewizyjnymi
i dociera do ponad 140 mln abonentéw z 38 min
gospodarstw domowych w 106 krajach Europy,
Bliskiego Wschodu i Afryki, co daje firmie
Znaczaca pozycje w branzy. Programy nadawane
sq w 21 jezykach. Kanaty wchodzace w sktad
DNE to: Discovery Channel, Animal Planet,

Discovery Science Channel, Discovery Civilisation,
Discovery Travel&Adventure, Discovery Wings,
Discovery Kids, Discovery Home&Leisure oraz
Discovery Health.

Discovery Channel, najpopularniejszy, a zarazem
najwiekszy kanat w strukturze Discovery, rozpoczat
swoja ekspansje miedzynarodowa w 1989 roku
w Wielkiej Brytanii. W 1993 roku zostat wprowadzony
na rynki w Azji i Ameryce tacinskiej.

Discovery Networks Europe nieustannie sie
rozwija i umacnia swojg pozycje w regionie,
rownoczesnie rozszerzajac swoj zasieg na nowe
obszary. We wrzesniu 2004 roku Discovery pojawito
sie na rynku francuskim, proponujac tamtejszym
widzom najwyzszej jakosci zawarto$¢ programowa
oraz wspaniatg rozrywke.

Produkt

Za posrednictwem swoich kanatow telewizyjnych
Discovery oferuje widzom réznorodnos¢ informadji,
ciekawe tematy, a przede wszystkim najwyzszej
jakosci zawartos¢ programowa.

Dzieki fascynujacym, wyprodukowanym przy
uzyciu najnowszych technologii programom,
Discovery Channel zabiera widza w podréz dookota
Swiata, do wnetrza Ziemi, w przestrzen kosmiczng
i gtebie oceanu, a takze do miejsc nieznanych i dotad
niezbadanych. Discovery Channel oferuje widzom
nowatorskie podejscie, bogata argumentacje,
wnikliwosc i inspiracje, jak réwniez prawdziwie
intelektualng rozrywke.

Kiedy jestesmy gtodni wiedzy... to wiasnie
poprzez przetomowe filmy dokumentalne,
nowatorskg narracje i wciggajace programy
Discovery Channel odpowiada na nasze podstawowe
pragnienie, by zaspokoi¢ naturalng ludzka ciekawosc.

Discouery
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Gtodni wiedzy

Discovery Channel nadaje przez 18 godzin
na dobe, 7 dni w tygodniu. Ramdwka dostosowana
do potrzeb lokalnego rynku zawiera programy
dla dorostych w réznym wieku. Zaréwno kobiety,
jak i mezczyzni moga zawsze znalez¢ dla siebie
idealny program. Discovery Channel oferuje swoim
widzom zaréwno serie, jak i pojedyncze dokumenty.

Oferta programowa podzielona jest na bloki
tematyczne, dzieki czemu zaréwno zawartosc,
tres¢ programoéw, jak i ich forma sg blizsze widzom
oraz ich oczekiwaniom. W poniedziatkowe wieczory
mozna oglada¢ Noce Medyczne, we wtorki
w ramach Wieczoru Nauki dowiedzie¢ sie czego$
na temat techniki, wielkich odkry¢ oraz inzynieri.
Srody to wieczory poswiecone historii, a czwartki
w ramach Nocy Zbrodni przenoszg widzéw w Swiat
medycyny sadowej, kryminalistyki, Sledztwa
i detektywow.

Mozna ponadto znaleZ¢ programy traktujace
0 przemysle motoryzacyjnym, technologii, ludziach
i ich naturalnym srodowisku oraz réznych innych
miejscach na catym swiecie. Gtodni wiedzy...?
Wiaczcie Discovery Channell

Animal Planet ujmuje cie i wciaga. Tutaj znajdziesz
intryge, przygode, humor, mitos¢, przyjazn, akcje,
zycie i Smier¢. Animal Planet prezentuje programy
0 zyciu zwierzat w ich naturalnych warunkach,

mozna tu znalez¢ wszelkie informacje dotyczace
nawet najbardziej nietypowych i niezwyktych
zwierzat $wiata. Wspdlnie z prowadzacymi
widzowie moga odwiedzi¢ najbardziej odlegte
zakatki, obserwowac dzika przyrode oraz najrzadsze
okazy zwierzat.
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Discovery Science przyglada sie najswiezszym
nowinkom ze swiata nauki i technologii, od
odlegtych krancow galaktyki do praktycznych
zastosowan nauki.

Discovery Civilisation ozywia historyczne
wydarzenia, pokazuje zmiany w kulturze oraz
analizuje ich wptyw na zycie ludzi.

Discovery Travel&Adventure zabiera swych
widzéw w niezwykte podréze po najbardziej
egzotycznych miejscach na swiecie. To idealny
wybér zarowno dla podréznikdw, ktorzy na co dzien
nie ruszaja sie ze swoich foteli, jak i dla amatoréw
prawdziwie mocnych wrazen.

Discovery pozwala widzom odkrywac to
o nieznane, zacheca do poszerzania wiedzy
i przezywania przygdd. Przedstawia cuda przyrody
oraz osiggniecia nauki w fascynujacy sposob, pokazuje
prawdziwy $wiat oraz korzysta z dobrodziejstw
nowoczesnej technologii, prezentujgc obrazy
wygenerowane komputerowo. Przybliza starozytne
cywilizacje i historie wspdtczesna. Odkrywa nieznane,
wyjasnia niewyjasnione i zgtebia niezgtebione.

Discovery to prawdziwa intelektualna rozrywka,
mozliwos¢ odkrywania kultury i zgtebiania otoczenia,
w ktérym zyjemy. To swiat przeniesiony do domdw
milionéw ludzi na catym swiecie.

Ostatnie wydarzenia

Kanaty Discovery to edukacja i rozrywka, przetomowe
technologie, najwyzszej jakosci profesjonalne

opinie ekspertéw. Chcac na biezaco reagowac

na potrzeby widzow, Discovery nieustannie inwestuje
w produkcje i wysoka jakos¢ zawartosci programéw
emitowanych w poszczegdlnych kanatach.

W 2004 roku DNE zainwestowato w ponad

370 godzin programoéw zamaowionych specjalnie

na rynek europejski.

Celem Discovery jest pokazywac w swych
kanatach jak najwiecej nowych programéw i na
biezaco reagowac na potrzeby widzéw. Dlatego
tez ostatnio pojawity sie programy skierowane
do polskiego odbiorcy, odnoszace sie do lokalnej
kultury, tradycji, zwyczajow i historii.

Gospodarzem programu pt. ,Nieznane oblicza
Rock’'n'Rolla” w Polsce byt Wojciech Mann. Na
szklanym ekranie pojawity sie rowniez takie gwiazdy,
jak: Beata Tyszkiewicz, Marek Karewicz, Barbara Hoff,
Robert Leszczynski czy Stanistaw Mikulski.

Nowy, przetomowy program ,Wirtualna historia:
Tajemnica zamachu na Hitlera”, dzieki potaczeniu
najnowszej technologii oraz mato znanych do tej
pory dokumentoéw historycznych, odtwarza kluczowy
moment w historii, pokazujac w unikalny sposob
wydarzenia nigdy niezarejestrowane na tasmach
archiwalnych. Lektorem w polskiej wersji programu
byt Bogustaw Wotoszanski.

Promocja

Do promocji swych programéw Discovery zawsze
stara sie wykorzystywac¢ nowatorskie i oryginalne
narzedzia oraz unikalne koncepcje marketingowe.

Niedawno Discovery Networks Poland przeprowadzito

w Polsce pierwszg interaktywna kampanie taczaca
w sobie technike oraz nowatorski sposéb promodji
programow. Specjalny baner internetowy wraz
z systemem przypominania miat na celu promowanie
serii ,Godzina zero” oraz dokumentu pt. ,Wirtualna
historia: Tajemnica zamachu na Hitlera”, emitowanych
na Discovery Channel.

Discovery jako marka i firma poprzez swoje
kanaty telewizyjne zawsze pragnie byc¢ blisko
widza, rozumiec jego potrzeby i na biezgco na nie
reagowac. Zgodnie z tym przekonaniem, Discovery
Channel przeprowadza rézne kampanie, ktérych
zadaniem jest przyblizenie widzom kluczowych
komunikatow oraz oferty stacji. Aby podkresli¢
charakter oraz gtéwne zatozenia kanatu, Discovery
Channel zorganizowato w roku 2004 w Europie
zintegrowang kampanie pod wspdlnym hastem ,Got

To Know" (w Polsce ,Glodni wiedzy”). Na kampanie
sktadaty sie dziatania marketingowe, reklamowe oraz
PR, a takze akcje lokalne majgce na celu sprawdzenie
poziomu ciekawosci wérdd wybranych europejskich
nacji.

Kampania ,Gtodni wiedzy” zrodzifa sie
z przekonania, ze zyjemy w kulturze ciekawosci,
a ludzie po prostu chcg wiedzie¢ wiecej o swiecie,
ktory ich otacza. Badanie dotyczace ciekawosci miato
na celu sprawdzenie, jak owa ciekawos¢ objawia sie
W zyciu codziennym oraz co sprawia, ze ludzie
s gtodni wiedzy. Wyniki ankiety pokazaty, ze Polacy
sq najbardziej ciekawym $wiata narodem w Europie!

Wartosci marki

Discovery prezentuje spojny system wartosci na
catym Swiecie. Wszedzie propaguje te same idee
i przekazuje te same kluczowe komunikaty.

Discovery to odpowiedzialna, zorientowana na
widza marka. To prawdziwa intelektualna rozrywka
oraz wyjatkowe kanaty dokumentalne, ktére na
co dzier oferujg najwyzszej jakosci zawartos¢
programowa, nowatorskie i oryginalne podejscie,

a takze unikalne pomysty przedstawiania faktéw.
To zrédto informacji, wiedzy i rozrywki. To gwarancja
dobrze spedzonego czasu.

Discovery nieustannie sie rozwija, inwestuje
w produkcje programéw oraz poszerzanie swych
ustug, tak by widzowie mogli odkrywac Swiat
i zaspokajac¢ ciekawos¢ w coraz to doskonalszy
sposob. Discovery dociera ze swoim przekazem
oraz oryginalnymi, najwyzszej jakosci programami
do widzéw na catym Swiecie.

Zaangazowanie Discovery i wszechstronna
dbatos¢ o najwyzsza jakos¢ programéw wychodza
poza standardowe granice oferowanych produktéw
i ustug. Jako firma Discovery zatrudnia najbardziej
wykwalifikowanych pracownikéw, wierzac, iz jest
to gwarancja najlepszej strategii biznesowej.

Zaréwno konkretnej, codziennej pracy, jak
i misji, ktéra jej przyswieca, odpowiada przekonanie,
ze Discovery jest dopiero na poczatku swojej drogi,
istnieje zatem potrzeba, by nieustannie wzmacniac
potendjat firmy i marki oraz tym samym zwigkszac
szanse na osiggniecie sukcesu na coraz bardziej
konkurencyjnym rynku.

www.discoverychannel.pl
www.animalplanet.pl

Czego nie wiedzieliscie o marce

DISCOVERY

GLOBALNIE:

) Discovery dziata w 160 krajach na $wiecie i dociera
do tacznej bazy miliarda abonentéw;

) Discovery Channel odbierany jest w 450 min
domow;

) programy emitowane sa w 37 jezykach;

) strony internetowe Discovery odwiedzane
sg kazdego miesigca przez ponad 76 min
uzytkownikéw.

REGIONALNIE:

2w regionie Europy, Bliskiego Wschodu oraz Afryki
Discovery obecne jest w 106 krajach i dociera
do tacznej bazy ponad 140 min abonentéw;

> Discovery dostepne jest w ponad 38 min
domoéw w regionie Europy, Bliskiego Wschodu
oraz Afryki;

) Discovery Networks Europe wyprodukowato
lokalnie w 2004 roku ponad 370 godzin
programow.




