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BOSCH

Technologia blizej nas

TO, CZEGO NIE WIEDZIALES

Znak graficzny Bosch zostat stworzony
w 1918 roku. Przedstawia on przekrgj
twornika, czyli serce iskrownika Boscha.

Pierwsza chtodziarka Bosch
powstata w 1933 roku.
Miata ksztatt beczki i wazyta 80 kg.

Uzywajgc nowoczesnej zmywarki Bosch,
zuzywa sie do dziesieciu razy mniej wody niz
podczas mycia recznego.

Powietrze wydmuchiwane z odkurzacza
z filtrem HEPA jest w 99,95% wolne od
zanieczyszczen. Jest wiec czystsze od

powietrza, ktérym oddycha sie
W pomieszczeniach na co dzien.

W przeliczeniu na dni robocze w Boschu

przypada ponad jeden wynalazek na
roboczogodzing.
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sLepiej jest straci¢ pienigdze, niz zaufanie” - te stowa Roberta Boscha do dzi$
stanowig credo marki. Bosch to firma o ponad studwudziestoletniej historii,
a jednoczesnie jedno z najbardziej innowacyjnych przedsiebiorstw na Swiecie.
Zaawansowane rozwigzania technologiczne pozwalajg oferowac¢ jedne z najbar-
dziej energooszczednych urzadzen na rynku. Dzi§ marka Bosch jest symbolem
najwyzszej jakosci i niezawodnosci.

Kontekst rynkowy

Zalozony w 1886 roku w Stuttgarcie Warsztat Mechaniki Precyzyjnej i Elektrotechniki to dzis koncern obecny niemal na catym
Swiecie. W Polsce jego filia dziata od 1992 roku. Marka jest jedng z najlepiej rozpoznawalnych na rynku. Bosch stat sig symbolem
nowoczesnych, wyjatkowo trwatych i fatwych w uzyciu produktdw. Dziatalnos¢ koncernu w Polsce obejmuie sprzedaz urzadzen
AGD, czesci samochodowych i urzadzen diagnostycznych, sprzetu Blaupunkt, elektronarzedzi Bosch, Skill i Dremel, urzadzen
z zakresu techniki grzewczej Junkers i Buderus, systemoéw zabezpieczen oraz rozwigzan z zakresu napedow i sterowan.

W kodzi znajduja sie trzy nowoczesne fabryki sprzetu AGD: pralek, zmywarek i suszarek do ubran. Fabryki te produkuja urza-
dzenia sprzedawane w wielu krajach swiata.

Oferta

Bosch jest wiodgcym w $wiecie producentem urzgdzen gospodarstwa domowego, techniki motoryzacyjnej, elektronarzedzi,
techniki grzewczej, systeméw zabezpieczen oraz techniki przemystowej. Firma oferuje szerokg game produktéw, dzieki ktorym
zycie staje sie bardziej komfortowe, bezpieczne i wygodne.

Bosch innowacyjnos¢ traktuije priorytetowo —w minionym roku przeznaczyt ponad 4 mid euro na badania i rozwdj. Technologiczne
kompetencije przedsigbiorstwa znajdujg odzwierciedlenie w liczbie innowagji zgtaszanych do patentu — $rednio ok. 16 dziennie.
Opracowywane w Boschu technologie stuzg przede wszystkim poprawie komfortu zycia i ochronie $rodowiska. Wprowadzane na
rynek urzadzenia sg wyjatkowo oszczedne jesli chodzi o zuzycie wody i energii. W ciggu ostatnich 15 lat zuzycie energii w chto-
dziarko-zamrazarkach ograniczono o 67%, w pralkach o 40%, a w zmywarkach nawet o potowe! Innowacyjne rozwigzania za-
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owocowaly réwniez znacznymi oszczednosciami wody. Zuzycie jej w ciggu 15 lat zmniej-
szyto sie 0 30% w pralkach i az 0 60% w zmywarkach. Bosch jest producentem jednych
Z najbardziej oszczednych zmywarek na $wiecie. Najnowsze modele ActiveWater zuzy-
wajg tylko 6 | wody do umycia 13 kompletdw naczyn. Innowacyjny system suszenia wyko-
rzystujacy minerat Zeolit sprawia, ze zmywarki te sg bezkonkurencyjne réwniez jesli chodzi
0 zuzycie energii. Szybko$¢ zmywania zapewnia funkcja VarioSpeed, dzieki ktorej caty
proces odbywa sie dwa razy szybciej przy zachowaniu najlepszych efektow zmywania
i suszenia. W grupie pralek najnowszg propozycje na rynku stanowig modele z linii
HomeProfessional w najwyzszej klasie efektywnosci energetycznej A+++. Inteligentne
czujniki sterujg i monitorujg proces prania, a na nowoczesnym, dotykowym wyswietlaczu
TFT uzytkownik otrzymuje wszystkie informacje o przebiegu programu. Sprzet do zabu-
dowy marki Bosch oferuje najwyzszg jakos¢, ponadczasowg elegancie i najbardziej za-
awansowane rozwigzania technologiczne. Potgczenie stali, czarnego lub biatego szkia oraz
podswietlanych na czerwono elementdw sterowania tworzy wyjgtkowo szlachetng catose.
Piekarniki wyposazone sg w bardzo wygodna funkcje AutoPilot, oferujgcg do 70 automa-
tycznych programdw pieczenia. Wystarczy wstawi¢ danie do piekarnika, wybra¢ odpo-
wiedni program, a dalej nad potrawg czuwa juz nasz prywatny szef kuchni.

Od ponad 4 lat Bosch buduje konsekwentnie swojg pozycie na rynku drobnego AGD.
Rozbudowa dystrybuciji i przemyslana strategia marketingowa sprawity, ze pozycja marki
ro$nie dynamicznie z roku na rok. Z najmocniejszym na swiecie wielofunkcyjnym robo-
tem MUM 8 jest liderem w kategorii robotéw. Polscy konsumenci cenig sobie rowniez
nowoczesne blendery reczne i zelazka, a innowacyjne zelazko Sensor Secure, ktore
grzeje tylko, gdy trzyma sie je w reku, stato sie hitem rynkowym.

Osiagniecia

Bosch to niekwestionowany lider na rynku AGD. Pod wzgledem wartosci udziatow rynko-
wych zajmuije pierwsze miejsce w rynku urzgdzen do zabudowy, pralek oraz zmywarek.
Produkty Bosch zajmujg czotowe migjsca w testach konsumenckich na catym $wiecie,
np. Stiftung Warentest. Bosch to takze marka doskonale znana i wyjatkowo ceniona
przez konsumentow. Najwyzsza jako$¢ i niezawodnos$¢ wielokrotnie uhonorowana zo-
stata tytutami: Superbrand, CoolBrand oraz Laur Klienta. Rokrocznie otrzymuje tez wiele

BOSCH

prestizowych nagrod w dziedzinie designu: iF product design award, reddot International
Design Award oraz Good Design.

Grupa Bosch rozni sie od innych przedsiebiorstw nie tylko szerokim zasiegiem i zrozni-
cowanym zakresem asortymentowym, ale takze swoim statusem prawnym — 92%
udziatow w spdtce Robert Bosch GmbH nalezy do Fundacii im. Roberta Boscha, a funk-
cje rynkowe udziatowca wypetnia instytucja powiernicza. Ta wyjatkowa w $wiecie biz-
nesu struktura zapewnia finansowg niezaleznos¢ i rynkowg samodzielno$¢, co z kolei
umozliwia przedsigbiorstwu inwestowanie w znaczace perspektywiczne projekty, a jed-
noczesnie pozwala spemia¢ misje spoteczna, zgodng z przekonaniami zatozyciela firmy.
Od momentu zatozenia BSH w 1964 roku Fundacija im. Roberta Boscha przeznaczyta na
rzecz uzytecznosci publicznej okoto 800 miliondw euro, wspierajgc edukacje, opieke
zdrowotna, kulture, sztuke oraz nauki humanistyczne, spoteczne i przyrodnicze.

Promocja Marki

Marka czesto siega po innowacyjne, niestandardowe formy reklamy. Jako jedna z pierw-
szych na polskim rynku wykorzystata w kampanii blenderéw Bosch technologie AR
(rozszerzonej rzeczywistosci). Podstawiajgc pod kamerke internetowa layout prasowy,
mozna byfo obejrze¢ na komputerze interaktywng prezentacje blenderdw i grac w spe-
cjalnie zaprojektowane gry. Bosch z powodzeniem prowadzi takze dziatania w social
media, angazujac swoich fanéw w nowe, ciekawe projekty.

Wartosci Marki

Odzwierciedleniem filozofii marki jest hasto: , Technologia blizej nas®, ktére podkresla naj-
wyzszg jakosc¢, bezpieczenstwo i funkcjonalnos¢ oferowanych rozwigzan. Na catym Swie-
Cie przedsigbiorstwo dziata wedtug jednolitych zasad sformutowanych przez Roberta
Boscha. Staly sie one podstawg wyjgtkowej kultury firmy i jej sukcesu ekonomicznego.
www.bosch-home.pl

HISTORIA MARKI

1886: Robert Bosch otwiera w Stuttgarcie Warsztat Mechaniki Precyzyjnej i Elektrotechniki;
w roku 1901 powstaje pierwsza fabryka.

1887: Opracowanie elektromagnetycznego aparatu zaptonowego dla  silnikow
stacjonarnych; 10 lat pdzniej rozwigzanie zastosowano w silniku samochodowym,
aw 1902 roku wchodzi na rynek pierwsza $wieca zaptonowa.

1928: Pierwsze elektronarzedzie firmy Bosch z silnikiem w rekojesci.

1933: Poczatek produkciji urzadzen gospodarstwa domowego Boscha; zostaje
wyprodukowana pierwsza chtodziarka.

1958: Rusza produkcja pierwszych pralek; 14 lat pdzniej na rynek trafia pierwsza
w petni automatyczna suszarka do bielizny.

1964: Pierwsze zmywarki Boscha stajg sig¢ od razu rynkowym przebojem; w tym
samym roku powstaje Fundacja im. Roberta Boscha.

1998: Otwarcie fabryki pralek w kodzi; w 2002 roku, réwniez w £odzi, otwarto fabryke
zmywarek, a w 2005 roku — suszarek do ubran.

2007: W kodzi rozpoczeto dziatalnos¢ powotane przez firme Bosch $wiatowe centrum
badan i rozwoju suszarek do bielizny.
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