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TO, CZEGO NIE WIEDZIALES

W 2012 roku Deska Barlinecka zwyciezyta
w szwedzkim tescie jakosci, pokonujac podtogi
czotowych europejskich producentow.

Barlinek S.A. od lat stawia na ekologie
— za kazdg zakupiong paczke Deski
Barlineckiej firma sadzi 1 drzewo.

Deska Barlinecka koriczy w tym roku 40 lat!
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Barlinek S.A. to najwigkszy i najbardziej znany polski producent podiég drewnia-
nych. Firma odnosi znaczace sukcesy na $wiecie - podiogi z logo marki mozna
kupi¢ w 55 krajach na 5 kontynentach. Kazda kolekcja taczy w sobie wieloletnie
doswiadczenie ekspertéw firmy, najnowoczesniejsze rozwigzania technologiczne
oraz znajomos¢ aktualnych trendéw. Marka jest réwniez inicjatorem wielu progra-
moéw dotyczacych ochrony sSrodowiska.

Kontekst rynkowy

Barlinek jest liderem w swojej kategorii. Jest to jedyna w Polsce marka, ktéra posiada tak rozbudowane portfolio podtég
drewnianych. Barlinek S.A. jest ich najwiekszym producentem w kraju oraz jednym z wiodgcych na $wiecie, bowiem potencjat
produkciji firmy wynosi ponad 9 min m?2 rocznie. Nie dziwi wiec, ze okreslenie Deska Barlinecka uzywane jest jako synonim catej
kategorii drewnianych podtog warstwowych.

Oferta

Tworzac swojg oferte, Barlinek S.A. odnosi sie do aspiracji i potrzeb klientdw, proponujac im produkty, ktdre bedg pasowaty
do ich stylu zycia i wyznawanych przez nich wartosci. Odzwierciedleniem tego jest m.in. segmentacja Deski Barlineckiej (deski
trojwarstwowej). Oferta podzielona zostata na nowe linie produktowe, z ktérych kazda dedykowana jest okreslonej grupie
docelowsj:

¢ PURE to linia dla koneseréw drewna. Najwyzszej jakosci stylowe podtogi, w ktorych w szczegdiny sposéb podkreslone
zostaly naturalne cechy drewna.

o PURE VINTAGE to linia podtodg z charakterem. Celowo postarzane drewno tworzy pigkno wiekowej podtogi.

e DECOR to podtogi dla znawcow trenddw. Nieszablonowe wzory uzyskane dzigki zaawansowanym technikom obrobki
i barwienia drewna.




o |IFE to z kolei linia dla poszukiwaczy dobrych rozwigzan. Podtogi, ktdre tgczg w sobie
funkcjonalnosc i jakos¢ Barlinka z korzystng cena.

Obok stynnej Deski Barlineckiej w ofercie firmy sa réwniez podtogi lite oraz parkiety
dwuwarstwowe. Podtogi marki Barlinek znajdujg zastosowanie nie tylko w prywatnych
domach i mieszkaniach, lecz réwniez w obiektach uzytecznosci publicznej — biurach,
hotelach, galeriach handlowych i sklepach, kinach, teatrach, muzeach, szpitalach,
przedszkolach itd. Zdobig m.in. salony marek GAP, BoConcept i MUJI, galerii
Dekorada, fithessclubdw PURE, Teatru Polonia, Zamku w Niepotomicach oraz Muzeum
Narodowego we Wroctawiu.

Portfolio marki uzupetniajg podtogi specialistyczne. Barkiet Sport to linia certyfikowanych
podtdg sportowych, stosowanych m.in. w halach i salach sportowych, kiubach fitness, sa-
lach tanecznych i boiskach do squash’a. Podiogi te doskonale sprawdzity sie jako parkiet
podczas prestizowych turnigjéw tarnca m.in. Cin&Cin Polish Cup i Turnigju Gwiazd Elixa.
Marka oferuje réwniez peing game akcesoriow do montazu i pielegnacii podtdég oraz
znane z wysokigj jakosci biopaliwa drzewne: pelet i brykiet kominkowy.

Osiagniecia

Jakosc¢ i trwato$¢ podtdg marki Barlinek zostata potwierdzona wieloma prestizowymi
nagrodami. W 2012 roku polska podtoga zwyciezyta m.in. w niezaleznym tescie jakosci
podtég drewnianych przeprowadzonym przez Szwedzki Instytut Techniczny. Deska
Barlinecka okazafa sie bardziej odporna na Scieranie i plamy niz podtogi czotowych
europejskich producentéw! Natomiast kolekcja Deski Barlineckiej ,Smaki Zycia” otrzy-
mata nagrode architektéw Dobry Design 2012.

Barlinek S.A. otrzymat rowniez tytuty: Perta Polskiej Gospodarki 2011, Filar Polskiej
Gospodarki, Inwestor Roku, Firma na Medal, Dobra Firma, Lider Polskiej Ekologii oraz
nagrody: Ztoty Laur Konsumenta 2011, Ptomienn Roku 2011 i wiele innych. Marka

BARLINEK

Barlinek zostata wyrdézniona tytutami: Najlepsza Marka Budowlana i Superbrand 2012.
Miesiecznik ,Forbes” potwierdzit przynalezno$¢ spétki do grona firm wyrdzniajacych sie
najwyzszymi standardami odpowiedzialnego biznesu, przyznajac jej nagrode w konkur-
sie Regional Forbes CSR Awards. Z kolei wedtug rankingu miesigcznika ,Brief” Barlinek
jest jedng z 30 najbardziej podziwianych polskich marek, ktdrej przypisuje sie cechy
takie, jak innowacyjnos¢, jakos$¢ oraz odpowiedzialnose.

Jedng z nadrzednych warto$ci marki jest troska o przyrode. Barlinek S.A. jest nieroze-
rwalnie zwigzany ze srodowiskiem naturalnym. To w naturze firma znajduje inspiracije, to
Z nigj pozyskuje surowiec do produkciji i to w trosce o nig realizuje bogaty program dzia-
tan proekologicznych. Nalezy do nich ,Zasada 1 za 1” — za kazdg zakupiong paczke
Deski Barlineckiej firma wspdtfinansuje zasadzenie 1 drzewa. Projekt realizowany jest nie
tylko w Polsce, lecz réwniez w Rosji oraz na Ukrainie. Europejski Las Klientéw Barlinka
S.A. liczy dzi$ juz blisko 8 000 000 drzewek! Firma finansuje réwniez m.in. dziatania stu-
zgce ochronie sokofa wedrownego oraz opieke nad pomnikiem przyrody ,Dab Bartek”.
Idea ekologicznosci towarzyszy firmie rowniez w codziennym dziataniu. Surowiec
do produkcji pozyskiwany jest z obszaréw objetych zracjonalizowang gospodarka lesng,
co potwierdza prestizowy certyfikat Forest Stewardship Council (FSC).

Promocja Marki

Barlinek S.A. prowadzi regularne dziatania marketingowe promujace nowe kolekcje. Od
2012 roku uzupeiniane sg one roéwniez dziataniami wizerunkowymi samej marki. Gtownym
celem zrealizowanej w 2012 roku kampanii , To naturalne” bylo podkreslenie estetycznych
i funkcjonalnych atutéw podtdg z prawdziwego drewna, ktdre oferuje Barlinek.

Wartosci Marki

Barlinek z sukcesem tgczy wieloletnig tradycje z nowoczesnym i dynamicznym podej-
$ciem do biznesu. Marka uosabia z jednej strony naturalno$¢ prawdziwego drewna,
z drugigj - jako$¢ najnowszych rozwigzan technologicznych. Dowodem sity marki
jest m.in. stale rosngca pozycja w Rankingu Najcenniejszych Polskich Marek
,Rzeczpospolitej”. W edycji z 2012 roku Barlinek zostat szczegdinie wysoko oceniony
w klasyfikacji lojalnosci klientow, prestizu oraz postrzeganej jakoSci.
www.barlinek.com

HISTORIA MARKI

XIX w.: Poczatek rozwoju przemystu drzewnego w Barlinku.

1945: Potgczenie indywidualnie funkcjonujacych tartakdw i stolarni w przedsigbiorstwo
— Zaktady Drzewne Laséw Panstwowych w Barlinku.

1959: Przyjecie nazwy Barlineckie Zaktady Przemystu Drzewnego w Barlinku, podlegte
éwczesnemu Zjednoczeniu Przemystu Tartacznego i Wyrobow Drzewnych w Warszawie,
a pdzniej Okregowemu Przedsigbiorstwu Przemystu Drzewnego w Szczecinie.

1973: Poczatek produkgji Deski Barlineckiej.

1975: Przeksztalcenie zaktaddw w Barlineckie Przedsiebiorstwo Przemystu Drzewnego.
1999: Prywatyzacja bezposrednia przedsigbiorstwa poprzez wniesienie przedsiebior-
stwa aportem na podwyzszenie kapitatu zaktadowego Spotki Barlinek S.A.

2005: Debiut akgji Barlinek S.A. na rynku podstawowym Gietdy Papierow Wartosciowych.
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