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ATLAS

TO, CZEGO NIE WIEDZIALES

llo$¢ zapraw klejacych, sprzedanych pod
markg ATLAS, wystarczytaby do przyklejenia
plytek na 109 tysigcach boisk pitkarskich
wielkosci Stadionu Narodowego.

Program Fachowiec — lojalnosciowy program
ATLASA - oraz dziatania komunikacyjne firmy
obejmujg ponad 40 tysiecy wykonawcow.

ATLAS, w ogdlnopolskim rankingu Budowlana
Marka Roku, po raz szésty z rzedu, zdobyt
Nagrode Gtéwng oraz zwycigzyt w kategorii
,Marka najbardziej przyjazna fachowcom”.
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ATLAS, polska firma stworzona od podstaw w warunkach gospodarki wolnorynko-
wej, stata sie symbolem polskiego sukcesu gospodarczego oraz jedna z najsilniej-
szych polskich marek. Pozycje lidera w kategorii chemii budowlanej zawdziecza
doswiadczeniu, pasji i zaangazowaniu wtascicieli, zarzadu oraz pracownikéw. Od
ponad 20 lat dostarcza odbiorcom nowoczesne produkty odpowiadajgce biezagcym
potrzebom rynku. Cieszy sie zaufaniem krajowych i zagranicznych fachowcow.

Gdy piekne
ka si

Systemy ociepler ATLAS to rozwiqzania”
najczesciej wybierane przez klientow

wwo i architekiow przy ocieplaniu budynkow: s
Dtugoletnie doswiadczenije pozwala oferowaé

: klient dukt iwyzszej jakosci, a bogata
W SYSTEMAGH oot e ynkev i farb zadowoli -+

“nl[pl[“ nawet najbardziej wymagajqcych klientow:

www.atlds.com.pl
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Kontekst rynkowy

Polski rynek materiatow budowlanych jest jednym z najbardziej konkurencyjnych w Unii Europejskiej. Jego zréznicowanie na
duze firmy o zasiegu krajowym oraz szereg podmiotow regionalnych i lokalnych daje klientowi mozliwo$¢ wyboru najlepszej
oferty. Istotnym wyrdznikiem ATLASA jest nie tylko szeroka gama nowoczesnych produktow o wysokiej jakosci, lecz rowniez
najwiekszy w kraju potencijat surowcowy i produkcyjny — 16 zaktaddw w Polsce przetwarza surowce z 5 wtasnych kopalni
gipsu, anhydrytu i piasku kwarcowego.

Sita i sukces firmy wynikajg z konsekwentnie realizowanej strategii i zarzgdzania. O wysokich standardach ATLASA $wiadczg
m.in. uzyskane europejskie aprobaty techniczne ETA oraz wdrozony, udokumentowany i realizowany Zintegrowany System
Zarzadzania obejmujacy: zarzadzanie jakoscig (ISO 9001:2008), zarzgdzanie srodowiskowe (ISO 14001:2004 + Cor 1:2009)
oraz system zarzgdzania bezpieczenstwem i higieng pracy (BS OHSAS 18001:2007).



Swiadomos¢, ze ATLAS jest najsilniejszg marka budow-
lang w Polsce, nobilituje, lecz jednoczesnie i zobowigzuie.
Zagwarantowanie wysokiej | powtarzalnej jakosci produk- s
téw oraz ciggte udoskonalanie oferty mozliwe jest dzieki
zaangazowaniu wszystkich pracownikéw firmy — to ponad
2000 wysoko wykwalifikowanych oséb.

Marka ATLAS jest takze wizytowkg polskiego kapitatu
poza granicami kraju. Ma ugruntowang pozycje
w Europie Srodkowo-Wschodniej i dobre notowania na
rynkach zachodnioeuropejskich.

Oferta

Istotg przewagi konkurencyjnej ATLASA jest dostarczanie
kompleksowej oferty produktowej, fachowej wiedzy oraz
narzedzi utatwiajgcych prace wykonawcom, architektom
i konsumentom. Podstawg zaufania do marki jest znajo-
mo$¢ produktu. ATLAS stuzy swoim klientom petng i rze-
telng informacja, utatwiajgcg wybodr wiasciwych materia-
tow. Oferta ponad dwustu produktow, w tym rowniez
zlozonych systemdw technologicznych, tworzona jest
zgodnie z aktualnym zapotrzebowaniem rynku i oczeki-
waniami odbiorcéw. Niemal w kazdej grupie asortymen-
towej ATLAS udoskonala produkty, dajgc konsumentom
solidne, fachowe wsparcie. Dotyczy to klejéw do ptytek, fug, hydroizolacji, posadzek
i podktadéw podtogowych, gruntdéw, zapraw murarskich i tynkarskich, gtadzi i szpachli
gipsowych oraz systemdw ocieplen. Dobrym tego przyktadem jest wiodgcy na rynku
wysokoelastyczny klej ATLAS PLUS. Przy zachowaniu wysokich parametréw technicz-
nych uzyskat on nowe cechy: fatwiejsze mieszanie, dtuzszy czas roboczy, mocniejsze
wigzanie i ograniczone pylenie. Kolejnym przyktadem sg receptury nowych tynkow:
akrylowego, silikonowego oraz dwadch hybryd: silikonowo-silikatowej i akrylowo-silikono-
wej. Produkty te majg zwigkszong elastycznos¢ i wytrzymato$¢ na uderzenia oraz odpor-
nos¢ na spekania. Dodatkowym ich wyr6znikiem jest skuteczniejsze zabezpieczenie
elewacji przed rozwojem mikroorganizmow. Specjalisci ATLASA zadbali rowniez
o ochrone srodowiska: w tynkach maksymalnie zredukowano zawarto$¢ lotnych sub-
stanciji organicznych oraz zastosowano wytgcznie naturalne wypetniacze.

Osiagniecia

Zaufanie zardwno Klientow, jak i specjalistow, do marki ATLAS potwierdzajg liczne
nagrody i wyréznienia. Wsréd nich znajduja sie te najbardziej prestizowe: Nagroda
Prezydenta RP, siedem tytutdw Superbrand, szes¢ tytutdw Budowlana Marka Roku
oraz dwa godta Teraz Polska.

Dzisiejszy ATLAS to nie tylko nowoczesne produkty chemii budowlanej ze znanym
logo, lecz takze zaangazowanie w obszary niedotyczace bezposrednio produkdii
i sprzedazy. Od poczatku istnienia firmy misja biznesowa zwigzana jest z misjg spo-
teczna. Realizuje ja Fundacja Dobroczynnosci ATLAS, ktéra wspiera ubogich i potrze-
bujgcych. W ciggu siedemnastu lat Fundacja przeznaczyta na pomoc rzeczowg i finan-
sowg ponad 50 ml zt. W dowdd uznania dziatalno$ci dobroczynnej, grupe ATLAS
wyrézniono dwukrotnie tytutem Lidera Filantropii 2012.

Unikatowym projektem w obszarze spotecznej odpowiedzialnosci firmy jest ATLAS
SZTUKI - galeria promujgca wspoétczesng kulture. Miesci sie ona w odrestaurowanym,
zabytkowym budynku przy ul. Piotrkowskiej w todzi, rodzinnym miescie ATLASA.
Wedtug rankingu tygodnika ,Polityka”, to jedno z najlepszych prywatnych miejsc
wystawienniczych w Polsce.

Firma bierze rowniez udziat w pionierskim projekcie ,Koalicja na Rzecz Odpowiedzial-
nego Biznesu”, ktdry skupia przedsiebiorstwa deklarujgce i stosujgce zasady uczciwo-
8ci, przejrzystosci, odpowiedzialnosci i etyki w biznesie.
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ATLAS

Promocja Marki

ATLAS zawsze stawiat na budowanie Scistych relacji
z grupami docelowymi, jednak dopiero ostatnie lata po-
kazaly wage tego dziatania. Hasto, ktére najpetniej od-
daje filozofig firmy w tym obszarze, brzmi ATLAS wspiera
fachowcow. Przyjeta strategia umozliwia dotarcie do
coraz szerszego grona klientdw i pozwala zrozumie¢ ich
oczekiwania. Takie partnerstwo skutkuje skrojong na
miare ofertg produktowg, a takze wartoscia dodang
w postaci kompleksowych programéw edukacyjnych
kierowanych do fachowcow. Obok teoretycznych i prak-
tycznych szkolen produktowych, firma dostarcza wtasny
specjalistyczny dwumiesiecznik ,Atlas Fachowca”, wia-
rygodne kompendium wiedzy o branzy. Innym narze-
dziem wymiany do$wiadczen migdzy wykonawcami jest
pierwszy na rynku budowlanym internetowy portal spo-
tecznosciowy AtlasFachowca.pl. Za jego posrednic-
twem wykonawcy majg m.in. mozliwos¢ dotarcia ze
swojg ofertg do inwestoréw. Umocnieniu relacji firmy
z profesjonalistami stuzy takze dedykowany fachowcom,
najwiekszy w branzy, program lojalnosciowy.

W zyciu firmy wazny jest szeroko rozumiany polski kon-
tekst. Stad Pozytywny Atlas Polski — inicjatywa firmy reali-
zowana na Facebooku. Zamiast typowego, korporacyjnego profilu ATLAS stworzyt plat-
forme gromadzaca fandw polskich sukceséw i tego, co w Polsce piekne i warte
odnotowania. Taka nietypowa forma interakciji z odbiorcg znaczgco odbiega od sposobu
dziafania konkurentdw, wzmacniajgc wizerunek marki i budujac przyjacielskie relacje.
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Wartosci Marki

Kojarzony z firma wizerunek bociana, bedacy symbolem polskosci i wysokich lotow,
doskonale charakteryzuje marke ATLAS - potgczenie tradycji z nowoczesnoscia. Firma
w ciggu ponad dwudziestu lat dziatalnosci zgromadzita olbrzymi kapitat zaufania
Polakdw, ktérzy traktujg ATLAS jako marke narodowa, symbol profesjonalizmu i jako-
Sci. Lata pracy sprawity, ze znajomos$¢ marki ATLAS wsrod konsumentow i fachowcow
jest w Polsce powszechna. W 2010 roku instytut badawczy TNS OBOP zapytat
Polakéw, z jakich marek sg dumni i najczesciej sie nimi chwalg — wsréd 108 marek
zwyciezca zostat ATLAS.

www.atlas.com.pl
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HISTORIA MARKI

1991: Trzej inzynierowie z Lodzi zaktadajg niewielkg firme. W prywatnym garazu, w po-
zyczonej betoniarce, rozpoczynajg produkcije pierwszych kilkuset kilogramoéw Kkleju do
glazury.

1993: Juz po dwoch latach produkt marki ATLAS zostaje uhonorowany godtem
Teraz Polska. Marka zaczyna by¢ znana na rynku, a przychody firmy w ciggu roku
wzrastajg czterokrotnie.

1999: Z tasmy produkcyjnej schodzi miliardowy kilogram kleju. Stale poszerzajgc
oferte rynkowa, ATLAS uruchamia supernowoczesne zaktady produkcyjne w Polsce
i poza granicami kraju (w Rosji, Rumunii oraz na Biatorusi) oraz przejmuje udziaty
w wielu firmach w branzy.

2007: Firma zmienia sposob zarzadzania z wiascicielskiego na menedzerski.

2011: ATLAS obchodzi, razem z partnerami biznesowymi, 20-lecie firmy.
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