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TO, CZEGO NIE WIEDZIALES

Firma, rozpoczynajac swojg dziatalnos¢
w 1993 roku, zatrudniata zaledwie
8 pracownikow.

Jako pierwszy producent na rynku polskim,
Atlantic wprowadzit kolorowa bielizne

i przetamywat schemat czysto uzytkowego
znaczenia bielizny.

W 2006 roku sesja zdjeciowa dla kolekcii
Atlantic wiosna/lato odbyta sie w Hollywood.

Katarzyna Sokotowska, najlepsza w Polsce
rezyserka pokazéw mody i jurorka programu
Top Model, wyrezyserowata dla marki Atlantic
wiele pokazéw, min. prezentacje podczas
Fashion Week w todzi w 2011 roku.

W 2013 roku Atlantic obchodzi
20-lecie istnienia.
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Marka Atlantic to lider i ekspert na rynku bielizny damskiej i meskiej w Polsce.
Wysoka jakos$c¢ i innowacyjne wzornictwo sprawiaja, ze produkty marki Atlantic od
ponad 20 lat cieszg si¢ niezmiennym zaufaniem klientéw nie tylko w naszym kraju,
lecz réwniez w innych paristwach Europy Srodkowo-Wschodniej. Solidne fundamen-
ty i przemyslane zarzadzanie pozwalajg firmie z optymizmem patrze¢ w przysztos¢.

Kontekst rynkowy

Firma Atlantic zatozona w 1993 roku przez Wojciecha Morawskiego — ktéry zarzgdza nig do dzi$ — jest obecnie liderem wsréd
przedsigbiorstw oferujgcych bielizne w Polsce (Drivery & Bariery, sierpien 2011, zrealizowane przez Dom Mediowy Starcom).
W 1996 roku Atlantic rozpoczat ekspansje na rynki wschodnie, debiutujgc w Rosji i na Ukrainie, a dwa lata pdzniej na Litwie i Biatorusi.
Przez ponad 15 lat obecnosci na rynku Europy Srodkowo-Wschodniej zagwarantowat sobie pozycie lidera i eksperta w sektorze
bielizny. Aktualnie firma obecna jest ze swoimi produktami na 16 rynkach i planuje dalszy rozwdj zaréwno na wschodzie, jak i na za-
chodzie kontynentu. W samej Rosji dziata obecnie 75 salondw, na Ukrainie — 58, a na kolejne lata planowane sg nowe inwestycje.
Ekspansii firmy na zagraniczne rynki sprawita, ze dzis Atlantic Group sklada sie z czterech spotek: Atlantic S.A. (1993, Polska),
VIS Retail Ltd. (2004, rynki UE i NUE), VIS RS Ltd. (2006, Rosja), VIS UA (2006, Ukraina).

Oferta

Do portfolio produktow marki Atlantic nalezy szeroka gama bielizny, takze nocnej, damskiej i meskiej. Tak, jak wszyscy Swiatowi
liderzy, réwniez Atlantic przygotowuje kolekcje sezonowe fashion — wiosna/lato oraz jesier/zima, w ramach ktorych wystepuja
linie okazjonalne (Np. $wigteczne czy walentynkowe), a takze stroje kgpielowe, bielizna korygujgca czy bielizna termoaktywna.
Cata oferta stanowi atrakcyjng kolekcje, tworzong zgodnie z najnowszymi trendami w modzie, gtéwnie w zakresie kolorystyki,
doboru materiatdw i krojow.

Podstawa oferty jest linia BASIC czyli wysokiej jakosci komfortowa bielizna z najwyzszej jakosci bawetny poddanej procesowi
bio wash (przez co jest bardziej migkka i trwata w uzytkowaniu), microfibry oraz innych materiatdw innowacyjnych, zapewniaja-
cych wysoki komfort uzytkowania. Doskonata jakos$¢ oraz idealnie dopasowany kréj sprawiajg, ze produkty z linii BASIC znala-
zly na stafe zaufanie i sympatie klientow.




Marka przywigzuje duzg wage do innowacyjnosci.
Nieustannie prowadzi badania i rozwija sig, aby jeszcze
lepiej zaspakaja¢ oczekiwania swoich Klientéw. Stad
réznorodnos¢ krojow i state wdrazanie nowych, inno-
wacyjnych rozwigzan w zakresie materiatéw i wzornic-
twa. Hitem ostatnich sezonéw staly sie innowacyjne
biustonosze: Magic Push — Up oraz typu Gelly Pad.
Wsrod mezczyzn duzg popularnoscig cieszy sie inno-
wacyjny kréj szortow i slipdw Magic Pocket.

Dzieki stosowaniu wielu nowatorskich rozwigzan tech-
nologicznych, bielizna Atlantic zapewnia wysoki kom-
fort uzytkowania, idealne dopasowanie i podkreslenie
ksztaftéw sylwetki. Wysoka jako$¢ stosowanych
materiatdw i staranno$¢ wykonania to kolejna, stata
warto$¢ marki, niezmiennie od lat potwierdzana satys-
fakejg Klientow.

Od poczatku istnienia firmy pracownia projektowa
tworzy projekty bielizny, odzwierciedlajgce podsta-
wowe wartosci i kompetencie firmy: modny charakter
kolekciji, podgzajgcy za najnowszymi trendami w mo-
dzie Swiatowej, innowacyjno$¢ w rozwigzaniach
konstrukcyjnych i materiatowych oraz wysoka jakos¢
produktoéw odpowiadajgca na potrzeby najbardziej
wymagajacych klientow.

Firma koncentruje sie na sprzedazy detalicznej po-
przez sie¢ wlasnych salonéw firmowych i franczyzo-
wych oraz dostarcza swoje produkty do hurtowni, sieci
handlowych i sklepéw detalicznych w Polsce i zagra-
nicg. Aktualnie sie¢ Atlantic to ponad 200 salondw
w Polsce i na $wiecie. 65 salonow, w tym 23 franczyzy
depozytowe, 34 salony firmowe i 8 outletow zlokalizo-
wanych jest w najwiekszych polskich miastach. To jed-
nak nie koniec ekspansji firmy. W 2013 roku spdtka
zamierza wzmocni¢ swojg aktywnos¢ w Polsce i na
rynkach zagranicznych poprzez otwarcie nowych
35 salondw.

Uzupetnieniem oferty sklepdw stacjonarnych jest dzia-
tajgcy od 2010 roku sklep internetowy, obstugujacy trzy rynki: polski, rosyjski i ukrainski.

Osiagniecia

Zatozyciel i wiasciciel firmy, Wojciech Morawski, od 2001 roku jest Wiceprezydentem Polskiej
Konfederacji Pracodawcéw Prywatnych ,Lewiatan” oraz laureatem prestizowych nagréd:
w 2002 roku znalazt sie na liscie 25 Najlepszych Polskich Menedzerdw wedtug miesiecznika
»Home&Market”, a rok pdzniej zdobyt tytut Przedsigbiorca Roku w kategorii Export w konkur-
sie organizowanym przez firme Ernst&Young. W roku 2003 otrzymat rowniez nominacje do
tytutu Businessman Roku 2003 przyznawanego przez ,Businessman Magazine”.

Takze firma Atlantic otrzymata wiele nagrod i wyrdznien, co $wiadczy 0 ogromnym uznaniu
dla produktéw i sposobu zarzgdzania spotkg. Jednak najwazniejszym wyznacznikiem do-
brej kondycji firmy sg pozytywne opinie statych klientow, a takze stale rosngca liczba no-
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wych konsumentow. W 2005 roku Atlantic nagrodzony
zostat srebrnym godtem Laur Konsumenta.

W tym samym roku stronia internetowa www.atlantic.pl
zdobyta | nagrode w V edycji konkursu TERAZ
INTERNET w kategorii Serwis Branzowy Produktowy.
Od 2008 roku Atlantic nalezy do Polskiej Organizacii
Franczyzodawcéw (POF), ktdra zrzesza pracodaw-
cow-franczyzodawcdw, dziatajgc w ich imieniu oraz na
rzecz wspdlnych interesow. POF jest czionkiem
Europejskiej Federacji Franchisingu, jedynej tego typu
oficjalnej organizacji reprezentujgcej franczyze na fo-
rum europejskim. W 2010 roku przedstawiciel firmy
Atlantic zostat wybrany na cztonka Zarzadu POF.

Na przetomie 2003 i 2004 roku w Grzedach pod
Warszawa Atlantic uruchomit Centrum Dystrybucyjne
0 powierzchni 12 tys. m? — zastosowano w nim najno-
woczesnigjsze systemy i technologie usprawniajgce
prace catej firmy. W 2008 roku w Pniewach koto Grojca
otwarto nowoczesne centrum logistyczne o po-
wierzchni 15 tys. m?, w ktérym Atlantic wykorzystuje
nowoczesne systemy informatyczne (SAP) i procesy
logistyczne.

W grudniu 2010 roku Atlantic otrzymat od Izby Celnej
w Warszawie certyfikat AEO (Instytucja Upowaznionego
Przedsigbiorcy) przyznawany podmiotom, ktore zo-
staty poddane procesowi audytu i uchodzg za nieza-
wodne i wiarygodne.

Promocja Marki

Atlantic, od 20 lat wyznaczajgc trendy na polskim
rynku bielizny, dba nie tylko o komfort noszenia i sze-
roko rozumiang atrakcyjnos¢ produktow, lecz takze
0 wizerunek i pozycje marki na europejskim rynku
modowym.

Oryginalne i spdjne z wizerunkiem marki sesje zdje-
ciowe to efekt pracy z najlepszymi polskimi fotografami,
m.in. Piotrem Porgbskim czy Aldong Kaczmarczyk.
Do wspotpracy zaproszeni zostali takze pracujgcym na co dzien dla najlepszych $wiato-
wych marek modele, m.in.: Fabio Delai (Prada, Ralph Lauren, Yves Saint Laurent, Tom
Ford), Greg Kheel (Calvin Klein, Ralph Lauren) czy Bruno Santos (Versace, Giorgio Armani).
W 2013 roku w tédzkiej Manufakturze bedzie miata migjsce premiera nowego konceptu
salonu Atlantic, wyrdzniajgcego sie nowoczesnoscig, modnym charakterem oraz iScie
niebianska lekkoscig, ktdra zapewnig przydymione lustra i nowatorski sufit.

Wartosci Marki

Wiodace wartoéci marki to: modowy charakter kolekcji, innowacyjno$¢ oraz wysoka
jakos¢. Atlantic promuje takze trend odchodzenia od wytgcznie funkcjonalnego trakto-
wania bielizny na rzecz bardziej emocjonalnego, osobistego podejécia, zgodnie z ewolu-
ujgcymi w tym kierunku potrzebami Klientow.

www.atlantic.pl

HISTORIA MARKI

1993: Powstanie firmy Atlantic.

1995: Wprowadzenie na polski rynek pierwszej kolekcji marki Atlantic.

1996: Wejscie na rynki Rosji i Ukrainy.

2000: Wprowadzenie na rynek kolekciji kostiumow kgpielowych.

2002: Sprzedaz 3 329 041 fig!

2004: W rankingu najdrozszych marek polskich przeprowadzonych przez ,Rzeczpos-
politg” oraz firmy Ernst&Young Corporate Finance i AC Nielsen Polska marka Atlantic
znalazta sig na 59. miejscu.

2007: Powstanie siedziby firmy w Rosji i na Ukrainie.

2010: Uruchomienie sklepu internetowego.

2011: Pokaz Atlantic na Fashion Week w kodzi wyrezyserowata Katarzyna Sokotowska.
2012: Zmiana statusu prawnego spotki z Atlantic Sp z 0.0. na Atlantic S.A.
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