SUPERBRANDS POLSKA 2012

VELUX jest jedng z najsilniejszych marek na rynku materiatéw budowlanych. Jest ona
utozsamiana z energooszczednoscig, wysokg jakoscig oraz komfortem uzytkowania.

VELUX:

Grupa VELUX tagcznie zatrudnia okofo 10 tys. osdb, produkuje w 11 krajach i ma
przedstawicielstwa handlowe na blisko 40 rynkach. W 2011 r. przychéd Holdingu VKR,
do ktérego nalezy Grupa VELUX, wynidst 2,4 mld euro, a zysk 140 min euro.

Oferta i wartosci

LJestesmy inzynierami $wiatfa” — tak Villum
Kann Rasmussen, zatozyciel firmy i konstruktor
okna VELUX, napisat w latach 40. do swoich
klientow. Po dzi$ dzieh hasto ,Zycie petne
Swiatfa” stanowi filozofig, na ktérej marka opiera
wszystkie swoje dziatania. VELUX potaczyt
twaércze wykorzystanie zasobdw naturalnych

z ludzka potrzebg przyjaznej, a zarazem niedro-
giej przestrzeni do zycia i pracy. Z uptywem lat
zmieniaty sie dziatania, produkty oraz rynki, lecz
wartoéci nadal pozostaty te same: $wiatto

i Swieze powietrze. Obecnie VELUX ma w swo-

jej ofercie okna dachowe, $wietliki tunelowe,
rolety i zaluzje, systemy automatyki w domu,
produkty wykorzystujgce energig stoneczna,
kolektory stoneczne oraz inne akcesoria.
Najwyzsza jakos¢, innowacyjnos$¢ oraz wysoki
standard obstugi sprawity, ze jest jedng z najsil-
niejszych marek na swiatowym rynku materia-
tow budowlanych.

Innowacje i promocje

VELUX stynie z innowacyjnosci, gdyz stale
udoskonala swoje produkty i poszerza oferte.
Ostatnim efektem intensywnych prac miedzy-

T

narodowego zespotu do$wiadczonych inzynie-
réw jest nowa generacja okien do poddaszy,
ktére dostarczajg wigcej Swiatta dziennego, sg
bardziej komfortowe w obstudze i montazu
oraz majg lepsza termoizolacyjnosc.

Biznes zalezy od relacji z szeroka grupg
konsumentoéw, a takze wieloma grupami
zawodowymi: dystrybutorami, dekarzami,
architektami, dostawcami, przedstawicielami
lokalnych spotecznosci, w ktérych zyjemy
i pracujemy. Nie mozna zapominac tez o me-
diach, konsumentach, udziatowcach, a takze
politykach. Dlatego rowniez w komunikacji

firma czesto siega po innowacyjne i nowator-
skie narzedzia marketingowe. W Polsce dziafa
m.in. klub dla dekarzy VELUX Team oraz klub
sprzedawcoéw okien STREFA VELUX, bedace
platformami do wzajemnej komunikacji. Co
roku klienci marki mogag skorzysta¢ z atrakcyj-
nych promocji, ktére sg przygotowywane
regularnie. W przekazach reklamowych marka
koncentruje sie na produktach, a jej wizualiza-
cje styng z wyjatkowej estetyki. Mediom
oferuje wiele tysiecy zdje¢ wnetrz i domow

z oknami VELUX.

Kontekst rynkowy

Firma VELUX jest $wiatowym liderem na
rynku okien do poddaszy, ma
swoje przedstawicielstwa
handlowe w blisko 40 kra-
jach na Swiecie i zatrudnia
blisko 10 tys. oséb.
Ekspansja rynkowa
przyniosta ze sobg
naturalng potrzebe
rozwoju potencjafu
produkcyjnego i dzis
firma VELUX posiada
fabryki w 11 krajach.
Spoétka handlowa VELUX
Polska, bedaca czescig Grupy
VELUX, jest obecna na polskim
rynku od 1989 roku. Pierwszg
fabryke w Gnieznie otwarto w 1998 roku,

a kolejna powstata w 2003 roku w Namystowie.
Zatrudnienie VELUX w Polsce systematycznie
roénie, obecnie w fabrykach i spoétce handlowej
pracuje ponad 1450 os6b. Obie firmy radzg
sobie bardzo dobrze, nawet w dobie kryzysu na
rynku budowlanym. W 2011 roku obroty spotki
NB Polska Sp. z 0.0. (podmiotu prawnego
fabryki VELUX w Gnieznie oraz Namystowie)
wyniosty blisko 608 milionéw ztotych, co
oznacza wzrost 0 6,5 proc. w poréwnaniu do
ubiegtego roku. Rowniez VELUX Polska

Sp. z 0.0., spdétka handlowa VELUX w Polsce
odnotowata wyzsze obroty tj. 108 milionéw
ztotych, co stanowi 5,9 proc. wzrost wzgledem
ubiegtego roku. W 2012 w zwigzku z wprowa-
dzeniem na rynek nowej generacji okien do
poddaszy, w Gnieznie oraz Namystowie
rozpoczeta sig rozbudowa fabryk i moderniza-
cja linii produkcyjnych. Jest to najwieksza
inwestycjg VELUX od momentu rozpoczecia
produkcji okien w Polsce, jej warto$¢ to ponad
190 min ztotych.

To, czego
nie wiedziates$

Nazwa VELUX to skrét od
pierwszych liter stow ventilation
oraz tacinskiego lux (Swiatto).

Nazwe VELUX zarejestrowano
3 pazdziernika 1942 roku. Dzi$s marka
i logo VELUX sa zarejestrowane
w 100 krajach.

Fundacje charytatywne VELUX
od 2004 przekazaty w Polsce
dotacje na ponad
34 min zt.

Osiagniecia i perspektywy
VELUX jest wyjatkowa firma, a jej marka odnosi
wiele sukceséw. Mimo ze w Polsce marka
VELUX jest obecna dopiero od 1989 roku, byta
juz wielokrotnie nagradzana, otrzymujac takie
tytuty jak: Budowlana Marka Roku czy Laur
Klienta. Firma dgzy do tego, aby klienci kojarzyli
marke VELUX nie tylko z oknami dachowymi,
ale takze z szerokg gama innych produktéw,
ktére oferuje. Celem jest osiggniecie sponta-
nicznej akceptacji, ktérg posiada kazdy po-
wszechnie rozpoznawalny produkt. Oznacza to,
ze marka VELUX chce by¢ instynktownie
kojarzona ze swiattem, Swiezym powietrzem
oraz lepszymi warunkami do mieszkania.
Ponadto firma stale dazy do tego,
aby klienci postrzegali jg jako
godna zaufania, innowacyjna,
ekologiczna, konkurencyjng
cenowo a takze utatwia-
jacg innym zréwnowa-
zone zycie.

Powody do dumy
Marka VELUX jest
rowniez marka odpowie-
dzialng spotecznie. Juz
w 1965 r. zatozyciel firmy
Villum Kann Rasmussen
sformutowat zatozenia firmy
modelowej i nakreslit pierwsza i nadal
aktualng strategie spofecznej odpowiedzialno-
Sci biznesu. Fundacje charytatywne VELUX, ktére
sg wiascicielem firmy przeznaczajg znaczng
czesé zyskow wypracowanych przez VELUX na
projekty naukowe, kulturalne i spofeczne,
prowadzg badania nad swiattem dziennym,
a takze poszukujg aktywnosci dla 0s6b starszych
lub wykluczonych spotecznie na catym swiecie,
rowniez w Polsce. Firma VELUX oferuje produkty
przyjazne srodowisku i pozwalajgce innym
oszczedzac energie w domach. W Europie
pokazuje jak projektowac i budowac energoosz-
czednie. W ramach projektu Model Home 2020
zbudowano szes$¢ domdw modelowych, ktére sg
przyktadem nowoczesnej architektury o minimal-
nym zapotrzebowaniu na energig, a jednoczesnie
s pefne naturalnego $wiatfa i $wiezego powie-
trza. Firma VELUX inwestuje w energooszczedne
technologie produkgji, a dtugoterminowa
strategia klimatyczna zaktada zredukowanie
wiasnej emisji CO, az o0 50 proc. do roku 2020.

» www.velux.pl

Historia marki

» 1942: powstaje pierwsze okno do pod-
daszy VELUX

» 1945: Villum Kann Rasmussen opra-
cowuje zawias obrotowy i wprowadza na
rynek pierwsze obrotowe okno do podda-
szy VELUX

» 1952: intensywny rozwdéj firmy VELUX
oraz ekspansja na rynki Europy Zachodniej

» 1965: koncepcja Modelowego Przed-
sigbiorstwa, ktora zaktada odpowiedzial-
nos$c¢ spoteczng firmy

» 1968: swiatowa premiera topowego
modelu okna VELUX GGL z zawiasem
umozliwiajgcym obrét skrzydta o 180°,
ktory utatwia mycie okien dachowych

» 1971: pierwsza Fundacja charytatywna
VELUX Villum Kann Rasmussen Fonden

» 1973: pierwsze elektryczne okno
VELUX i rozpoczecie produkcji w Anglii

» 1987: wprowadzenie do oferty rolet
zewnetrznych i czujnika deszczu

» 1990: wprowadzenie na rynek okna
balkonowego GDL Cabrio, zdalnego
sterowania, okna drewniano-poliuretano-
wego GGU; zatozenie biura handlowego
w Warszawie

» 1998: rozpoczecie produkcji okien
VELUX w polskiej fabryce w Gnieznie

» 1999: pojawienie sie na rynku kolekto-
réw stonecznych VELUX

» 2003: wprowadzenie na rynek elek-
trycznej rolety zewnetrznej zasilanej
baterig stoneczng

» 2005: zmiana logo VELUX; wprowadze-
nie do produkcji sSwietlikow tunelowych i sys-
temu domu inteligentnego io-homecontrol

» 2007: VELUX produkuje okna do
ptaskiego dachu

» 2009: nowa strategia klimatyczna
VELUX; start projektu Model Home 2020

» 2010: umowa na sposorowanie rozgry-
wek pitki recznej z EHF Champions League

» 2011: okno z pakietem wyciszania
deszczu

» 2012: Swiatowa premiera nowej gene-
racji okien VELUX
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