™ Dulux’

Marka Dulux® powstata prawie osiemdziesiat lat temu —w 1932 roku. Poczatkowo wprowadzona na rynek brytyjski,
dzi$ jest obecna w ponad 100 krajach na wszystkich kontynentach. Dulux® jest niekwestionowanym autorytetem

w dziedzinie tgczenia koloréw i inspiracji kolorystycznych — jest najbardziej rozpoznawalng markg farb kolorowych
na Swiecie. Od lat kreuje | przybliza konsumentom $wiatowe trendy przektadajac je na jezyk barw oraz zestawien
kolorystycznych. Od 1997 roku jest obecna na polskim rynku.

Oferta i wartosci

Produkty spod znaku Dulux® to petna paleta
kolorystyczna ponad 10 000 barw uzyskiwa-
nych dzieki zastosowaniu nowoczesnego
systemu mieszalnikowego oraz najbogatsza

i najnowocze$niejsza na polskim rynku
propozycja 131 koloréw farb gotowych.
Poza najbardziej znana linia Kolory Swiata
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w ofercie marki Dulux® obecne s3 farby do
specjalnych zastosowan — opracowane tak,
by sprosta¢ wszelkim wyzwaniom i najbar-
dziej wymagajacym warunkom. Dzieki
Dulux® Once, Dulux® Kuchnia i tazienka,
Dulux® Intensive oraz Dulux® Swiatto

i Przestrzen kazde pomieszczenie nabiera
wtasciwych mu barw.

Nowa misja marki Dulux® realizowang
na catym $wiecie jest dodawanie koloréw
do naszego zycia. Oznacza to, ze Dulux®
staje sie czescig zycia konsumenta.
Pojawiajace sie w nowej odstonie kampanii
telewizyjnej stowa: ,,Dulux®. Let's Color”
to hasto nowej komunikacji, ktérej gtownym
celem jest zachecenie konsumentéw do
wprowadzania zmian nie tylko w swoim
zyciu, ale takze w najblizszym otoczeniu.
Ma ono aspekt zaréwno osobisty, jak i spo-
teczny. W ramach realizacji tej strategii
Dulux® na catym $wiecie pomaga ozywic¢
szare i smutne miejsca ponownie nadajac
im barw.

Innowacje i promocje
0Od poczatku swojego istnienia marka Dulux®
jest liderem innowacji. Pojecie ,lider
innowacji” w przypadku marki Dulux®
odnosi sie nie tylko do oferty produktowe;j
i udoskonalen wyprzedzajacych potrzeby
konsumentéw, ale do kazdego elementu
funkcjonowania w rynku, az po komunikacje
marketingowa. Najwazniejsze innowacje
marki Dulux® to: pierwsza akrylowa farba
wodna, ktoéra zastgpita ucigzliwe w stosowa-
niu farby rozpuszczalnikowe; pierwsza
emulsja do malowania watkiem, ktéra
zrewolucjonizowata domowe malowanie;
nowoczesny system mieszalnikowy. Juz od
momentu wprowadzenia na rynek Dulux®
zdobywat pozycje lidera i gtbwnego innowa-
tora branzy, takze w marketingu. To Dulux®
rozpoczat ere obecnosci farb w reklamie
telewizyjnej.

Przewaga konkurencyjna wynikajaca
Z prawa pierwszenstwa wypracowywana jest
na kazdym z rynkéw, na ktérych obecna jest

marka. Inspiracyjne Karty Koloréw i inne
narzedzia utatwiajgce wybor w miejscu
sprzedazy czy sponsoring programoéow
telewizyjnych inspirujacych do metamorfoz
wnetrz byty w Polsce, w kategorii farb
zastosowane po raz pierwszy wtasnie przez
marke Dulux®.

Kontekst rynkowy
Marka Dulux® jest obecna w Polsce od 1997
roku, a juz dwa lata pézniej jej produkty byty
najchetniej kupowanymi farbami w naszym
kraju. Tak jest do dzi§. Swoj sukces marka
zawdziecza bliskiej wiezi z konsumentem
oraz utrzymaniu jakosci oferowanych
produktéw na najwyzszym poziomie.

Powody do dumy

O sukcesie marki Dulux® najlepiej
$wiadcza wyrazy uznania od
wszystkich uczestnikow rynku.

W samym 2010 roku marce zostaty przy-
znane trzy prestizowe tytuty: Superbrand,
Premiumbrand oraz Budowlana Marka Roku.
Ten komplet wyr6znien pokazuje, jak wysoko
ceniona jest marka Dulux®, nie tylko przez
wybitnych ekspertéw w dziedzinie marketingu
czy przedstawicieli firm wykonawczych, ale
przede wszystkim przez konsumentow.

Osiaggniecia i perspektywy
Najwazniejszym celem marki na nadcho-
dzace lata jest utrzymanie dominujace]
pozycji na rynku, zaréwno pod
+  wzgledem pozycji rynkowej, jak
i wizerunku wsréd konsumentow.
Stad wprowadzenie kolejnej
nowosci w ofercie marki — limito-
wana seria w palecie farb gotowych
— Dulux® Kolor Roku, ktérym na
nadchodzacy sezon zostat mus
z limonki.

To, czego nie wiedziate$

& Poczatki Akzo Nobel — pro-
ducenta marki Dulux® sigegajq az
XVII wieku. Wtedy powstata firma
Bofors wéwczas producent uzbroje-
nia dla marynarki.

¢ Wszystkie psy biorace udziat

w brytyjskich reklamach marki
Dulux® byly czempionami regularnie
nagradzanymi podczas miedzynaro-
dowych wystaw pséw rasowych.

3 W Sassenheim w Holandii

ma siedzibe Centrum Estetyki
AkzoNobel — to miejsce, gdzie co
roku eksperci z catego Swiata zbie-
raja sie, aby dzieki swojej wiedzy

i doSwiadczeniu, wytoni¢ i opisa¢
obowigzujgce w kolejnym sezonie
trendy kolorystyczne.

Wsparcie dla konsumenta to jednak nie
tylko nowe propozycje produktow. To takze
pomoc przy wyborze koloru, to Karta Koloréw
zaprojektowana tak, aby utatwic¢ ten wyboér, to
intuicyjna nawigacja w punkcie sprzedazy
oraz wcigz ulepszany design opakowan
— wszystko, aby wybér koloru i zestawien
kolorystycznych stat sie tatwiejszy.

Waznym elementem strategii marki,
bedzie nawigzanie silnej wiezi z konsumen-
tami przy wykorzystaniu najnowocze$niej-
szych narzedzi komunikacyjnych oraz
innowacyjnych rozwigzah angazujacych
konsumentéw do wprowadzania zmian w ich
otoczeniu.

1932 Na rynek Wielkiej Brytanii
wprowadzona zostaje marka
Dulux®

1997 Marka Dulux® wchodzi na polski
rynek, aby wkrétce stac sie
niekwestionowanym liderem
kategorii. Od tego momentu
datuje sie nowa era — kolor
wkracza do polskich mieszkan na
dobre usuwajac z nich monotonie
jednolitej bieli

2002 Rozpoczyna sie pierwsza polska
kampania telewizyjna marki
Dulux® — kampania emocjonalna,
inspiracyjna, ukazujaca role
koloréw w naszym zyciu

2007 Wmurowanie kamienia wegielnego
pod budowe nowej fabryki farb
w Pilawie — powstaje tam jeden
z najnowoczesniejszych zaktadow
produkujgcych farby dekoracyjne
na Swiecie

2010 Dulux® wprowadza Kolor Roku
do oferty farb gotowych,
umacniajgc swa pozycje lidera
w dziedzinie inspiracji. Od
tego momentu najmodniejsze
propozycje kolorystyczne sg
jeszcze tatwiej dostepne

www.dulux.pl, www.incolours.pl
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