CENTRUMPWINA

Centrum Wina towarzyszy swoim klientom przy wielu okazjach, ktére warto uczci¢ dobrym winem. Firma zaspokaja
roznorodne oczekiwania tych polskich konsumentéw, ktorzy cenig sobie jako$¢ zycia.

Oferta i wartosci

Spotka Centrum Wina — Dystrybucja wchodzi
w sktad grupy Ambra SA, lidera na rynku
winiarskim Europy Srodkowo — Wschodniej.

Ambra SA notowana jest na warszawskie]
Gietdzie Papierow Warto$ciowych.

Marka Centrum Wina reprezentuje
wartosci zwigzane z kulturg winiarska:
do$wiadczenie i wiedze ludzi oraz regionalne
tradycje. Centrum Wina popularyzuje wino
jako element towarzyszacy kulinariom.
Promuje je jako niezbedng pozycje w menu
wy$mienitej kolacji, czy przyjemny dodatek
do niezobowiazujacego spotkania.

W Centrum Wina kazdy znajdzie wtas-
ciwg propozycje dla siebie.

Spotka oferuje najwiekszy wybér win
w Europie Srodkowej. Firma prowadzi
dziatalnos¢ w segmencie premium rynku
winiarskiego. Dla klientow prywatnych i dla
instytucji przygotowano oferte ,,Kocham
Wino”, natomiast sklepom i restauracjom
proponowana jest specjalna selekcja win
i innych alkoholi z catego $wiata.

Innowacje i promocje

Centrum Wina to siedziba winiarskiej
kultury, gdzie miesci sie winebar i sklep oraz
gdzie odbywaja sie degustacje i szkolenia
winiarskie. Firma prowadzi portal winiarski
www.centrumwina.com.pl, w ktérym oprécz
oferty i newséw, znajduje sie obszerny dziat
edukacyjny. Do dyspozycji odwiedzajacych
witryne sg quizy sprawdzajace wiedze
winiarska, przepisy kulinarne, przewodniki
po krajach winiarskich oraz ciekawostki ze
Swiata wina.

Firma prowadzi wiele akcji edukacyjnych,
ktérych celem jest szerzenie kultury i wiedzy
winiarskiej wérod polskich konsumentéw.

W kampaniach promocyjnych wina Antares,
Centrum Wina wspotpracowato ze znanymi
telewizyjnymi kucharzami: Pascalem
Brodnickim i Josephem Seeletso.

Jednym z tematéw prowadzonych dziatan
PR byto uswiadamianie klientom, jakie znacze-
nie majg siarczyny w produkcji wina oraz
komunikowanie korzysci wynikajacych z zasta-
pienia korkow zakretkami. Ponadto Centrum
Wina prowadzi program szkolen, ktérych celem
jest zdobycie praktycznej wiedzy: nauka
degustacji i oceny wina oraz umiejetnosci
prawidtowego doboru wina do potrawy.

Wazng czescig biznesu spotki jest sie¢
24 wtasnych sklepéw winiarskich dziataja-
cych gtéwnie w centrach handlowych
najwiekszych polskich miast. W ich ofercie
oprécz najwiekszego wyboru win z catego
$wiata, dostepna jest szeroka gama alkoholi
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mocnych — whisky, brandy, tequili, wodki
czy likierow Monin.

Z mys$lg o statych klientach sklepow
Centrum Wina powstat najbardziej innowa-
cyjny program lojalnosciowy w branzy
winiarskiej, oparty o rozwigzania CRM
»,Kocham Wino”. Uprawnia on swoich
uczestnikéw do specjalnych rabatéw oraz —
dzieki gromadzeniu punktéw — pozwala
wymieni¢ je na atrakcyjne benefity (wina,

akcesoria winiarskie, profesjonalne lodéwki).

Kontekst rynkowy

Wino stanowi stosunkowo niewielka ilos¢
— 4 proc. — w catkowitym rynku alkoholu
w Polsce. Roczne spozycie wina na osobe
w Polsce wynosi okoto 4 litrow, ale obser-
wuje sie dynamiczny rozw6j rynku na
poziomie kilkunastu procent rocznie.

Osiagniecia i perspektywy
Centrum Wina jest jednym z wiodacych
dostawcoéw wina do restauracji i klientéw
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prywatnych, odnotowuje wzrost sprzedazy
w handlu detalicznym w segmencie pre-
mium. Firma dysponuje ogb6lnokrajowa
dystrybucja do restauracji, realizowang przez
przedstawicieli regionalnych dziatajacych
w catej Polsce. Zesp6t handlowy tworzy
grupa specjalistow i sommelieréw posiadaja-
cych wieloletnie do$wiadczenie w pracy,
w segmencie horeca.

W zwigzku ze wzrostem zamoznosci
polskiego spoteczenstwa oraz przejmowa-
niem wzorcoéw europejskich wzrasta zainte-
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resowanie winem. Spétka zaktada, ze jest to
trend, ktory przyczyni sie do rozwoju rynku
w najblizszych latach.

Powody do dumy

Centrum Wina dziata na polskim rynku
winiarskim juz ponad dekade. Dbato$¢

o zapewnienie klientom wysokie]j jakosci
produktu sprawia, ze firma cieszy sie ich
uznaniem. Swiadczy o tym szereg wyrdznien,
m.in. rekomendacja Noble Concierge, ktéra
ma na celu promocje najwyzszej jakosci
ustug i miejsc.

Oprocz dziatalnosci komercyjnej,
Centrum Wina wspiera inicjatywy charyta-
tywne. Za finansowa pomoc Fundacji
Dzieciom Zdazy¢ z Pomocg otrzymato
certyfikat dobroczynnosci.
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1999 Zatozenie przez grupe Ambra
spo6tki Centrum Wina

2002 Centrum Wina oferuje najdtuzsza
liste win w Polsce

2004 Poczatek wdrozenia segmentaciji
asortymentu, ze wzgledu na
odbiorce: gastronomia, klienci
prywatni i instytucjonalni, handel
detaliczny

2005 Uruchomienie magazynu
centralnego zarzadzanego przez
firme Shenker Logistics

2006 Wdrozenie programu
lojalnoSciowego ,,Kocham Wino”

2007 Centrum Wina przystepuje do
projektu rozwoju wtasnej sieci
sklepéw firmowych w catej Polsce

2007 Centrum Wina otrzymato
nagrode Gazela Biznesu

2008 W zwigzku z potgczeniem
Centrum Wina ze spétkami
Wine Club i Wine House, spétka
zmienia nazwe na Centrum Wina
— Dystrybucja Sp. z o.o.

2008 Centrum Wina otrzymato
wytaczne prawa do
reprezentowania marki Monin
w Polsce

2009 10-lecie istnienia Centrum Wina
2009 Przejecie sieci Nalewki i Inne

2010 Wine&Food Noble Day z Centrum
Wina

2010 Rebranding i standaryzacja
sklepéw Centrum Wina
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