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Simplus — pierwsza w Polsce marka typu prepaid — dziata na rynku od 1998 roku. Od samego poczatku marka
buduje swo6j wizerunek na gruncie tak pozytywnych wartosci, jak bliskos¢ i wspélnota. Przy tworzeniu oferty i ustug
Simplus dazy do tego, by byty one proste, tanie i tatwe w uzytkowaniu, a wiec jak najbardzie przyjazne odbiorcom.
Dzieki konsekwentnie realizowane] strategii Simplus jest najpopularniejszg markg prepaid na szybko rozwijajgcym
sie rynku polskim, a swojg niepodwazalng pozycje lidera osiggnat zaréwno dzieki spojnej komunikacji, jak i ofercie
produktowe], zawierajgcej nowatorskie rozwigzania i starannie dopasowane ustugi dodane. Komunikacja Simplusa
jest atrakcyjna praktycznie dla wszystkich — zarébwno mtodych jak i starszych klientéw. Doceniajg jg takze ludzie

z branzy —

Oferta i wartosci

Pod wzgledem produktowym
oferta Simplus charakteryzuje
sie duzg elastycznoscia i stwarza
mozliwosci dopasowywania
rozwigzah do potrzeb konkret-
nych grup klientéw. Ma to
ogromne znaczenie ze wzgledu
na sytuacje panujaca na rynku
telefonéw na karte. Dzi$ nie sg
juz one produktem atrakcyjnym
jedynie dla os6b mtodych, ale sg
chetnie wybierane przez szerokie
spektrum klientéw. Rzecza
niezwykle rzadko spotykang jest
to, ze Simplus stara sie modyfi-
kowaé swoja oferte tak, aby
zawsze oferowa¢ swoim klientom
najkorzystniejsze rozwigzania na
potaczenia gtosowe, wiadomosci
SMS oraz potaczenie z interne-
tem wéréd wszystkich ofert

na karte.

Simplus to takze rosnace
korzysci dla statych uzytkowni-
kéw, dzieki malejacym stawkom
za staz w ofercie podstawowe;j
oraz rosngcym pakietom minut.
Simplus stara sie zaskakiwa¢
swoich uzytkownikoéw interesuja-
cymi i oryginalnymi promocjami.
Wraz z rozwojem rynku i upo-
wszechnianiem sie nowych
technologii Simplus systema-
tycznie rozszerza zakres $wiad-
czonych ustug dodanych,
zardwno tych zwiekszajacych
komfort korzystania z telefonu, jak i tych
o charakterze rozrywkowym i edukacyjnym.

Innowacje i promocje

W roku 2008 Simplus wprowadzit nowa
oferte taryfowa Twdj Profil. Proponuje ona
rewolucyjne rozwiazania, dzieki ktérym
kazdy moze w prosty i tani sposéb kontakto-
wac sie prawie ze wszystkimi, niezaleznie
od sieci. Taryfa Twoj Profil stwarza mozli-
wos¢ wyboru jednego z trzech profili,
ktére zawiera¢ moga: tanie potgczenia do
wszystkich sieci (z wyjatkiem P4), jeszcze
tansze potaczenia do ponad 14 milionéw
uzytkownikow sieci Plus lub dodatkowe
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jest to niezwykle rzadkie zjawisko na polskim rynku.
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weysthlch sieci b

el 14 min wiytkownikiw w sicci PMlus

pakiety minut w sieci Plus za kazde
dotadowanie. Kazdy klient moze sam
zadecydowa¢ o indywidualnym charakterze
swojego profilu i wybra¢ to, co jest dla
niego najkorzystniejsze.

Simplus jest pierwszg na rynku ofertg
na karte, ktéra w istotny sposéb nagradza
uzytkownikoéw za lojalnosé, oferujac im
mozliwo$é rozmoéw za niewiarygodnie niska
cene, tj. b gr za minute oraz SMS-owania
za 0,5 gr w Plusie

Simplus to takze charakterystyczne,
nowatorskie kampanie reklamowe, ktére na

state zapisaty sie w $wiadomosci odbiorcéw.

W 2008 roku Simplus wprowadzit nowy,

»filmowy” format kreatywny
stanowiacy jego indywidualna,
wyrdzniajacg go na rynku
wizytéwke. Reklamy telewizyjne
Simplusa sg w zasadzie mini-
filmami fabularnymi, opartymi
na konwencji najbardziej
znanych gatunkoéw, takich jak:
western, horror, film kostiumowy,
wojenny czy nawet potudniowo-
amerykanska telenowela. Taki
rodzaj reklamy pozwala w sku-
teczny i niebanalny sposéb
przedstawié oferte marki.
Profesjonalne, pomystowe,
nietuzinkowe, wpadajace

w pamie¢, czesto dos¢ kontro-
wersyjne reklamy nie moga
przej$¢ niezauwazone.
Przewazajgca cze$¢ widzow
docenita ich oryginalno$¢

i wysokg jako$¢. Wielu odbior-
c6w na pewno pamieta cho-
ciazby wykorzystujacy poetyke
horroru telewizyjny spot ,,Staw”,
ktéry wywotat u widzéw sporo
emocji, czy film ,t6dzZ pod-
wodna”, ktéry w wierny sposob
oddaje realia okretu
podwodnego.

Dziatania komunikacyjne
Simplusa nie skupiajg sie tylko
na standardowych nosnikach.
Marka obecna jest takze w ki-
nach czy srodkach komunikacji
miejskiej. W zaleznosci od
kontekstu komunikacji i oferty
dobierane sg konkretne noéniki, a forma
umieszczanych na nich informacji dopaso-
wana jest do miejsca ekspozycji.

Kontekst rynkowy

Obserwowany od kilku lat dynamiczny wzrost
rynku ustug telekomunikacyjnych, a w nim
rynku telefonii komérkowej, zachecit do
wejscia nowe firmy zainteresowane $wiad-
czeniem tego typu ustug.

Koniec roku 2006, a szczegblnie lata
2007-2008 byty przetomowe dla branzy
telefonii komérkowej w Polsce. Gtéwne
wydarzenia tego okresu to pojawienie sie
na polskim rynku operatoréw wirtualnych
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MVNO (Mobile MBank, My Avon, WPMobi,
Symfonia i Ezo Mobile), CP Telecom

Sp. z 0.0., MediaTel S.A., Cyfrowy Polsat S.A.,
Aster Sp. z 0.0., Crowley Data Poland Sp.

z 0.0., GG Network S.A. oraz Netia S.A.,

a przede wszystkim start i agresywna
polityka cenowa czwartego operatora — Play.
Nie nalezy takze zapominaé o osiggnieciu
100 proc. penetracji rynku. Znaczny wzrost
konkurencji sktania operatoréw do wprowa-
dzania réznego rodzaju innowacyjnych
ustug, majacych na celu zatrzymanie
obecnych klientéw oraz zachecenie nowych
do korzystania z oferty operatora. Stale
rozwijana jest oferta serwiséw informacyj-
nych i rozrywkowych. Trwajg tez prace nad
mobilnymi ptatnosciami, ktére jako pierwsze
udostepnione zostaty na rynku polskim przez
marke Plus, a wiec réwniez przez Simplus,
a takze prace nad telewizjg w telefonie.
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Osiaggniecia i perspektywy
W 2009 roku nowy format kreatywny Simplusa
docenili profesjonalisci. W Polskim Konkursie
Reklamy KTR, filmowe reklamy Simplusa
zdobyty tacznie az 12 statuetek, miedzy
innymi: dwie srebrne — za filmy ,,Doktor” i
»Staw”, dwie bragzowe za ,,koze Smierci” i
,Western”, srebrna za catg kampanie rekla-
mowg oraz nagrode dziennikarzy za serie
filmow: , Swieta — Doktor”, ,, Swieta — Staw”,
,, Telenowela — toze $mierci” i ,,Western”.
Simplus jest obecnie liderem na rynku
prepaid i dazy do tego, aby swojg oferte
dopasowa¢ do zmieniajacych sie potrzeb
uzytkownikow, starajac sie zawsze zapewnié
im najlepsze warunki na rynku. Stale tez
rozwija i udoskonala swoj format kreatywny,
aby komunikacja marketingowa byta jeszcze
atrakcyjniejsza.

Powody do dumy

Marka Simplus bierze takze udziat w wyda-
rzeniach kulturalnych i sportowych. Od roku
2001 w ramach cyklu turniejéw SIMPLUS
CUP organizowane sa Mistrzostwa Polski

w Siatkébwce Plazowej Kobiet. Ich sponso-
rem jest Polkomtel S.A., operator najwiek-
szej sieci telefonii komoérkowej Plus.
Trwajace od konca czerwca do poczatku
sierpnia rozgrywki odbywaja sie w bogate]
oprawie muzycznej i scenograficzne;j.
Kazdego lata w najpiekniejszych kurortach
polskiego wybrzeza rozgrywane sg turnieje,
na ktérych spotykajg sie najlepsze w kraju
zawodniczki. Siatkéwka plazowa to dyscy-
plina olimpijska, zyskujaca w naszym kraju
z roku na rok coraz wiekszg popularnos¢.
To zastuga widowiskowego charakteru

imprezy i statego podnoszenia poziomu
sportowego par wystepujacych w turniejach.

Simplus wspiera takze amatoréw sza-
lefistw na stokach oraz sportéw wodnych.
0d 2007 roku w kurortach zimowych na
terenie Polski firma oferuje swoim klientom
znizki na karnety, wypozyczenie sprzetu czy
kursy narciarskie. A w sezonie letnim,
gtéwnie na Potwyspie Helskim, znizki na
kursy windsurfingowe, wypozyczenie sprzetu
i zakupy w wybranych sklepach.

1998 Simplus pojawia sie na polskim
rynku jako pierwsza marka typu
prepaid

2005 Simplus wprowadza innowacyjne
ustugi rozrywkowe Fun Skan
i Xyber Mech

2005 Simplus jako pierwszy wprowadza
usluge Pay 4 Me — rozmowy
na koszt osoby odbierajgcej

2007 Simplus jako pierwsza marka
prepaid wprowadza na rynek
mobilne ptatnosci

2009 Simplus jest najbardziej
kreatywng marka w swojej
kategorii — jego filmy
reklamowe zdobywajg w sumie
12 statuetek na Polskim
Konkursie Reklamy KTR
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