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Lajkonik to tradycyjna polska marka bedgca niekwestionowanym liderem na rynku stonego pieczywa w Polsce

(z udziatem warto$ciowym 48,5 proc., Lorenz za Nielsen, JJ’2009). Posiada w swojej ofercie wszystkie produkty

z segmentu wypiekanych stonych przekasek, tj. paluszki, krakersy, precelki, mieszanki oraz talarki. Lajkonik to
najbardziej znane paluszki w Polsce — rozpoznawane przez blisko 100 proc. konsumentéw tej kategorii. Sg one
rowniez najwyzej oceniane pod wzgledem smaku, wypieczenia i chrupkosci. Produkty Lajkonika dostepne s3

w 90 proc. sklepéw handlu tradycyjnego, a w handlu nowoczesnym nawet w 100 proc. (Lorenz za Nielsen JJ'2009).

Oferta i wartosci

Korzenie przedsiebiorstwa siegajg 1910 roku
i sg zwigzane z miejscowoscia Skawina oraz
z 0sobg Henryka Francka. Fabryka przez

lata swego istnienia produkowata rézne
wyroby spozywcze od surogatow kawowych
poprzez makarony, proszek do pieczenia itd.
W roku 1970 w murach fabryki Henryka
Francka rozpoczeta sie obecna produkcja
stonego pieczywa.

Lajkonik ma w swoim portfolio game
produktow atrakcyjng dla szerokiej grupy
konsumentéw — mtodsi siegaja po przekaski
sygnowane marka ,,Junior”, doroéli chetnie
wybierajg paluszki: stone, o smaku $wiezej
cebulki, precelki, talarki, mieszanki lub
krakersy (stone, cebulkowe, sezamowe).

Kupujac przekaski marki Lajkonik
konsument moze mie¢ pewnos¢, ze wybrat
produkt najwyzszej jakosci. Produkcja opiera
sie bowiem w oparciu o trzy ztote zasady:

1. Sktadniki najwyzszej jakosci — w tro-
sce o zdrowie konsumentow przekaski marki
Lajkonik sg wypiekane wytgcznie na bazie
naturalnych sktadnikéw, bez stosowania
polepszaczy, barwnikéw i chemicznych
konserwantéw. W procesie produkcji kraker-
séw uzywane sg nieutwardzane oleje ro-
$linne (oleje palmowe), niezbedne do
prawidtowego funkcjonowania organizmu
(zawierajg nienasycone kwasy ttuszczowe
NNKT oraz witamine E, zwigzki zalecane
szczegblnie w diecie antycholesterolowej);

2. Oryginalna receptura — dzieki nigj
przekaski Lajkonik na dtugo zachowujg
swéj smak, pozostajg $wieze, kruche i chru-
pigce. Fakt ten wynika z zastosowania
specjalnej technologii przygotowania
ciasta oraz stosunkowo niskiej zawartosci
wody w wyrobach.

3. Polska tradycja wypieku — pielegnowana
juz od kilkudziesieciu lat. Do$wiadczenie
w wypiekaniu stonych przekasek pozwala
na przygotowanie paluszkéw, precelkéw
i krakerséw dostosowanych specjalnie do
gustow polskich konsumentéw. Ponadto,
technologia wypieku sprawia, ze zarbwno
paluszki, krakersy, jak i precelki wyrdzniajg
sie sposréd innych przekasek stosunkowo
niskg kalorycznoscig — 1 paluszek to tylko
5 kcal, 1 precelek to zaledwie 4 kcal, a 1 kra-
kers Lajkonik to tylko 24 kcal. Produkcja
odbywa sie zgodnie z restrykcyjnymi miedzy-
narodowymi systemami jakosci i bezpieczen-
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stwa (Norma IFS — International Food
Standard, Norma BRC - Global Food
Standard, System HACCP, Cerytfikat 1SO
9001:2000) co jest gwarancjg niezmiennej
wysokie] jakosci wszystkich produktow.

Marka Lajkonik utozsamiana jest z trady-
Cja, rodzing, legendarnym smakiem. Jest
markg przyjazna, polska, godna zaufania,
towarzyska, ciepta, radosng, bliska.

Innowacje i promocje

Jak przystato na lidera rynku marka Lajkonik
przoduje w zakresie innowacji, polegajacych
na wprowadzaniu na rynek nowych produk-

téw. Wprowadzane przez firme innowacje
tworzg osobne kategorie. Sg trudne do
skopiowania, dlatego konsumenci nie znajda
w ofercie konkurentéw Lajkonika takich
produktéw jak np. Krakowskie Talarki czy
Paluszki Junior.

Krakowskie Talarki to pyszne, cienkie
i wyjatkowo chrupiace krazki wypiekane
w tradycyjny sposob na ztocisty kolor.
Poniewaz zawieraja niewiele ciasta — sg
lekkie, delikatne i mato sycace. Produkt,
ktéry zostat wprowadzony w lutym 2007,
od razu stat sie rynkowym sukcesem.

Paluszki Junior to przekaska, ktérej
receptura zostata przygotowana przede
wszystkim z mysla o najmtodszych konsu-
mentach, ktérzy preferujg tagodny smak
przekasek. Dodatkowo, w trosce o zdrowe
odzywianie w recepturze zostata zreduko-
wana ilos¢ soli. Produkt zostat wprowadzony
w lutym 2008. Do dnia dzisiejszego zdo-
bywa coraz wiekszg rzesze wiernych konsu-
mentéw. Paluszki Junior trafiajg w gusta
najmtodszych, jednak doro$li rowniez
chetnie po nie siegaja.

Paluszki o smaku $wiezej cebulki to
nowa propozycja dla tych, ktérzy w stonych
przekaskach poszukuja intensywnych wrazen
smakowych, a ponadto przywigzuja uwage
do tego, co jedza. Swieza cebulka to jeden
Z najpopularniejszych i najbardziej lubia-
nych smakéw, jakie mozna spotka¢ w sto-
nych przekaskach. Ten pyszny produkt
Z pewnoscig skusi nie tylko dotychczaso-
wych konsumentéw paluszkéw, ale rowniez
amatoréw innych przekasek.

Junior Safari to przekaska, ktorg jest
dedykowana dzieciom, jednak z pewnoscig
zaskarbi réwniez sympatie rodzicow.
Atrakcyjny ksztatt egzotycznych zwierzatek
(zyrafy, stonia, zebry, z6twia, koali, nosorozca,
Iwa) oraz delikatny smak zapewnia dzieciom
pyszng zabawe, podczas ktérej bedg pozna-
waty $wiat Afryki. Rodzice bedg ceni¢ Junior
Safari za to, ze zawierajg mniej soli niz
np. wiekszo$¢ standardowych stonych
paluszkéw (ponizej 3,5 proc.), a wielko$é
przekasek jest idealna na jeden kes.

Kontekst rynkowy

Biorac pod uwage sprzedaz iloSciowa,
segment stonego pieczywa stanowi

27,7 proc. (Lorenz za Nielsen, JJ'2009)
udziatéw catego rynku stonych przekasek.

Segment stonego pieczywa sktada sie
Z pieciu kategorii:

1. paluszki — najwazniejsza pod wzgle-
dem wolumenu - 75,8 proc. udziatéw
rynkowych (Lorenz za Nielsen, JJ'2009),

2. krakersy — druga kluczowa kategoria
— 15,8 proc. udziatéw rynkowych (Lorenz za
Nielsen, JJ'2009),

3. talarki — 4,1 proc. udziatéw rynkowych
(Lorenz za Nielsen, JJ'2009; Lajkonik jest
ich jedynym producentem),

4. precelki — 3,1 proc. udziatéw rynko-
wych (Lorenz za Nielsen, JJ'2009),

5. mieszanki — 1,2 proc. udziatéw
rynkowych (Lorenz za Nielsen, JJ'2009).

Lajkonik oferuje produkty we wszystkich
wyzej wymienionych kategoriach i jest

liderem wsréd markowych producentéw
w kazdej z nich.

Drugie miejsce pod wzgledem udziatow
iloSciowych w tym segmencie zajmujg marki
prywatne (24,1 proc. — Lorenz za Nielsen).

Trzecim graczem jest firma Aksam
(13,4 proc. — Lorenz za Nielsen, JJ'2009),
czwartym Cymes (4,4proc. — Lorenz za
Nielsen JJ’2009).

Na rynku obecne sg réwniez: Lubella
(3,4 proc. — Lorenz za Nielsen JJ'2009),
Lorenz (w ofercie Paluszki Saltletts, Saltletts
Snack Mix i Lorenz Snack Hits — udziaty
ilosciowe 2,4 proc. — Lorenz za Nielsen,
JJ'2009), FritoLay (2,3 proc — Lorenz
za Nielsen, JJ’2009) oraz Kraft Foods
— Krakersy LU Tuc (1,6 proc. — Lorenz
za Nielsen, JJ’2009).

Osiaggniecia i perspektywy
Marka Lajkonik jest doceniana zaréwno przez
konsumentoéw, jak i detalistow. W ostatnich
trzech latach otrzymata wiele nagréd.

W roku 2006 Lajkonik zajat | miejsce
w konkursie LIDER FORUM 2006 w katego-
rii Paluszki, Krakersy, Orzeszki organizowa-
nym przez wydawce magazynu ,,Forum
Stodko-Stone”. Dwa razy z rzedu w roku
2007 i 2008 uzyskat Ztoty Laur
Konsumenta w kategorii Stone Przekaski.
W roku 2008 marce Lajkonik przyznano
rowniez tytut THE BEST IN POLAND

w X edycji Konsumenckiego Konkursu
Jakosci Produktéw.

Rok 2009 przyniost Lajkonikowi
Laur Konsumenta 2009 Grand Prix
w kategorii Stone Przekaski, a jego
Paluszkom Junior wyr6znienie w kategorii
Stone Przekaski w konkursie organizowanego
przez ,,Wiadomosci Handlowe”: Perty
Rynku FMCG.

1910 powstanie zaktadéw
produkcyjnych Henryka Francka
Synowie — zaplecze techniczne
dla fabryki Lajkonika

1938 fabryka Henryka Francka Synowie
produkuje 20 rodzajow produktow
w 53 typach opakowah

1950-1960 okres rozwoju
i modernizacji

1970 4 czerwca rusza pierwsza
produkcja stonych paluszkow

1972 instalacja dwoch linii
paluszkéw

1974 produkcja krakerséw na nowej
automatycznej linii produkcyjnej

1993 powstaje nowy Dziat
Marketingu

1993-1994 rozwéj produkcji
krakerséw i paluszkow

1994 implementacja nowych
opakowan

1996 pierwsza telewizyjna kampania
reklamowa krakerséw
i paluszkéw

1997 nowa nazwa firmy Lajkonik
Snacks Skawina S.A.

1998 nowa strategia i nowe
logo Lajkonik

2006 | miejsce w konkursie LIDER
FORUM 2006 w kategorii
Paluszki Krakersy Orzeszki
organizowanym przez wydawce
magazynu ,,Forum Stodko-Stone”

2007 Ztoty Laur Konsumenta 2007
w kategorii w Stone Przekaski

2007 wprowadzenia Krakowskich
Talarkow

2008 wprowadzenie Paluszkéw Junior
2009 wprowadzlenie Paluszkow
o smaku Swiezej Cebulki, Junior

Safari i Koktajlowego Mixu

2009 Laur Konsumenta 2009 — Grand
Prix w kategorii Stone Przekaski
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