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HORTEX

Hortex jest jedng z najlepiej rozpoznawalnych i obdarzonych najwiekszym zaufaniem polskich marek. Na przestrzeni
dziesiecioleci urosta ona do rangi symbolu. Niekwestionowany lider rynkowy w kategorii mrozonych warzyw
I owocOw oraz wicelider w kategorii sokow, nektaréw i napojow niegazowanych w Polsce odnosi rowniez sukcesy

w Kilku innych krajach naszego regionu.

Oferta i wartosci

Hortex Holding S.A. to niepubliczna spétka
akcyjna, ktoéra jest wiodgcym przetworcg
warzyw i owocow w Polsce specjalizujgcym
sie w produkcji mrozonek owocowo-warzyw-
nych oraz sokéw, nektaréw i napojéw.

Za catos¢ produkcji i sprzedazy mrozonek
pod marka Hortex odpowiada spétka

Polski Ogrod, w ktérej Hortex Holding ma
100 proc. udziatow.

Ponad 50 proc. produkcji mrozonek jest
przeznaczana na eksport, a do najwiekszych
odbiorcow naleza: Rosja, Rumunia, Estonia,
Biatorus, Litwa, Ukraina i totwa.

Istniejaca od ponad 50 lat marka Hortex
jest liderem rynku mrozonych warzyw
i owocow zaréwno w Polsce, jak i w Rosji.
W kategorii sokéw, nektaréw i napojow
marka Hortex jest wiceliderem rynku.

Na przestrzeni dziesiecioleci marka urosta
w kategoriach, w ktérych jest obecna

— do rangi symbolu. Dzi§ marka Hortex jest
tatwo rozpoznawana i bezbtednie kojarzona
z firma oraz jej produktami, zaréwno

w kraju, jak i za granicg. W Polsce marke
Hortex zna 98 proc. konsumentéw, za$

na kluczowym dla mrozonek Hortex rynku
rosyjskim — ponad 88 proc.

W oczach konsumentéw najmocniejsze
strony marki Hortex to przede wszystkim:
smak, wysoka jakos¢ i r6znorodnosé produk-
téw. Ponadto konsumenci deklaruja, ze
0 wyborze produktéw marki Hortex decyduje
ich naturalnos¢; to, ze sg zdrowe i odpo-
wiednie dla catej rodziny. W ocenie klientéw
jest to marka sprawdzona, budzaca zaufanie
i gwarantujgca wysokg jakos¢.

Innowacje i promocje
Oferta produktéw pod marka Hortex jest
bardzo bogata i kazdy znajdzie w niej co$
dla siebie. Osoby, ktére chcg i lubig goto-
wacé, majg szeroki wybor mrozonych warzyw
solo, z ktérych najwiekszym popytem wsérod
polskich konsumentéw cieszg sie: kalafior,
fasolka szparagowa oraz brokuty, a z owocéow
— truskawki. Dla os6b lubigcych oryginalne
kompozycje smakowe, ktére mozna dalej
udoskonalaé poprzez dodawanie przypraw
i s0s6w, sg zupy oraz mieszanki warzywne.
Z kolei osoby aktywne zawodowo, dla
ktorych liczy sie krétki czas przygotowania
positku, cenig produkty z linii ,,Warzywa na
patelnie” oraz gotowe dania na bazie warzyw
z dodatkiem miesa z serii ,,Dania Swiata”.
Hortex stale doskonali i wzbogaca
swojg oferte, starajac sie jak najlepiej
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dostosowa¢ do oczekiwan klientow.
W styczniu 2004 roku firma wprowadzita
na rynek linie ,,Warzywa na patelnie” — mie-
szanki warzywne ze specjalnie dobranymi
przyprawami — tworzac tym samym niejako
nowy segment warzyw przetworzonych.
,Warzywa na patelnie” to siedem wyjatko-
wych mieszanek, bogatych w takie unikalne
sktadniki jak groszek, cukinia
czy tez zétta marchewka. Innowacyjnym
pomystem byto dodanie do opakowah sasze-
tek z przyprawami, ktére konsument moze
samodzielnie dodaé do potrawy pod koniec
smazenia. We wrze$niu br. oferta mrozonych
zup Horteksu poszerzyta sie o dwie bardzo
popularne polskie zupy: ,,Grochéwke z bocz-
kiem” oraz ,, Kapusniak z kiszonej kapusty”.
Wszystkie produkty Hortex powstajg
z my$la o potrzebach konsumentéw. W ofercie
Horteksu znajduje sie ponad 100 pozycji
asortymentowych z kategorii sokéw, nektarow
i napojéw. Dla najmtodszych konsumentéw
Hortex oferuje linie produktéw Hortex Leon;
z my$la o nowoczesnych kobietach dbajacych
o0 siebie — Hortex Vitaminke, a dla ,,spragnio-
nych orzezwienia” — linie napojow Hortex
Fresz. Technolodzy firmy nieustannie opraco-
wujg nowe, coraz ciekawsze receptury. tgcza
w nich miedzy innymi tak egzotyczne smaki
jak: marakuja, liczi i mango ze smakiem
rodzimych soczystych gruszek czy jabtek.
Tworzg coraz ciekawsze kompozycje smakowe,
ktére pozwalajg konsumentom cieszy¢ sie

smakiem $wiezych owocow i warzyw o kazdej
porze roku. We wrze$niu 2009 roku na polski
rynek trafit sok jabtkowy 100 proc. ,,Ztote
Jabtka” bedacy kompozycjg najsmaczniej-
szych odmian jabtek Golden Delicious,
Jonagold i Champion. Jest to jedyny tego
rodzaju produkt na rynku.

Od poczatku istnienia Hortex patrzyt
w przyszto$¢ i wyznaczat nowe trendy. Byt
m.in. pierwszym polskim producentem,
ktéry zastosowat kilka lat temu w opakowa-
niach mrozonek specjalng folie — dwuwar-
stwowy laminat lepiej niz wcze$niej stoso-
wane materiaty chronigcy zawarto$¢
opakowania przed niekorzystnym wptywem
czynnikéw zewnetrznych i pozwalajacy
dtuzej zachowac¢ $wiezos¢ produktu.

Hortex inwestuje w dziatania majgce
na celu wzrost $wiadomosci marki. W 2008
i 2009 r. zostata przeprowadzona kampania
reklamowa sok6éw i mrozonek Hortex pod
hastem: ,,Hortex. Z najlepszych owocow
i warzyw”, kreujaca wizerunek marki jako
eksperta od owocdw i warzyw oferujgcego
produkty naturalne o najwyzszej jakosci.
Seria filméw reklamowych pokazuje wyjat-
kowy $wiat stworzony z pieknych, apetycz-
nych owocéw i warzyw, z ktérych powstajg
produkty pod markg Hortex.

Filmy wyrezyserowat Carl Warner, angiel-
ski rezyser i fotograf specjalizujacy sie
w tworzeniu niesamowitych obrazéw z owo-
cow i warzyw.

Autorem zdjec jest Carl Warner

Kontekst rynkowy
Marka Hortex jest zdecydowanym liderem
rynku mrozonych warzyw i owocéw w Polsce
zarbwno w ujeciu ilosciowym, jak i wartoscio-
wym. To marka, ktérg najchetniej wybieraja
konsumenci mrozonych warzyw, owocow czy
zup. Wprowadzone w styczniu 2003 roku
,Dania Swiata” spowodowaty dynamiczny
wzrost catego segmentu gotowych dan
mrozonych, z kolei linia ,,Warzywa na patel-
nie” przyczynita sie do powstania nowego
segmentu warzyw przetworzonych.

Réwniez na rynku rosyjskim, ktory
pozostaje dla mrozonek Hortex jednym
Z najwazniejszych rynkéw eksportowych,
marka Hortex od wielu lat utrzymuje naj-
wieksze udziaty iloSciowe. Rosyjski rynek
mrozonych warzyw, owocow oraz mieszanek
rozwija sie niezwykle dynamicznie. Wzrost
popytu na mrozonki odzwierciedla rozwoj
gospodarczy kraju, rosngca site nabywcza
konsumentéw oraz zwiekszajgca sie $wiado-
mos$¢ zalet mrozonej zywnosci.

Marka Hortex jest jedng z trzech najwiek-
szych marek w kategorii sokéw, nektarow

i napojow na rynku polskim i wiceliderem
tego rynku. Przy czym w obszarze swojej
najwazniejszej kompetencji — producenta
sokéw — marka Hortex jest niekwestionowa-
nym liderem rynku, oferujac konsumentom
najbogatszg oferte owocowych sokéw
stuprocentowych bez dodatku cukru.

Osiaggniecia i perspektywy

Produkty pod markag Hortex od lat sg
wyrézniane nagrodami zarébwno w Polsce, jak
i za granica. Najcenniejszym wyr6znieniem
sq nagrody przyznane przez samych konsu-
mentoéw. Siedmiokrotnie, w latach 2002—
2008, Hortex zostat uhonorowany tytutem
Marki Godnej Zaufania w kategorii Soki

w jednym z najwiekszych badan konsumen-
ckich w Europie — badaniu European Trusted
Brand przeprowadzonym wséréd czytelnikéw
,Reader’s Digest”.

Hortex Holding S.A. buduje silng pozycje
nie tylko na rynku polskim, ale rowniez
miedzynarodowym. Od dziesigtkdéw lat firma
jest najwiekszym polskim eksporterem
mrozonych owocow, warzyw oraz mieszanek
owocowych i warzywnych. Do jej gtéwnych
odbiorcow naleza: Rosja, Stowacja, Ukraina,
totwa, Estonia, Litwa, Biatorus.

Gtéwnym rynkiem eksportowym od wielu lat
jest Rosja. Podobnie jak Polacy, Rosjanie znaja
marke Hortex i kojarza jg z najwyzszg jakoscia
i dtugoletnig tradycja. Dowodem uznania dla
marki Hortex w Rosji jest az czterokrotne
przyznanie nagrody Superbrands Rosja.

Hortex zamierza dalej realizowa¢ strate-
gie ostatnich lat, stawiajac na produkty
markowe, kierowane przede wszystkim do
konsumenta detalicznego. Dostepnos¢
cenowa produktéow Hortex, bardzo istotny
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element strategii, jest mozliwa dzieki
dziataniu na duza skale i masowej produkcji
dobrych jakosciowo mrozonek i sokéw.
Firma robi wszystko, by nie zawie$é
zaufania konsumentoéw. Ich satysfakcja
i lojalnos¢ sg dla niej najwiekszg wartoscia.
We wszystkich krajach, do ktérych dociera,
propaguje wartosci od wielu lat przy$wieca-
jace dziataniom Horteksu — dbanie o najwyz-
szg jako$¢ wszystkich produktow oraz
troske o konsumenta.

1944 powstaje Centrala Gospodarcza
Spétdzielni Ogrodniczych
Rzeczpospolitej Polskiej,
przeksztatconaw 1949 r.

w Centrale Spétdzielni
Ogrodniczych (CSO)

1958 powstaje Przedsiebiorstwo
Handlu Zagranicznego (PHZ)
HORTEX; w tym samym roku
logo i nazwa Hortex zostajg po
raz pierwszy zarejestrowane
w Urzedzie Patentowym

1965 w nowopowstatym zaktadzie PHZ
Hortex zaczyna dziata¢ pierwszy
w Polsce tunel chtodniczy do
produkcji mrozonych warzyw
i owocow; jest to przetomowy
moment w historii firmy

1989 w zaktadzie w Gorze Kalwarii
zostaje uruchomiona pierwsza
w Polsce linia do aseptycznego
rozlewu sokéw w opakowaniach
kartonowych

1997 przedsiebiorstwo rozpoczyna
dziatalnos¢ jako Hortex Holding
Spétka Akcyjna

2003 zaktady Hortex uzyskujg
certyfikaty Zintegrowanego
Systemu Zarzadzania

2005 catos¢ produkciji i sprzedazy
mrozonek Horteksu zostaje
powierzona spé6tce Polski Ogréd,
w ktérej Hortex Holding
ma 100 proc. udziatow

2008 powstaje spobtka Ortika Frozen
Foods, ktéra odpowiada
za catos¢ sprzedazy mrozonek
Hortex w Rosji
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