the most comfortable place on earth I ecc 0®

ECCO to najbardziej komfortowe miejsce na ziemi! Niezaleznie od tego, w jakim miejscu sie znajdujesz i w jakich
warunkach przebywasz, noszac buty ECCO zawsze jeste$ w najbardziej komfortowym miejscu na Ziemi. Z tym
wigze sie najwyzsza jakoS¢, stylowy dunski design oraz innowacyjno$¢ marki i firmy zatozonej przez Karla Toosbuy’a

w 1963 roku w Bredebro w Danii.

Oferta i wartosci

Do stworzenia najbardziej komfortowych butéw
na $wiecie 0 modnym wzornictwie potrzebne
sg niestandardowe materiaty najwyzszej
jakosci. Wiasnie dlatego ECCO wykorzystuje
skére z wtasnych garbarni. Komfort chodzenia
w butach ECCO zapewniajg takze supermiek-
kie wysciotki i lekkie materiaty. Podeszwy
butéw ECCO wykonane sg z wytrzymatego,
bezposrednio wtryskiwanego poliuretanu

i cechujg sie wytrzymatoscia oraz naturalng
przyczepnoscia. To buty ECCO dopasowujg sie
do stopy, a nie na odwrét!

Filozofig firmy ECCO jest projektowanie
butéw, ktére nie tylko zachwycajg designem
opartym na szkole skandynawskiej, ale takze sg
niezwykle wygodne. Zaprojektowanie butow
modnych nie jest takie trudne. Natomiast
stworzenie butéw jednoczesnie komfortowych
i zgodnych z najnowszymi trendami jest
prawdziwym wyzwaniem.

Filozofia komfortu wedtug ECCO: Po
pierwsze: stopa — inspiracjg dla ECCO
podczas projektowania butéw jest przede
wszystkim stopa. To, jak jest zbudowana
i czego potrzebuje, by czué komfort. Po
drugie: najlepsze materiaty — aby stworzy¢
najbardziej komfortowe buty na $wiecie
potrzebne sa materiaty, ktére charakteryzuje
nie tylko najwyzsza jakos¢, ale takze indywi-
dualnos¢. Dlatego tez ECCO posiada wtasne
garbarnie. Fabryki ECCO znajduja sie
w rodzinnym Bredebro w Danii, Portugalii,
Indonezji, Tajlandii, Stowacji i w Chinach,

a buty ECCO sprzedawane sg na wszystkich
rynkach $wiata od Europy, przez Azje

i Pacyfik, az po obie Ameryki. Po trzecie:
technologia i rekodzieto — maszyny nie
potrafig zrobi¢ wszystkiego, a rece potrafig!
ECCO wie, kiedy polegaé na maszynach,

a kiedy niezastgpione sg umiejetnosci
ludzkich rak. Po czwarte: design — zaprojek-
towanie butéw, ktére sg tadne, nie jest takie
trudne. Stworzenie butéw, ktére sg komfor-
towe takze nie stanowi problemu. Natomiast
potaczenie nowoczesnego i modnego
designu z unikalnym komfortem jest czyms,
co tylko ECCO potrafi osiggnaé. Po piate:
jako$¢ i zasady — wykorzystujac najwyzszej
jakosci materiaty i innowacyjne technologie,
mozna kontrolowaé proces produkciji,
podczas ktérego powstaje obuwie Swiatowej
klasy. ECCO zapewnia najwyzsza jakos¢é
kazdej pary butéw na catym Swiecie. Model
produkcji butéw przektada sie réwniez na
dbatos¢ o srodowisko pracy i warunki
socjalne pracownikéw ECCO.

44 SUPERBRANDS POLSKA

the most comfortable place on earth I ‘ZCCG

Uwielbiam mode, a naj ziej mozliwos$
Szczegdlng wage przy! uje do dodatk
Majac odpowiednio d e d

Uwazam, ze zawsze t

Moje ECCO to model O Summerzol

réznych stylow i barw.
5zcza do butow.
sie pewnie i komfortowo.

taczenie wtasnego stylu z wygoda.

!\rf

B _

Zwycigzezyni kanadyjskiej edycji
s’wr'a{mrgu konkursu ,Zostar twarza

kampanii reklamowej ECCO".

‘ ecco.com.pl
A

Innowacje i promocje

W pilnie strzezonych pracowniach, nowe
modele butéw tworzg wybitni projektanci
ECCO. Niki Taestesen — projektant damskie;j
kolekcji — jest zdania, ze najwazniejszym
elementem stroju sg buty:. To one decyduja
ostatecznie o charakterze catego stroju.
Sprawiajg, ze wygladasz klasycznie, elegan-
cko lub cool. But musi wspotgra¢ ze stopa,
nie moze naraza¢ jej na niewygode. Dlatego
tez buty nie mogg by¢ jedynie piekne.
Idealne buty, ktére tworzone sg w pracow-
niach ECCO zachwycajg zarbwno swym
wygladem, jak i wygoda.

Komunikacja marki ECCO opiera sie na
najwyzszej wartosci, czyli komforcie. W tej
kwestii nie mozna i$¢ na kompromis — styl
bytby niczym bez komfortu!

Polski oddziat ECCO Shoes Poland
wprowadza z sukcesem kampanie
marketingowe, ktére wraz z produktem
i dystrybucja buduja site marki.

W ramach skandynawskiej polityki
,otwartych drzwi” ECCO stawia na
interakcje ze swoim konsumentem.
Dowodem na to sg chociazby ostatnie
kampanie internetowe i digital signage.
W jedenastu wyselekcjonowanych
centrach handlowych w Polsce pojawity
sie Kioski Interaktywne ECCO, z ktérych
moze skorzysta¢ kazdy konsument,
przebywajacy w danym momencie

w centrum handlowym. Przez ekran
dotykowy oraz wbudowang kamere
mozna stworzy¢ swoj ,,Styleboard”, czyli
profil preferencji, ktéry okresla styl zycia.
Profil stworzony w Kiosku automatycznie
,wedruje” na strone www.ecco.com

Klienci ECCO mieli réwniez mozli-
wos¢ poznania innowacyjnego serwisu
online ,,Méj Styl Moje ECCQ", czyli
rozbudowanej wersji aplikacji z Kiosku.
Serwis ten dla uzytkownika jest forma
,manifestacji” wtasnego stylu. ECCO
Shoes Poland wprowadzato réwniez
z sukcesem kampanie interaktywne:
Motyle ECCO oraz ECCO Remix, czyli
platformy, w ramach ktérych mozna byto
stworzy¢ wiasne projekty multimedialne,
wykorzystujgc mechanizmy Web 2.0.

Dla firmy wazna jest takze interakcja
konsumentéw z marka, dlatego juz po raz
drugi ECCO zorganizowato ogdlnoswia-
towy casting pod hastem: ,,Zostan twarza
kampanii reklamowej ECCO”. Twarzami
ECCO w $wiatowej kampanii reklamowe;j
firmy na sezon jesien/zima 2009 zostaty
miedzy innymi dwie uczestniczki z Polski!

Kontekst rynkowy

ECCO jest jedna z najbardziej rozpoznawal-
nych i charakteryzujacych sie wysokg
jakoscig marek obuwniczych na $wiecie. Na
rynku polskim ECCO jest obecne od lat 90.
Produkty ECCO mozna kupi¢ w ponad 47
sklepach firmowych, w tym czterech skle-
pach typu ECCO Kids oraz w ponad 3000
sklepéw ECCO na catym $wiecie.

Sklepy ECCO to duch projektowy skandy-
nawskiego designu. Punkty charakteryzuja
sie wysokim stopniem funkcjonalnosci oraz
wysublimowang estetyka. Niezwykle istot-
nym wyréznikiem dunskiego designu jest
potaczenie sztuki z uzytecznoscig, co
stanowi o charakterze sklepéw ECCO.

Kopenhaski pokaz kolekcji ECCO jesien/
zima 2009

Osiagniecia i perspektywy
Marka ECCO jest niekwestionowanym liderem
na rynku w kategorii obuwia premium,
zaréwno dla dorostych, jak i dzieci. ECCO jest
nagradzane w kategorii modowych produktéw
przez takie magazyny jak ,,Glamour” (Ztoty
Glamour). Powodem do dumy sg takze
nagrody przyznawane butom dzieciecym
ECCO. Od pieciu lat kolekcja dziecieca
nagradzana jest prestizowymi nagrodami
takimi jak HIT — Najlepsze dla Dziecka,
przyznawang przez magazyn ,,Mamo to ja”,
Super Produkt przyznawang przez magazyn
»Mam dziecko” oraz Najlepszy Produkt dla
Dziecka wreczang przez magazyn ,,Dziecko”.
Catkowita zgodno$¢ bucikéw dzieciecych
ECCO z wszelkimi mozliwymi normami
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Kampanie interaktywne ECCO to najwyzsza proba
interakcji z konsumentem

Dziecigca kolekcja ECCO to gwarancja prawidtowego
rozwoju dziecigcych stopek
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zostata potwierdzona znakiem Zdrowa Stopa,
przyznawanym przez Laboratorium
Przemystu Obuwniczego.

Powody do dumy

20 czerwca 2009 w Warszawie odbyt sie
pierwszy na $wiecie ECCO Kids Walkathon
— zorganizowany z my$la o matych i duzych
dzieciach. ECCO Kids Walkathon swg ideg
nawigzywat i jednocze$nie zapowiadat piaty
ECCO Walkathon. Dzieci przespacerowaty sie
po specjalnie przygotowanej dla nich trasie,
aby przebyte metry przeznaczy¢ na wybrang
przez siebie organizacje dobroczynng. W ten
sposo6b staty sie matymi ambasadorami
szczytnej idei. Kampanie ECCO zdobywajg
liczne nagrody, jak chociazby Webstar czy
KTR (nagroda Klubu Twércéw Reklamy) za
serwis internetowy ECCO World 2008.

ECCO Kids wraz z Fundacjg TVN ,,Nie
jeste$ sam” przeprowadzito ogélnopolska
akcje: ,,1 proc. od sprzedazy bucikéw ECCO
KIDS przekazujemy na rzecz chorych dzieci”.

W ujeciu globalnym marka taczy komfort
i styl w wyjatkowy sposéb, dlatego firma, juz
po raz drugi, w lutym 2009 roku, otworzyta
Copenhagen Fashion Week wreczeniem
prestizowej nagrody Walk IN Style Award 2009
i ekskluzywnym pokazem kolekcji butéw ECCO.

Nagroda Walk IN Style Award jest
wyrazem hotdu ztozonego kobietom maja-
cym wiasny styl i wewnetrzna site. Wedtug
ECCO bowiem wewnetrzna sita idzie w parze
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Marta, Polska. Zwycigzczyni polskiej edycji konkursu
»Zostan Twarza Swiatowej Kampanii ECCO”

z odwagg i energia, ktére sg potrzebne do
stworzenia wtasnego, niepowtarzalnego
stylu. W tym roku nagrode ECCO Walk IN
Style 2009 jury przyznato norweskiej
dziennikarce Asne Seierstedt. Nagrode
zwyciezczyni wreczyta jej Krolewska
Wysoko$¢ Ksiezniczka Korony Danii Mary.

1963 Karl Toosbuy zaktada w Bredobro
w Danii firme ECCO

1980 ECCO wprowadza technologiczny
sprzet Desma i wdraza innowacyjna
metode bezposredniego wirysku
podeszwy, ktdra nie jest ani
klejona, ani przyszyta do cholewki,
tylko ,,wcisnieta” pod gtebokim
ciSnieniem.

1991 ECCO zostato wyznaczone
na gtbwnego dostarczyciela
obuwia dla rodziny krélewskiegj
Danii; od tego czasu logo ECCO
oficjalnie zawiera korone dunskiej
rodziny krélewskiej

1992 ECCO zaczyna produkcje
pierwszych butéw outdoorowych

1994 ECCO otrzymuje nagrode Firma
roku USA

1998 zatozyciel firmy ECCO Karl
Toosbuy zostat uhonorowany
przez Krélowg Danii Margarethe |l
tytutem krélewskim Knight of
the Denmark

1999 w Kopenhadze w Danii odbyt sie
pierwszy ECCO Walkathon

2001 ECCO wprowadza technologie
RECEPTOR dla kolekcji sportowej

2007 ECCO wyprodukowato model
obuwia Winter Run przeznaczony
do zimowego biegania; podeszwa
tego modelu zachowuje sie jak
opona zimowa w samochodzie

2009 pierwszy na Swiecie ECCO Kids
Walkathon odbyt sie w Warszawie
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