Zubréwka to aromatyczna wodka o wyjgtkowo tagodnym smaku, ktoéry zawdziecza ekstraktowi z trawy zubrowe;j,
rosnacej dziko wytgcznie w Puszczy Biatowieskiej. Tajemnicg wspaniatego aromatu i smaku Zubrowki jest
specyficzny proces produkcji opierajacy sie na tradycyjnej recepturze. Jej wyjgtkowy charakter podkresla zdzbto trawy
umieszczone w kazdej butelce. Niezwykte walory Zubréwki doceniane sg zarébwno w Polsce, jak i poza jej granicami
— jest najbardziej znang polska wodka za granicg i laureatkg wielu miedzynarodowych konkursow.

Oferta i wartosci
Zubréwka wytwarzana jest

w Biatowiezy od stuleci.

W XIV w. przez tereny Puszczy
Biatowieskiej biegt jeden

Z najczesciej uczeszczanych
szlakéw handlowych. W ten
wtadnie sposéb kupcy

i szlachta, podrézujacy przez
granice Rzeczypospolitej
Obojga Narodéw rozpropago-
wali ten wyjatkowy trunek.

Gteboki aromat i niezwykty
smak nowego trunku docenit
ostatni z Jagiellon6w,
Zygmunt Il August, ktéry stat
sie pierwszym ambasadorem
marki. Zubréwka byta znana
pod jego bertem w okresie
Unii Lubelskiej i od tego
czasu popularnos¢ tej pierw-
szej polskiej wodki rosta nie
tylko w grodzie nad Wista,
ale i wéréd handlarzy przekra-
czajacych granice.

Zubréwka niezmiennie od
lat znajduje sie w rynkowe;j
czotébwce wodek kolorowych.
Jest ceniona za swoj deli-
katny, charakterystyczny smak
i wspaniaty bogaty aromat.

Po otwarciu zachwyca petno-
warto$ciowym bukietem
zabarwionym nutkg lawendy

i tymianku. ldealnie kompo-
nuje sie w drinkach.
Najbardziej znany to kla-
syczne juz potaczenie
Zubrowki z sokiem jabtkowym
tzw. Szarlotka. Wsréd cech,
ktére decyduja o nieustajgcej popularnosci
Zubrowki, jest jej jedyny w swoim rodzaju,
naturalny charakter, ktéry zawdziecza trawie
zubrowej. Dtugoletnia tradycja wytwarzania
Zubrowki zakorzeniona w polskiej kulturze,
sprawita, ze konsumenci traktujg tg wodke
jak ,nasze dobro narodowe” i znang na
catym Swiecie ikone Polski.

Wyjatkowe walory Zubréwki sg doceniane
przez konsumentéw w wielu krajach i nagra-
dzane na miedzynarodowych konkursach.
Zubrowka cieszy sie jednakowa popularnos-
cig, zaréwno wsrod kobiet, jak i mezczyzn,
stajac sie niezbednym sktadnikiem
drinkéw w najlepszych $wiatowych klubach
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i barach. Jej jakos¢ i smak zachwalajg
barmani w Londynie, Paryzu i Tokio,

co czyni Zubréwke najbardziej wartosciowg
polskg marka.

Innowacje i promocje

W kwietniu 2007 r. Zubréwka odéwiezyta
swoj wizerunek. Zostata wprowadzona
nowoczesna przezroczysta etykieta, ktéra ma
przyciggnaé do marki nowych konsumentow.
Zmiana byta jednak na tyle ewolucyjna, ze
marka pozostata rozpoznawalna dla swoich
lojalnych klientow. Gtéwnym celem zmiany
byto zwiekszenie prestizu marki i przesunie-
cie do segmentu wédek Premium.

Zubroéwka, mimo dziewie¢-
dziesiecioprocentowe]
Swiadomosci marki, byta
dotychczas stabo ekspono-
wana w punktach sprzedazy.
Dzieki kampanii promocyjnej
odéwiezonej Zubrowki, marka
poprawita swojg widoczno$¢
na potkach i w sklepie.
Zmiana opakowania byta
wspierana w punktach
sprzedazy detaliczne;.
W sklepach pojawity sie
specjalne ekspozytory,
a takze atrakcyjne
materiaty reklamowe.
W supermarketach i sklepach
bezctowych byty prowadzone
animacje z udziatem hostess.

Zubréwka od$wiezyta swoj
wizerunek réwniez w interne-
cie, tworzac innowacyjng
strone www.zubrowka.pl.
Strona zostata doceniona
przez profesjonalistow
i internautéw i uhonorowana
nagroda w konkursie Webstar
Festival 2007.

Zubréwka w nowe;j
odstonie byta réwniez
silnie wspierana w lokalach
serwujacych alkohol.
Przeprowadzono cykl szkolen
barmanskich, promocji
konsumenckich oraz imprez
klubowych pod nazwg Zdzbto
Inna Noc, ktére odbyty sie
w najmodniejszych klubach
Warszawy, Poznania,
Wroctawia, Krakowa,
Gdanska i Biategostoku. Klubowicze mieli
okazje sprébowania, w specjalnie zaaranzo-
wanym przez Zubréwke barze, nowych
drinkéw na tej wyjatkowej wodce: Rzeski
ogorek, Trawka i tonic, Zubréwka Bianco.
Furore zrobit shot Zuberek — potgczenie
Zubréwki z syropem jabtkowym i cynamo-
nem, ktérego chwytliwa nazwa i stodko-
wytrawny smak oczarowaty klubowiczow.

Zuberek, bezalkoholowy syrop stuzacy
m.in. do przygotowywania shota zostat
wprowadzony w grudniu 2007 r. Jego
wejscie na rynek wspierane byto min.
akcjami w lokalach na potudniu Polski,
w miejscowosciach wypoczynkowych, gdzie



za zakup okre$lonej ilosci shotow Zuberek
mozna wygra¢ Zuberet (czapke z rogami)

i Zutui (specjalny futerat na komérke,

z futerkiem).

W listopadzie 2007 r. Zubréwka znéw
pojawita sie w nowej odstonie. Na sezon
jesien/zima przygotowano limitowang edycje
Zubréwki w specjalnie zaprojektowane;j
modnej kurteczce — Zubranku. Zubranko,
pierwsze ubranko dla wodki, jest nie tylko
innowacyjnym przyciggajgcym wzrok opako-
waniem, ale ma takze dodatkowa funkcje
chtodzenia. Promocja cieszyta sie duzym
zainteresowaniem wéréd konsumentow,
czesto wywotujgc usmiech na ich twarzach.

Kontekst rynkowy

Polska jest czwartym rynkiem alkoholo-
wym na $wiecie. Jego liderem jest CEDC

— producent Zubréwki oraz innych kluczo-
wych marek: Absolwenta, Bolsa i Soplicy,
ktére w 2007 r. osiggnety dwucyfrowy
wzrost sprzedazy. Polski rynek alkoholi
mocnych charakteryzuje sie systematycznym
wzrostem, utrzymujacym sie od 2006 .
Jedna z kluczowych przyczyn tej tendencji
jest wzrost gospodarczy i w konsekwencji
wzrost zamoznosci spoteczenstwa.
Jednocze$nie obserwowane sg zmiany

w upodobaniach konsumentéw, ktérzy coraz
czesciej siegajg po produkty z wyzszych
segmentéw, m.in. Premium.

Osiagniecia i perspektywy

Zubréwka jest doceniana zaréwno przez
polskich, jak i zagranicznych konsumentoéw.
Dbato$¢ o niezmienno$¢ procesu produkcji
i wysokg jakos¢ docenito réwniez jury
miedzynarodowych konkurséw, honorujac
Zubréwke m.in. ztotymi medalami w Londy-
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nie i Lizbonie, nagroda Grand Gold Medal
w konkursie Monde Selection w Brukseli
w 2006 r., a takze wyréznieniami podczas
targébw: Europrodukt i Polagra.

Zubréwka niezmiennie od lat znajduje sie
w rynkowej czotéwce wddek kolorowych,
a po zmianie wizerunku, przeprowadzonej

www.zubrowka.pl

&

w kwietniu 2007 r., jej sprzedaz wzrosta
w ciggu szeSciu miesiecy o 30 proc.

Zubrowka, obecna w ponad 30 krajach
na catym Swiecie, nalezy do czotéwki marek
premium we Francji, Japonii i Wielkiej
Brytanii. Eksportowana jest takze do
Hiszpanii, Irlandii, Belgii oraz innych krajéw
na catym Swiecie, m.in. USA, Australii,
Kanady i Meksyku.

Plany rozwoju marki obejmujg rozszerze-
nie zasiegu geograficznego o kolejne rynki
zagraniczne, a tym samym zwiekszenie
sprzedazy eksportowej. Zubréwka ma
utrzymacé pozycje wiodacej marki eksporto-
wej, wchodzac jednocze$nie w prestizowy
segment produktéw premium i zdobywajac
nowych konsumentéw.

1926 Firma Polmos oprac_owaia sposob
masowe]j produkcji Zubréwki oraz
zarejestrowata jej znak towarowy

1954 7 linii produkcyjnej zeszta
pierwsza butelka takiej Zubréwki,
jaka znamy dzi$

1990 Wyiaczne prawa do produkcji
Zubrbéwki otrzymuje Polmos
Biatystok

Lata 90. Gwattowny wzrost sprzedazy
Zubrowki dzieki popularnosci
Szarlotki — drinka na bazie
Zubrowki i soku jabtkowego

2005 Firma CEDC nabyta wiekszoscio-
we udziaty w Polmosie Biatystok,
stajgc sie tym samym wtascicie-
lem marki

2007 Wielki relaunch Zubrowki i jej
nowe oblicze w unowoczes$nio-
nym opakowaniu, a takze
limitowana seria Zubrowki
w Zubranku
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