s

Firma Nike powstata w 1971 roku w Portland w stanie Oregon w USA. Zatozycielami marki byli: wynalazca, trener

I nauczyciel Bill Bowerman oraz sportowiec Phil Knight. Za obecng nazwe odpowiedzialny jest pierwszy zatrudniony
pracownik firmy — Jeff Johnson. Dzi§ Nike jest nie tylko najwiekszym producentem odziezy, obuwia i akcesoriow
sportowych na Swiecie, ale takze wyznacza wiele trendow globalnej kultury masowe;j.

Oferta i wartosci

Zadaniem, jakie postawili sobie zatozyciele
Nike, byto dostarczanie sportowcom produk-
toéw, ktoére pomoga osiggnaé im lepsze
wyniki. Na poczatku firma skupiata sie na
obuwiu do biegania, a obecnie proponuje
najlepsze rozwigzania dla oséb uprawiaja-
cych znaczng cze$¢ popularnych dyscyplin
sportu na $wiecie: od biegania przez
koszykdéwke, pitke nozna, po hokej, football
amerykanski, golf i wiele innych.

Kolekcje Nike zawierajg zarowno
innowacyjne, specjalistyczne produkty dla
sportowcédw, jak i produkty przeznaczone
do noszenia na co dzien — dla os6b, ktore
lubia taczy¢ sportowy styl z aktualnie
panujgcymi trendami. Strzatem w dziesigtke
okazata sie kurtka typu Windrunner (projekt
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zainspirowany peleryng pétnocnoamery-
kanskich Indian), ktéra byta pierwszym
ubiorem marki Nike noszonym oficjalnie
przez sportowcédw podczas Olimpiady w roku
1980 w Eugen, w stanie Oregon. Wzor
zostat uwspédtczesniony i wprowadzony

na rynek ponownie po okoto 30 latach.
Okazat sie ponadczasowy.

Wyjatkowa kategorie stanowia takze
produkty dla kobiet, czyli kolekcja
NikeWomen z liniami Dance, Cardio, Yoga
i Running, kolekcja Nike ACG (All
Conditions Gear), przeznaczona dla 0s6b,
ktore na gérskich szlakach lub podczas
trekkingowych wypraw chcg zachowac
komfort w kazdych warunkach pogodowych,
czy tez kolekcja NikeRunning, oferujaca
produkty dla pasjonatéw biegania.

Innowacje i promocje

Nieprzerwany cykl innowacyjnej pracy Nike
rozpoczyna i konczy sie na postaci spor-
towca, ktora stata sie dla projektantéow marki
fundamentem ewolucji. Co roku na rynku
pojawiajg sie nowe, innowacyjne, technolo-
gicznie zaawansowane i jednocze$nie modne
wzory ubran, obuwia i akcesoriéw.

Jeden z najnowoczes$niejszych produktéw
marki to Nike+. Dzieki Nike i Apple mozna
na biezaco kontrolowaé swoje postepy
biegowe w rytm ulubionej muzyki.
Informacje o przebiegu treningu (np.
»Witasnie przebiegtes 5 km” lub ,,Do celu
zostato 1,5 km”) sg przekazywane automa-
tycznie (w jez. angielskim) do stuchawek,
za kazdym razem gdy uzyje sie centralnego
przycisku na iPodzie. Po biegu mozna
zobaczy¢ swoje wyniki. Wystarczy podtgczy¢
iPoda do iTunes i przej$¢ na witryne
www.nikeplus.com.

Produktem wykraczajgcym ponad
dotychczasowe standardy technologiczne sa
tez buty Mercurial SL. Pomyst narodzit sie
Z jednego, nieco niepowaznego pytania: ,,Co
bysmy zrobili, gdybySmy nie musieli przej-
mowac sie pieniedzmi, czasem i ogranicze-
niami produkcyjnymi?”. Odpowiedzig sa
najlzejsze buty pitkarskie, jakie kiedykolwiek
pojawiaty sie na murawach boisk. Mercurial
SL sa wykonane z wtokna weglowego i wazg
zaledwie 190 graméw. Litery SL w nazwie
oznaczajg Speed (Szybkos¢) i Lightweight
(Lekkos¢). Te najszybsze buty Swiata,
ktérych wyprodukowanych bedzie zaledwie
2000 par w cenie detalicznej ok. 400 euro,
na zawsze zmienig oblicze konstrukcji butéw
pitkarskich.

Nike znana jest réwniez z niekonwencjo-
nalnych, odwaznych i zapadajacych w pa-
mie¢ kampanii reklamowych, takich jak
»Wybierz sport, dodaj muzyke” czy ,,Run
Warsaw”. Ponadto w kampaniach wystepujg
czesto Swiatowej klasy sportowcy, z ktorymi
Nike wspétpracuje min.: Ronaldinho, Maria
Sharapowa, Rafael Nadal czy Wayne Rooney.
Reklamy Nike sg lubiane i doceniane przez
konsumentoéw, ktérzy w licznych ankietach
typuja Nike jako jedng z firm produkujacych
najlepsze reklamy na $wiecie.

Kontekst rynkowy

Konsumenci poszukujg coraz to nowych
kolorow, detali odrézniajgcych posiadane
przez nich produkty od innych. Jako
odpowiedzZ na tego typu zapotrzebowanie
powstajg limitowane serie obuwia,



projektowane przez mtodych projektantow,
ktérzy starajg sie potgczyé klasyke z nowo-
czesnoscia. Jednym z najczesciej modyfiko-
wanych modeli z oferty Nike sg buty Air
Force 1, ktére pojawity sie ostatnio w nowym
wcieleniu, inspirowanym kulturg XX wieku.
Efektem wstuchiwania sie w potrzeby
wspotczesnych konsumentoéw jest rowniez
system NikeiD, ktory pozwala na indywidu-
alny dobo6r koloréw i materiatéow dla kilku-
dziesieciu produktéw Nike.

Legendg owiane jest powstanie podeszwy
o strukturze gofra. Bill Bowerman podpatrzyt
kiedy$ swoja zone, gdy robita gofry.
Zauwazyt, ze charakterystyczna struktura
gofra moze zwiekszyé elastycznosé i przy-
czepnos¢ podeszwy. Zabrat wiec gofrownice
zony do warsztatu i na jej rozgrzang po-
wierzchnie wylat ptynny uretan. Tak wtasnie
powstata pierwsza podeszwa z charaktery-
stycznymi wypustkami. Obecnie odtworzono
ja wedtug pierwotnej koncepcji tak, by buty

wygladaty jakby wyszty prosto z gofrownicy
Bowermana, a przy tym sprawiaty wrazenie,
Ze majg za sobg 30 lat uzytkowania.

W ostatnich latach przeprowadzono wiele
spotkan z aktywnymi sportowo kobietami,
ktére zapytano o uwagi dotyczace oferowa-
nych na rynku zaje¢ typu fitness.
Zaowocowato to stworzeniem nowatorskiego
programu Nike Rockstar Workout, opartego
o taniec, ktory wiekszos¢ kobiet wybiera jako
ulubiong forme aktywnosci ruchowej. Dla tej
grupy konsumentek powstata specjalna linia
produktéw Dance z kolekcji NikeWomen,
ktére maja utatwiaé nieskrepowane porusza-
nie sie na zajeciach tanecznych, podkres$la-
jac jednocze$nie niezwykig delikatnos¢
i kobiecos¢. Wiekszos¢ z konsumentek
przynajmniej raz spotkata sie z nowatorska
kampanig NikeWomen ,Wybierz sport,
dodaj muzyke”, ktéra w swoim czasie
byta bardzo widoczna zaréwno w telewizji
jak i w sklepach.

Osiaggniecia i perspektywy

Nike wspétpracuje z takimi druzynami
pitkarskimi jak Manchester United, Arsenal,
Barcelona, Juventus, Inter Mediolan. Firma
jest wieloletnim partnerem czotowych
pitkarskich reprezentacji narodowych m.in.
Brazylii, Holandii, Portugalii, Rosji, USA.
Pitka Nike rozgrywane sg mecze lig pitkar-
skich np. hiszpanskiej, wtoskiej, angielskiej
czy polskiej. Nike jest ponadto organizato-
rem najwiekszych biegéw masowych na
Swiecie takich jak: Run London, San
Silvestre, Run Warsaw, w ktérych uczestni-
czy od 18 do 40 tysiecy biegaczy.

W najwiekszej tego typu imprezie, biegu
Run America w 2006 r, wzieto udziat

80 tys. uczestnikéw z 4 krajow Ameryki
Potudniowe;j.

W 2007 r. Nike otrzymata tytut
Coolbrand, jednej z najbardziej pozadanych
marek w Polsce. Kierunek na przysztos¢ to,
zgodnie z 5. maksyma Nike ,,Consumer
decides” — pilne wstuchiwanie sie w potrzeby
swoich klientéw i wyprzedzanie ich oczeki-
wan. To bycie o krok przed konkurencja.

1972 Oficjalnie powstaje firma
Nike i uruchamia wtasng linie
produkcyjng

1978 Sprzedaz Nike wychodzi poza
granice USA. Maratonczyk Henry
Reno z Kenii ustanawia cztery
rekordy Swiata w butach Nike

1980 Nike debiutuje na gietdzie

1982 System amortyzacji Nike Air
zostaje wprowadzony do butéw
dla koszykarzy i tenisistow — to
krok milowy w rozwoju obuwia
sportowego. 50 proc. graczy NBA
gra w butach Nike

1985 Michael Jordan z Chicago Bulls
zostaje uznany za Najlepszego
Koszykarza Roku i podpisuje
kontrakt z Nike; powstaje linia
obuwia i ubrah sygnowana marka
Jordan

1989 Cross-Training (tgczenie réznych
dyscyplin sportowych) zdobywa
coraz wiekszag popularnosg¢;
powstaja uniwersalne buty, ktére
maja na tyle wygodng podeszwe,
by biegac i na tyle stabilng, by
uprawia¢ w nich sporty halowe

1998 Nike jest najliczniej
reprezentowana na Mistrzostwach
Swiata w Pitce Noznej, gdzie
6 zespotow gra w strojach
Nike. Na Zimowych Igrzyskach
Olimpijskich prawie wszystkie
zespoty w hokeju na lodzie
wystepujg w strojach Nike

2006 Inauguracja technologii i systemu
Nike Plus

JUSTDOIL. =

SUPERBRANDS POLSKA 71




