MOTOROLA

Motorola jest Swiatowg marka telefondw komérkowych, mobilnych produktéw i rozwigzan z dziedziny tgcznosci
szerokopasmowej i sieci bezprzewodowych. W domu, w samochodzie czy w pracy Motorola oferuje pethg mobilnos¢,
pozwalajgc w kazdej chwili skontaktowac sie z ludzmi i zdoby¢ potrzebne informacje. Motorola realizuje w ten
sposdb wizje Seamless Mobility — sprawnej i wygodnej komunikacji z kazdego miejsca niezaleznie od czasu.

Oferta i wartosci

Motorola jest nie tylko piekna, ale ma tez
bogate wnetrze! Od lat wyznacza trendy we
wzornictwie telefonéw komérkowych. Tworzy
przedmioty z charakterem. W 2007 roku
wprowadzita na rynek nastepczynie kultowej
,brzytwy” — telefon MOTORAZR2 V8 - jesz-
cze szczuplejszy i jeszcze bogatszy w naj-
nowsze rozwigzania.

Na catym $wiecie rozpoznawalne jest
jej logo z charakterystycznym ,,M”, zwane
zartobliwie batmanem, oraz dzwonek
»HELLOMOTO".

Produkty Motoroli tagczg piekno z techno-
logig. Dla swoich konsumentéw Motorola
projektuje linie odpowiadajace ich zaintere-
sowaniom. Nawigzuje przy tym wspoétprace
ze znanymi markami i starannie dobiera
swych ambasadorow.

Jako pierwsza na $wiecie wraz z kreato-
rami mody — duetem Dolce&Gabbana
— stworzyta ekskluzywna wersje telefonu
komorkowego MOTORAZR V3i. Wspotpraca
z firmami Burton i Oakley to ukton w strone
tych, ktérzy kochajg sport. Poszczegbline
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produkty, np. niezwykle lekkie stuchawki
Bluetooth Stereo MOTOROKR S9, firmuje
swoim wizerunkiem David Beckham.
Ambasadorem linii muzycznej jest amery-
kanska piosenkarka Fergie. Motorola ceni
r6znorodnos¢ kulturowa, dlatego ambasado-
rem jej marki jest rébwniez znany aktor

z Indii — Abhishek Bachchan.

Dla fanéw nowoczesnosci Motorola
przygotowata multimedialny telefon
MQOTO Z8, ktéry pozwala na obejrzenie
petnometrazowego filmu w jakosci zblizone]
do High Definition. Osobom, ktére chcg
mieé biuro w kieszeni, zadedykowano
podreczny smartfon MOTO Q 9h, ktoéry
zapewnia bezpieczny dostep do prywatne]

i firmowej poczty, synchronizuje sie z kom-
puterem i pozwala na zainstalowanie blisko
1000 aplikacji!

Marce bliskie sg sprawy ekologii.
Motorola systematycznie zmniejsza ilos¢
odpadoéw elektronicznych, a co wiecej,
utatwia klientom ich utylizacje — kazdy
moze bez optat odesta¢ do firmy stary
telefon dowolnej marki.

Corporate Social Responsibility w wyda-
niu Motoroli to dtugofalowe zaangazowanie
na rzecz lokalnych spotecznosci.

W Polsce od 7 lat dziata program eduka-
cyjny Diversity, skierowany do uczniéw
i nauczycieli szkot Srednich, ktéry zacheca
dziewczeta do studiowania informatyki. Do
tej pory w projekcie wzieto udziat ponad
7 tys. uczniéw. Efektem Diversity jest
przetamanie stereotypu, ze tylko mezczyzna
moze by¢ informatykiem. Motorola chce
wptywaé na wzrost liczby kobiet-programi-
stek na rynku pracy, bo zréznicowany zesp6t
jest bardziej twérczy i efektywniejszy!

Ponadto koncern wspiera rozwijajgce sie
kraje, by wyréwnaé ich szanse w dostepie
do nowych technologii. W ramach GSM
Association w latach 2005-2006 Motorola
dostarczyta ponad 16 min ultratanich
telefonéw do ponad 50 krajow.

Innowacje i promocje

Innowacyjnos¢ marki opiera sie na dostar-
czaniu najwyzszej klasy standardu swoim
konsumentom. Telefony komoérkowe



Motoroli pojawity sie

w Polsce jako jedne z pierw-
szych wraz ze startem polskich operatoréw
GSM. Komorki Motoroli od dawna dziataja
w trybie pozwalajgcym na korzystanie
z wielu funkcji telefonu w samolocie.
Wyposazone sg tez w technologie Bluetooth
Stereo i odtwarzacz MP3.

Dzi$, w dobie spoteczenstwa Web 2.0,
niezwykle wazna jest komunikacja w inter-
necie. Na YouTube mozna znalez¢ filmiki
pokazujace grupe nastolatkow, ktérzy tancza
przed ludZmi na ulicy w najbardziej zakasu-
jacym dla nich momencie. Skad maja
muzyke? Z prawie niewidocznych, bezprze-
wodowych stuchawek S9. Promocje produk-
téw wspomagaja filmy animowane
MOTOSPEED i stworzone przez chinskiego
artyste — Xiao Xiao.

Do konsumentéw w Polsce Motorola
skierowata kilka akcji promujacych np.
kampanie internetowa MotoKreator.
Komunikacja byta oparta na wspotpracy
z portalem internetowym i wykorzystywata
narzedzia e-marketingu. Sama akcja za$

Bracia Galvinowie zaktadajg fir-
me, ktérej pierwszym produktem
jest zasilacz pradu statego

Motorola — nazwa nowego radia
samochodowego taczy pojecie
dzwieku i ruchu — staje sie nazwa
firmy

Motorola wprowadza prostokatny
monitor do kolorowej telewizji

sktadata sie z konkursu na nakrecenie
alternatywnej wersji reklamy telefonu,
wykorzystujacej hasto , lustrzanie sza-
lony, szalenczo wyposazony”. Na konkurs
przystano ponad 300 filmikéw, a oceniali
je sami internauci. Specjalnie stworzona
strona miata ponad 315 tys. odwiedzin.
MOTOKRZR K1 i jego nastepca
z HSDPA - MOTOKRZR K3 - maja
wygodng grawerowang klawiature oraz
innowacyjne wykonczenie, bedace wynikiem
zastosowania po raz pierwszy w urzadze-
niach produkowanych na masowg skale
kombinacji utwardzonego szkta, magnezu
i polerowanego chromu.

Kontekst rynkowy
W Polsce u 4 operatoréw komérkowych na
koniec 2007 r. jest juz 42 min aktywnych
kart SIM (szacunki ,,Gazety Prawnej”), ale
rynek wciaz nie jest jeszcze nasycony! Dla
tych, ktérzy nie gonig za nowinkami, ale
cenig wysoki standard, Motorola stworzyta
telefon MOTOFONE F3. Jego atutem sa:
doskonata jako$¢ w stosunku do niskiej
ceny, wykonanie z trwatych materiatéw
i wykorzystanie nowoczesnej technologii tzw.
papieru elektronicznego w wyswietlaczu.

Obecnie cenng funkcjonalnoscig jest
szybki szerokopasmowy dostep do interentu.
Motorola jako pierwsza w Polsce zaoferowata
w promocji z operatorem telefony w stan-
dardzie HSDPA z predkoscia do 3,6 Mb/s,
—np. MOTORAZR V3xx, MOTORAZR
maxxV6, MOTOKRZR K3.

Systematycznie powieksza sie grono
0s6b, ktére pragng otaczac sie pieknymi
i ekskluzywnymi przedmiotami. Dla nich
Motorola przygotowata specjalng edycje
telefonu MOTORAZR? V8 LUXURY EDITION
— ponadczasowg klasyke wzornictwa,
taczacego czerh ze ztotem.

Osiagniecia i perspektywy

Promowanie nowych rozwigzan telekomuni-
kacyjnych, edukacyjny program Diversity
oraz przyktady stosowania dobrych praktyk,
standardéw i rbwnouprawnienia na rynku
pracy zostaty wielokrotnie
doceniane przez instytucje
rzadowe, pozarzagdowe

i media. Motorola otrzymata
m.in. nagrody: Coolbrand,
Superbrand, Okulary
Réwnosci, tytut Firmy
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w Dobrym Stylu czy Inwestora w Kapitat
Ludzki. Réwniez Komisarz Unii Europejskiej
ds. Spoteczenstwa Informatycznego i Me-
diow goscita w Brukseli przedstawicieli
Motoroli z Polski, by skorzysta¢ z wiedzy
naszej firmy i promowaé kariere kobiet
w przemysle teleinformatycznym w Europie.
Niezaleznie czy marka zostanie nazwana
,super”, ,cool”, ,trendy” czy , jazzy”, to
wazne, ze Motorola kojarzona jest z czym$
godnym zainteresowania, czym$ ,,dla mnie”.
Nowe produkty Motoroli sg projektowane
w ten sposoéb, by byty kompatybilne z innymi
urzadzeniami — krok w strone globalnej
wspotpracy wszystkich urzadzen elektronicz-
nych zostat wtasnie poczyniony. To spetnie-
nie wizji Seamless Mobility, ktére jest blizej,
niz sie wydaje.

Strategiczna inwestycja
w Centrum Oprogramowania
w Krakowie

Rewolucje wsréd telefonéw ko-
moérkowych inicjuje ptaski RAZR
V3 zwany ,,brzytwg”

Pierwsza na Swiecie telefon z pet-
nometrazowym filmem to MOTO

1"

/8 z ,, Tozsamoscig Bourne’a
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