MaxMara

Firma Max Mara powstata w 1951 we Wtoszech. Zatozyt ja Achille Maramotti. Max Mara szybko stata sie
czotowg wtoskg grupg dziatajgcg w sektorze odziezy damskiej. Obecnie firma proponuje 22 kolekcje, sktadajgce
sie z wysokiej jakosci ubran utrzymanych w niezwyktym stylu. Holding Max Mara Fashion Group stanowi dzi§ wzor
I punkt odniesienia dla wielu wtoskich i miedzynarodowych firm prét-a-porter.

Oferta i wartosci P —
Wszystkie produkty holdingu charakteryzuje .
niezwykte wyczucie stylu i ponadczasowos$¢. T
Firma wcigz pozostaje wierna wypracowa-
nym na poczatku swojej dziatalnosci warto$-
ciom i priorytetom, wyr6zniajacym ja
sposérod innych firm zaréwno we Wtoszech,
jak i na $wiecie. Te wartosci to: wysoka
jako$¢ produktéw, styl, odpowiedni stosunek
jakosci do ceny i precyzja warsztatu krawie-
ckiego, utrzymywana nawet w przypadku
produkcji na szeroka skale,

Ewolucja strojéw i gustow oraz coraz
wieksze potrzeby wspétczesnych kobiet
doprowadzity do powstania wielu nowych
kolekcji i marek powstajgcych w ramach
Max Mara Fashion Group. Sg wéréd nich:
Max Mara s.r.l. (Max Mara, Sportmax,

‘S Max Mara, Weekend by Max Mara, Max
Mara Studio, Sportmax Code, Max Mara
Elegante, Max Mara Accessori, Max Mara
Occhiali, Max Mara Hosiery, Sportmax
Beachwear), Manifatture del Nord s.r.I.
(Pennyblack, Newpenny, Pennypull,
T-Penny, Pennyblack Plus, Collezioni

Max & Co.), Marella S.p.A. (Marella, Linea
Emme, i Blues) oraz Marina Rinaldi s.r.l.
(Marina Rinaldi, Persona). Kazda z nich
skierowana jest do innej grupy docelowej

i wyr6znia sie specyficznym, odpowiednio
dobranym do klientek stylem. A wszystko
po to, by w petni usatysfakcjonowaé indywi-
dualne potrzeby kazdej kobiety.

Max Mara kierujac sie wtasna filozofig
stawia na dziatalno$¢ zespotowa, a nie na
promowanie nazwisk pojedynczych projek-
tantow. W proces tworzenia doskonatych
kolekcji zaangazowany jest sztab profesjo-
nalistow. Efekt koncowy to wynik pracy
bardziej lub mniej popularnych projektan-
téw, ludzi odpowiedzialnych za dobér
materiatéw, pracownikow szwalni, a takze
specjalistéw w dziedzinach marketingu
i komunikacji. W tym znaczeniu mozna tu
mowi¢ o twoérczosci przedsiebiorczej. Przez
lata wiele staw miato swoj czynny udziat
w tworzeniu wizerunku kobiety Max Mara.
Pracujac na rzecz marki w petni wykorzysty-
wali oni swoj talent, bez zbytniego ekspono-
wania nazwisk i indywidualnych zastug. Dla
Max Mara tworzyty takie osobowosci jak
choéby Emmanuelle Kahn, Karl Lagerfeld,
Luciano Soprani, Guy Paulin, Jean-Charles
de Castelbajac, Dolce & Gabbana, Anne-
Marie Beretta czy Narciso Rodriguez
i Franco Moschino. Ponadto firma od wielu
lat wspotpracuje z mtodymi i utalentowa-
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nymi absolwentami najbardziej prestizowych
miedzynarodowych szkét, takich jak Rogal
College of Art i Kingston College of London.
Wystrdj wnetrz i witryn salonéw wyrazajg
osobowos$¢ i charakter, pochodzacej z Reggio
Emilia, marki Max Mara. Architekci, projek-
tujacy salony Max Mara, starajg sie, by byty
one urzadzone w sposéb niezwykle prosty;
by byty jasne i przestrzenne, a jednocze$nie
intrygujace. Kolory mebli i materiatow
wykonczeniowych dobierane sg sposréd
palety neutralnych barw, tak by jak najpet-
niej wyeksponowac i podkresli¢ prezento-
wane w salonie produkty. Elegancka archi-
tektura salonéw stuzy stylowym ubraniom.

Innowacje i promocje

0d 50 lat Max Mara reprezentuje wyrazny

i wywazony styl. Produkty grupy sg wynikiem
syntezy pomystow i refleksji najzdolniejszych
kreatorow i poddawane sa testom, ktére
pozwalajg na statg kontrole jakosci i atrak-
cyjnosci oferty. Dlatego tez jedng z podsta-
wowych rol w dziatalnosci holdingu petni
komunikacja, w sktad ktérej wchodzi kontakt
z odbiorca za pomoca najwyzszej jakosci
fotografi reklamowej i sesji mody. Nad
wizerunkiem marek i kolekcji z grupy

Max Mara czuwali od zawsze znakomici

fotograficy m.in.: Sahar Moon, Paolo Roversi,
Fabrizio Ferri, Artur Elgort, Albert Watson,
Giampaolo Barbieri, Peter Lindbergh, Steven
Meisel, Richard Avedon, Steven Klein, Craig
McDean, Inez Van Lamsweerde & Vinoodh
Matadin. Wszyscy oni byli twérczo zaangazo-
wani w tworzenie kampanii reklamowych,
ktorych stylistyka oddawata dynamiczny
rozw6j mody i kreowata zmiany wizerunku
milionéw kobiet, na przetomie lat.

Posréd wielu inicjatyw holdingu
znajduje sie rowniez ,,MM Magazine”, ktoéry
powstaje juz od 16 lat. Od 1989 roku za
jego posrednictwem Max Mara komunikuje
sie z czytelniczkami na catym $wiecie,
prezentujgc swojg wizje mody na btyszcza-
cych stronach tego wyjatkowego magazynu.
»MM Magazine”, ukazujacy sie co 6 mie-
siecy, traktuje nie tylko o modzie, ale takze
0 pieknie, sztuce, aranzacji wnetrz i aktual-
nosciach z catego $wiata. Twércy magazynu
przywigzujg wielkg wage zaréwno do jakosci
zdje¢, jak i do tresci artykutéw. Magazyn
wydawany w ilosci 500000 egzemplarzy
dystrybuowany jest gtéwnie za posredni-
ctwem salonéw Max Mara, a od 1995 roku
dostepny jest takze w punktach sprzedazy
prasy. W 1992 roku do ,,MM Magazine”
dotaczyto skierowane do klientek marki
Marina Rinaldi pismo ,,MR Magazine”. Max
Mara Fashion Group wydaje takze katalogi,
foldery i przewodniki prezentujace w kazdym
sezonie nowe kolekcje dziatajgcych w ra-
mach grupy marek.

Niezwykle istotne dla rozwoju marek
Max Mara sg badania przeprowadzane wéréd
klientéw oraz odpowiednia dystrybucja,
dzieki ktérej ubrania Max Mara idealnie
spetniajg oczekiwania najbardziej wymagaja-
cych kobiet.

Kontekst rynkowy

W latach 60. XX wieku powstata, nalezaca do
holdingu, spétka handlowa Maxima, ktéra
odpowiedzialna jest za flagowe punkty
sprzedazy Max Mara. Od tej pory wizerunek
marki komunikowany jest nie tylko przez
media, lecz przede wszystkim w punktach
sprzedazy. W roku 1983 Max Mara wprowa-
dzita z sukcesem polityke filii i franczyz. Po
zdobyciu rynku wtoskiego program franczyz
objat rébwniez dynamicznie rozwijajace sie
rynki zagraniczne. Wizja przedsiebiorstwa,
dzieki ktérej firma odniosta sukces i stata sie
znana na catym $wiecie, jest wyraznie obecna
w jej salonach. Butiki marek Max Mara nie sg
jedynie zwyktymi sklepami, staty sie tez
miejscami, w ktorych rodzi sie silna wiez
pomiedzy markg Max Mara i jej klientkami.

Osiaggniecia i perspektywy na przysztosé
Wartos¢ obrotu holdingu Max Mara w roku
2004 wyniosta 1,05 mld Euro. Firma
zatrudnia 4303 osoby i posiada 1928
salon6w na catym $wiecie. W Polsce Max
Mara obecna jest na rynku od 10 lat. Jej
sie¢ liczy juz 17 salonéw usytuowanych

w najwiekszych miastach kraju. Do roku
2009 dziata¢ bedg na terenie Polski w su-
mie juz 22 salony Max Mara.

1951 We Wtoszech powstaje firma

Max Mara

1983 Max Mara wprowadza z sukcesem
polityke filii i franczyz na catym
Swiecie

1989 Powstaje firmowy magazyn
»MM Magazine”; magazyn wy-
dawany w naktadzie 500 000
egzemplarzy dostepny jest w bu-
tikach Max Mara

1995 Magazyn ,,MM Magazine”
zaczyna by¢ dystrybuowany takze
w salonach prasowych

1992 Powstaje magazyn ,,MR
Magazine” skierowany do
klientek marki Marina Rinaldi.
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