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Cityboard Media to jedna z najbardziej innowacyjnych firm reklamy zewnetrznej na polskim rynku. Wyr6zniona
I nominowana do wielu nagrod, Cityboard Media postrzegana jest jako firma dyktujgca nowe, wysokiej jakosci
standardy w planowaniu komunikacji za posrednictwem outdooru.

Oferta i wartosci

Cityboard Media powstata w 1996 roku.
Dysponowata wtedy no$nikami typu city-
board 6 x 3 m w 11 miastach Polski. Dzisiaj
w swojej ofercie posiada cityboardy 6 x 3 m,
supercityboardy 12 x 4 m, superbacklighty
12 x 4 m, megacityboardy 18 x 9 m oraz
mammutboardy 10 x 12 m zlokalizowane

w 49 najwiekszych miastach. Znana z wyso-
kiej jakosci nosnikéw i doskonatej obstugi
klienta —w 100 proc. polska firma uzna-
wana jest za czotowg firme reklamy ze-
wnetrznej oferujaca ekskluzywne powierzch-
nie ekspozycyjne, konsulting i skuteczng
komunikacje za posrednictwem outdooru.

Stosujgc wachlarz réznorodnych metod
badawczych, analizujgcych postrzeganie
plakatu przez konsumenta, Cityboard Media
doradza swoim klientom, w jaki spos6b
kreowa¢ plakaty wielkoformatowe, aby
skutecznie oddziatywaty swojg estetyka,
kolorystyka i kompozycja.

W procesie kreacji plakatéw wielko-
formatowych Cityboard Media postuguje sie
m.in. takimi metodami jak: Plakat Impact
Test, wywiad FGI, badania Eye-tracking,

a takze testy, pozwalajace na uzyskanie
informacji o postrzegalnosci projektu
plakatu oraz o stopniu jego perswazji
na konsumenta.

Cityboard Media jest pionierem na
polskim rynku reklamy zewnetrznej we
wprowadzaniu innowacyjnych rozwigzah
i nowoczesnych narzedzi do planowania
kampanii. Jako pierwsza w 1996 roku
wprowadzita wielki format w reklamie
outdoorowej, zwiekszajac widocznosé
i skutecznos¢ tej formy przekazu marketin-
gowego. Firma ustalita tym samym nowe
standardy reklamy zewnetrznej w Polsce.
Cityboard Media, byta pierwsza firma
w Polsce, ktéra zastosowata elementy 2D
na wielkoformatowych no$nikach i zbadata
ich efektywno$é. Okazato sie, ze tego typu
elementy powodujg dwukrotny wzrost
rozpoznawalnosci plakatu reklamowego
w poréwnaniu z wersjg standardowa.

W 2000 roku Cityboard Media, jako
pierwsza firma w Polsce, rozpoczeta plano-
wanie kampanii outdoorowych z wykorzysta-
niem m.in. analizy iloSciowej, wykonywanej
przy zastosowaniu metody G-WERT. Metoda
ta okre$la wielkos¢ widowni dla pojedyn-
czego nosnika, pozwala na okre$lenie
$redniego poziomu kontaktéw generowanych
przez no$niki reklamowe na terenie catego
kraju i w obrebie poszczegblnych miast.
Uzyskane dane pozwalajg na planowanie
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kampanii w oparciu o wskazniki medialne
(GRP, SOV, CPP, CPT).

W tym samym roku, jako pierwsza firma
reklamy zewnetrznej, uruchomita interak-
tywny serwis www.cityboard.pl, a rok p6z-
niej, zaproponowata planowanie kampanii
reklamowej w trybie on-line. To przetomowe
rozwigzanie umozliwito klientom planowa-
nie, petny dostep oraz kontrole kampanii
prowadzonych w Polsce z dowolnego
miejsca na ziemi, posiadajgcego dostep
do internetu. Naturalng konsekwencja
przyjetej strategii rozwoju firmy byto
udostepnienie klientom Citysymulatora,
autorskiego urzadzenia Cityboard Media,
umozliwiajacego jeszcze na etapie projektu
dokonanie istotnych korekt w tresci
i ksztatcie plakatu.

wyvwy.hexe.com.pl

W 2002 roku firma Cityboard Media
rozpoczeta planowanie kampanii reklamo-
wych w oparciu o system PRIZM (p6zniejszy
Personicx Geo). Bazuje on na zatozeniu, ze
osoby o podobnych cechach demograficz-
nych i zblizonym stylu zycia mieszkaja
blisko siebie oraz uzywajg podobnych
produktéw. Umozliwia wybdr nosnikow
do kampanii na obszarze, na ktérym dany
profil konsumentéw dominuje.

W 2006 roku Cityboard Media powotata
do zycia autorska inicjatywe — Instytut
Cityboard Media z rozbudowang ofertg
edukacyjna. Jest to nowoczesna platforma
wymiany wiedzy i doSwiadczen praktykéw ze
Srodowiskiem naukowym. Dzieki dostepowi
do nowoczesnej wiedzy i wynikom najnow-
szych badan, Cityboard Media pomaga



swoim klientom w realizacji ich planéw
marketingowych.

W pierwszym kwartale 2007 roku
w Warszawie Cityboard Media uruchomita
jedyna w Polsce ekskluzywna sie¢
superbacklightéw — wielkoformatowych
no$nikéw Cityboard Media. Kazdy z nich jest
podéwietlony od wewnatrz i ma powierzchnie
48m?2. Imponujaca wielko$¢ powierzchni
reklamowej superbacklightéw w potaczeniu
z systemem réwnomiernego i stonowanego
oSwietlenia sprawia, ze plakaty prezentujg
sie wyjatkowo atrakcyjnie, zarébwno w dzien,
jak i w nocy. Na superbacklightach mozliwe
jest pokazanie w perfekcyjny sposob kolorow
oraz gtebi plakatu reklamowego.

Innowacje i promocje

Konsekwentna polityka promocyjna
Cityboard Media Scisle zwigzana z promocjg
oferty handlowej i odpowiedzialnoscig
spoteczng buduje i umacnia warto$¢ marki.

Duzy wptyw na wizerunek firmy ma
takze konsekwentny rozwoj sieci
wielkoformatowych no$nikow
Cityboard Media. Jest on zbiezny
z wynikami analiz potrzeb klien-
téw, prowadzonych przez Cityboard
Media oraz Izbe Gospodarcza
Reklamy Zewnetrzne;j.
Jednoznacznie wskazujg one,
ze do realizacji celow kampanii
wizerunkowych, promocji produk-
toéw i ustug coraz bardziej poza-
dane stajg sie powierzchnie
ekspozycyjne o wielkosci 18 m?
(6 x 3 m) i wieksze. Przewidujac
wzrost znaczenia jakosci i skutecz-
nosci, oferta Cityboard Media
stworzona zostata z najwyzszej
jakosci nosnikow.

Kontekst rynkowy

Cityboard Media funkcjonuje na
polskim rynku reklamy zewnetrz-
nej, ktérego podstawe tworzy pie¢
firm: AMS, Clear Channel Poland,
Stroer, News Outdoor Poland oraz
Cityboard Media.

Osiagniecia i perspektywy
Cityboard Media jest jedna

Z najbardziej znanych i cenionych
marek w Polsce. Od poczatku swojej dziatal-
nosci wraz z niezaleznymi instytutami
badawczymi bada satysfak-

dzity takze sukcesy osiagniete w roku
2007. Byt to kolejny rekordowy dla firmy
rok pod wzgledem sprzedazy. To rébwniez
rok nagréd. Na poczatku 2007 roku
Cityboard Media otrzymata nagrode przy-
znang przez Media i Marketing jako
,,Firma roku Outdoor/Indoor 2007”. Firma
zostata doceniona za

cje klientéw firm outdooro-
wych. Wyniki badan
satysfakcji wsrod
klientéw, przeprowa- - :
dzone przez nieza- e ——
lezny Instytut
Badawczy Gfk Polonia

E—
e

konsekwentne inwesty-

cje i polityke cenowa,
ktéra pozwala jej
sukcesywnie zwiekszac
udziaty w rynku.

W pazdzierniku
Cityboard Media

w 2006 roku, wykazaty,
ze Cityboard Media
uzyskata najwyzsza Srednia
note sposréd 6 najwiekszych firm reklamy
zewnetrznej w Polsce. Cityboard Media
uzyskata tez najwieksza ilo$¢ ocen celuja-
cych. Jest to najlepszy wynik wsrod najwiek-
szych firm reklamy zewnetrznej, bioracych
udziat w badaniu.

Silng pozycje Cityboard Media na
polskim rynku reklamy zewnetrznej potwier-

otrzymata tytut

Business
Superbrands, ktéry
potwierdzit warto$¢ i potencjat marki
firmy — lidera rynku wielkoformatowej
reklamy zewnetrznej w Polsce.
Cityboard Media zostata uznana za
jedna z najsilniejszych marek na
polskim rynku przez ekspertéw, ktérzy
docenili jej jako$¢, niezawodnosé oraz
wyjatkowose.

1996 Cityboard Media jako pierwsza
wprowadza do Polski wielki
format w reklamie outdoorowej

2000 Wykorzystujgc metodologie

G-WERT, Cityboard Media

rozpoczyna nowa ere w planowa-

niu reklamy zewnetrznej;
metodologia ta pozwala na
okre$lenie $redniego poziomu
kontaktow generowanych przez
nosniki reklamowe na terenie
catego kraju i w obrebie poszcze-
gblnych miast

2002 Cityboard Media rozpoczyna
planowanie kampanii reklamo-
wych w oparciu o system geo-
demograficznej segmentacji
konsumentéw PRIZM (pb6zniejszy
Personicx Geo)

2003 Cityboard Media uruchamia

przegladarke plakatéw — City-

symulator, autorskie narzedzie,
pozwalajgce na dokonywanie
wstepnej oceny projektu plakatu
pod katem jego wizualizacji i czy-
telnosci na réznych formatach,

w réznych porach roku i dnia

oraz pozwala ustali¢ czytelnosé

plakatu z r6znych odlegtosci

2006 Powstaje Instytut Cityboard
Media — autorska inicjatywa,
zblizajgca Srodowisko akademi-
ckie z praktykami branzy rekla-
mowej; umozliwia ona wykorzy-
stanie dorobku naukowego do
maksymalizacji skutecznosci
reklamy zewnetrznej

2007 Cityboard Media uruchamia

jedyng w Polsce ekskluzywna

sie¢ superbacklightéw — wielko-
formatowych nosnikdéw.

Kazdy superbacklight jest pod-

Swietlony od wewnatrz i ma

powierzchnie 48m?
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www.cityboard.pl
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