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Rynek

Magazyny meskie istniejg i rozwijaja sie dzieki
powigzanym ze sobg czynnikom: umiarkowanej
ewolucji, ktéra dokonata sie w swiadomosci
mezczyzn oraz stale rozwijajacemu sie rynkowi
dobr konsumpcyjnych. W Polsce powoli odchodzi
w przeszto$¢ obowigzujacy wzorzec prawdziwego
mezczyzny, ktory zajmuije sie tylko praca, ale nie
interesuje sie wkasnym wygladem. Zapyziaty krajowy
macho powoli ustepuje miejsca mezczyznie, ktory
umie i chce zadbac o wiasny styl, wyglad i zdrowie.

Mimo kryzysu i bezrobocia rynek meskiej
odziezy (zwtaszcza tej luksusowejl) ma sie
coraz lepiej. Podobnie — cho¢ jeszcze opornie
w przypadku niektérych produktéw — wzrasta liczba
sprzedawanych kosmetykéw. Badania wskazujg tez
na znacznie wiekszg gotowos¢ mtodych polskich
mezczyzn do méwienia o sprawach trudnych,
niewygodnych, do dzielenia sie problemami.
Mezczyzni z wieksza uwaga i ze zrozumieniem
podchodzg do wiasnych potrzeb, dzieki temu
poprawiaja nie tylko swoj wyglad zewnetrzny, ale
takze wzbogacaja psychike i wiedze o przyjemnych
stronach zycia.

Polska edycja PLAYBOYA odpowiada na
oczekiwania nowego polskiego mezczyzny
i kreuje nowy styl zycia. Spotyka sie to z duzym
zainteresowaniem i zrozumieniem u odbiorcow:
PLAYBOY pod wzgledem sprzedazy zajmuje dzisiaj
ponad 30% rynku prasy meskiej. Polski czytelnik
PLAYBOYA jest nowoczesny, zamozny i wyksztatcony,
pochodzi z duzego miasta, szybko pokonuje kolejne
szczeble awansu zawodowego i z radoscia czerpie
z szerokiej palety przyjemnosci, ktore oferuje mu
Swiat. To cztowiek kochajacy piekno kobiecego ciata,
obdarzony dobrym gustem, cenigcy wysoka jakos¢
zycia, chetnie podrézujacy nawet do odlegtych
zakatkéw Swiata, otwarty na wszelkiego rodzaju
nowosci i uwaznie $ledzacy trendy w sztuce,
technice, nauce, modzie i w motoryzadji.

Mezczyzni PLAYBOYA przyznaja, ze chca by¢
atrakcyjni dla ptci przeciwnej, a przeciez na meskim
rynku mediéw gtos kobiet ma ogromne znaczenie
(wsréd czytelnikow PLAYBOYA panie stanowia
jedng czwarta). To one majg wptyw na wybor
kosmetykow przeznaczonych dla pandw, wyraznie
przyczyniajac sie do tworzenia typu nowego,
zadbanego mezczyzny. Bohaterami reklam sg
coraz czesciej panowie eleganccy, cho¢ w spotach
pojawiaja sie w nowych rolach - opiekunczego ojca,
empatycznego partnera czy mezczyzny troszczacego
sie o dom.

Osiagniecia
Polska edycja liczy sobie juz 12 lat. Pod wzgledem
wielkosci naktadu zajmuje 4. miejsce wsréd
wszystkich edycji PLAYBOYA. Dynamicznie (jak
czytelnicy) rozwija sie z miesigca na miesiac,
zaskakujac odbiorcow nowymi inicjatywami,
konkursami, rubrykami. Imprezy organizowane przez
PLAYBOYA i te, ktére magazyn objat patronatem
medialnym, cieszg sie zawsze wielka frekwencja.
Magazyn ma dwa state dodatki: Kreator
(luksusowy magazyn o modzie meskiej, wydawany
od 2002 roku w dwdch mutacjach: wiosna-lato
i jesiei-zima) oraz Playboy Po Godzinach (opisuje
najlepsze restauracje w Polsce). W grudniu 2004 roku
ukazat sie po raz pierwszy dodatek technologiczny
M.O.C. — Meski Obiekt Ciekawosci.

Historia

W 1953 roku 26-letni mtody dziennikarz, Hugh

M. Hefner, zdecydowat sie zatozy¢ elegancki

i catkowicie apolityczny magazyn dla mezczyzn.
,Chciatbym stworzy¢ czasopismo rozrywkowe dla
faceta wychowanego w miescie — dowcipnego,
wyrafinowanego — opisywat swoéj pomyst

w pamietniku. — Zdjecia dziewczyn zapewnityby
poczatkowa sprzedaz, ale magazyn miatby tez swojg
klase. Dawatby czytelnikom przedruki znanych
pisarzy, najlepsza grafike, dowcipy, humor, moze kilka
stron kolorowych, zeby wygladato to naprawde na
poziomie”.

Hefner po prostu zrealizowat ten pomyst.
Zmeczonym polityczng agresjg i atmosfera
przesladowan, znudzonym obyczajowa ckliwoscig
czytelnikom zaproponowat w listopadzie 1953 roku
pismo pod nazwa PLAYBOY, zamieszczajac na
kolorowej rozktaddwece zdjecie nagiej Marilyn
Monroe lezacej na czerwonym attasie.

Wiascicielem praw do tego zdjecia byta mata
chicagowska firma, zajmujaca sie produkcja
kalendarzy do salonéw fryzjerskich. Zostato ono
wykonane cztery lata wczesniej, w Hollywood, gdy
bezrobotna Marilyn zgodzita sie za 50 dolarow
pozowac fotografikowi Tomowi Kelleyowi. W 1953
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roku MM byfa gwiazdg numer 1 i choc o jej
,kalendarzowym” akcie powszechnie wiedziano,
nikomu jednak nie starczyto odwagi na
opublikowanie go w prasie. Hefnerowi udato sie
namowic wiascicieli zdjecia na odstapienie go za
jedyne 500 dolaréw (gratis dorzucono drogie barwne
wyciagi). To byt celny strzat, bo naga Marilyn do
nowego pisma przyciaggneta uwage catej Ameryki.
PLAYBOY sensacyjnie wszedt na rynek i rozszedt sie
w naktadzie 70 tys. egzemplarzy. W dwa lata pdzniej
naktad zwiekszyt sie az do pot milional

Hefner wszystko musiat wymysli¢ od poczatku.
Zaczat od wykreowania Playmate, czyli dziewczyny
na rozktaddwece. W tej czesci magazynu PLAYBOY
nigdy nie prezentuje kobiet nieznanych lub
nieosiggalnych. Playmates sg skromne i naturalne,
troche nieswiadome swej mtodziericzej urody. Kazdy
czytelnik PLAYBOYA moze spotkac takie dziewczyny
na ulicy. Kolejny pomyst to Krélik PLAYBOYA
— zartobliwa personalizacja elegandji i seksapilu.
Symbol btyskawicznie zyskat popularnosc i zaczat
zy¢ wiasnym zyciem. Jako znak towarowy przyniost
miliony dolaréw! Tak samo jak Kluby PLAYBOYA,
w ktérych kelnerki , kroliczki” wystepowaty w skapych
strojach.

PLAYBOY to magazyn literacko-artystyczny
dla mezczyzn, ktdry taczy powazng publicystyke
z wybitna literaturg i wyrafinowanymi aktami.
Ameryka czekata na takie liberalne pismo, ktére
propaguje przyjemnos¢, seks i odpowiedni styl. Proza
i doskonatej jakosci artykuty czynig zeh magazyn
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wysokich lotow, a dzieki Playmates spetniaja sie
marzenia amerykanskich mezczyzn.

Tak samo zresztg jak w Polsce, bo wydanie
pierwszego numeru polskiego PLAYBOYA

w 1992 roku zyskato wymiar odzyskanej wolnosci,
tolerancji i swobody mysli. W ciggu ostatniej
dekady zmienity sie nasze poglady, poziom Zycia

i obyczaje. Dla redakgji byfa to fascynujgca podréz
przez swiat meskich gustéw, wyobrazen i potrzeb.
Po to, by je spetnia¢, redakcja organizowata sesje
okfadkowe z najwiekszymi gwiazdami muzyki,
filmu i mediow. PLAYBOY prezentowat mndstwo
polskich i zagranicznych Playmates, przez jego
tamy przewineta sie cafa plejada znanych nazwisk
- najwazniejszych postaci filmu, literatury, muzyki,
sportu i biznesu. Dla pisma tworzyty najwieksze
postaci swiatowej i polskiej literatury. W historii
polskiej edycji bywaty tez trudne momenty. Zrywano
plakaty, pikietowano kioski, w ktérych sprzedawano
magazyn, prébowano nawet oskarzy¢ redakcje

0 propagowanie pornografii. Na szczescie to juz
historia.

Produkt

PLAYBOY to luksusowy miesiecznik dla mezczyzn,

0 mezczyznach i wszystkim tym, co moze mezczyzne
zainteresowac. Wysoka jakos¢ papieru i druku, piekne
zdjecia, nowoczesnos¢ tresci, humor — to cechy tego
magazynu. Formuta PLAYBOYA zawiera aktualne
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artykuty i rozrywke, wszystko prezentowane przez
najwybitniejszych twdrcow. Stat sie najlepszym forum
dla nieskrepowanego wyrazania mysli.

PLAYBOY co miesiac pyta: Jaki jest czytelnik
naszego pisma? Odpowiedz wcigz brzmi tak samo:
silny i mtody duchem facet, spragniony nowych
przygdd. Cztowiek, ktory gra, zeby wygrac. Bez
wzgledu na to, czy jest to gra hazardowa, czy
mitosna.

Ostatnie wydarzenia

Coroczny prestizowy plebiscyt Samochdd Roku
PLAYBOYA (zwyciezca, a takze wyrdéznione auta
ujawniani sg na tamach miesiecznika, lutowe
wydanie, oraz w czasie wielkiej gali organizowanej
przez dziat promogji).

Coroczny konkurs fotograficzny dla amatoréw
Fotoerotica (zwycieskie oraz wyréznione prace s3
pokazane na wernisazu wienczacym caty konkurs).

Konkurs dla czytelnikéw — Playmate Roku
(czytelnicy PLAYBOYA wybieraja najpiekniejsza
Playmate roku).

Promocja

Wewnetrzny dziat marketingu zajmuije sie
tworzeniem kampanii promocyjnych, haset,
layoutéw reklamowych. Outdoor, a w przypadku
magazynu PLAYBOY nosnik typu backlight, jest
jedna z dominujacych i najbardziej efektywnych
form reklamy. Odzwierciedla wysokg jakos¢
magazynu, jednoczesnie wptywajac na wizerunek
pisma (czytelnicy s aktywni zawodowo, jezdzg
samochodami, nie spedzajg wiele czasu przed
telewizorem).

Dziatania promocyjne sg powigzane srednio z co
trzecim wydaniem. Obejmuja nastepujace media:
outdoor (backlighty oraz billboardy), kampanie
prasowa w najwazniejszych dziennikach, tygodnikach
i miesiecznikach oraz spoty telewizyjne i radiowe
w stacjach i rozgtosniach ogdinopolskich, jak
i lokalnych. Strategia marki opiera sie budowaniu
i podtrzymaniu wizerunku PLAYBOYA w Polsce oraz
wspieraniu sprzedazy biezacego wydania.

Wartosci marki

PLAYBOY jest jedng z trzech najbardziej
rozpoznawalnych marek na swiecie. Magazyn ukazuje
sie w 17 krajach, w naktadzie 5 min egzemplarzy.

W sktad imperium Hefnera, obok drukowanych
corocznie milionéw egzemplarzy pisma i zwigzanych
z nimi wydawnictw, wchodzi siedemnascie klubow
PLAYBOYA, pie¢ hoteli, cztery kasyna, wytwdrnia
filmowa i wytwornia ptyt. Sg takze prywatne
posiadfosci, wille, samolot odrzutowy oraz kilkanascie
mutacji pisma na catym $wiecie. W ten sposéb
stworzono cafg siec instytucji, ktérych nadrzednym
celem jest realizowanie okre$lonego modelu Zycia

— modelu Zycia PLAYBOYA. Jaki jest wiec playboy
naszych czaséw? Opanowany, aktywny, z zycia
czerpie garsciami. Playboy jest cztowiekiem czynu,
twardym i przebojowym, a za przewodnik stuzy mu
wiasnie magazyn.
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Czego nie wiedzieliscie o marce

PLAYBOY

> Do ostatniej chwili, tuz przed wydaniem
pierwszego numeru, PLAYBOY miat sie nazywac
Stag Party (idiomatyczny zwrot oznaczajacy
wieczér kawalerski, a w dostownym ttumaczeniu...
spotkanie jeleni). Zamiast kréliczych uszu na
oktadce miaty by¢ rogi! Na szczeicie zaprotestowat
zwigzek mysliwych i w ten sposéb narodzili sie
PLAYBOY i Kroliczek.

Y Wéréd polskich uczestnikéw — VIP-6w
+Narodowego testu na inteligencje 2004" redaktor
naczelny PLAYBOYA Marcin Meller wykazat sie IQ
w wysokosci 135 (podobny wynik w tescie na IQ
uzyskat zastepca redaktora naczelnego Gazety
Wyborczej Piotr Pacewicz).




