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TO, CZEGO NIE WIEDZIALES

KappAhl wywodzi sie ze Szwecii.

KappAhl byt pierwszg siecig odziezowg
na swiecie, ktora otrzymata certyfikat
zgodnosci ze standardem
Srodowiskowym ISO 14001.

W 2013 roku KappAhl sprzedat
ponad 9 min sztuk odziezy oznaczonej
jako ekologiczna.

Klienci kupili takze
w tym czasie w sklepach KappAhl
ponad 7 min par spodni.
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Zatozona w 1953 roku firma KappAhl to obecnie wiodaca sie¢ sklepéw odziezo-
wych, zatrudniajgca prawie 4800 pracownikow i posiadajgca blisko 400 sklepéw
w Szweciji, Norwegii, Finlandii i Polsce, a takze sklep internetowy. KappAhl oferuje
atrakcyjng odziez wedtug wiasnych projektéw i w przystepnych cenach, dla kobiet,
mezczyzn i dzieci. W 1999 roku KappAhl jako pierwsza sie¢ sklepéw odziezowych
na swiecie uzyskat certyfikat ekologiczny. Od 2006 roku firma jest notowana na
sztokholmskiej gietdzie Nasdag OMX.

Oferta

Motto dziatalnosci KappAhl brzmi: Moda w przystepnej cenie dla wielu ludzi. Zadaniem marki jest zapewnienie ludziom mozli-
wosci bycia dobrze ubranym. Klient po dokonaniu zakupu w KappAhl powinien czu¢, ze jest modnie ubrany i dobrze wydat
pienigdze. Oferta firmy przeznaczona jest przede wszystkim dla kobiet i mgzczyzn pomiedzy 30. a 55. rokiem zycia. Ponadto
w asortymencie znajdujg sie propozycie dla najmtodszych: poczawszy od niemowlat az po nastolatki, dla chtopcow i dziew-
czgt w wieku od o$miu do czternastu lat. Kazdej grupie wiekowej marka zapewnia bielizne nocna i dzienng, odziez kgpielowg
i modne akcesoria.

Cata odziez KappAhl szyta jest wedtug wtasnych projektow przygotowywanych w centrali w Méindal. Dogtebna wiedza w za-
kresie wzornictwa stanowi jedng z podstaw sukcesu marki.

KappAhl jest szczegdlnie dumny z kolekciji dla najmfodszych Newbie, w ktorej wykorzystuje w 100 proc. ekologiczng bawetne,
kolekcji Hampton Republic 27 dia catej rodziny, reprezentujgcej ponadczasowg klasyke w stylu preppy oraz wprowadzonej
jesienig 2013 roku limitowanej kolekciji bielizny Fifty Shades of Grey — inspirowanej bestsellerowa trylogig E.L. James.

Osiagniecia

KappAhl byt wielokrotnie nagradzany i wyrdzniany. Marke doceniono zardwno w zakresie trenddw w modzie, jak i pracy, ktorg
wkiada w przygotowanie swojej odziezy. KappAhl trzykrotnie otrzymat nagrode Superbrands Polska — przyznawang za szcze-
gdlne osiggniecia w dziedzinie marketingu. Wielokrotnie nominowany byt do tytutu Retailer of the Year. Produkty marki nagra-
dzane sg w testach konsumenckich na wielu rynkach, na ktérych sg obecne. Natomiast pracownicy KappAhl szczerze cenig
atmosfere oraz warunki pracy.



FUTURE
FRIENDLY
FASHION

Promocja Marki
KappAhl ustawicznie pracuje nad usprawnieniem procesu pro-
dukcji zardbwno samego produktu, jak i komunikacji z klientem.
Marka doktadnie wiem, kim jest jej klient i co chce mu pokazaé. Ma
witasne miejsce na rynku, na ktorym oferuje dojrzalg alternatywe dla
0s0b kochajgcych mode oraz wykorzystuje symbolike, ktdra przemawia
do wielu ludzi. Dziatania reklamowe rozpowszechniajg ducha KappAhl, podkre-

$lajg styl i charakter marki. Fundamenty KappAhl to ciepto, wspdinota, dojrzata moda
i odpowiedzialnos¢ — to wtasnie marka stara sie przekaza¢ swoim klientom. Chce by¢
blisko nich, gdyz tylko tak moze zapewni¢ im jeszcze lepszg obstuge. Projektanci
KappAhl chetnie udzielajg wskazowek, inspirujg oraz odpowiadajg na pytania na forach,
na ktérych obecni sg klienci marki. Spotkato sie to z bardzo pozytywna reakcja, dlatego
tez takie dziatania marka bedzie kontynuowaé réwniez w przysztosci.

Dziatalnos¢ marki ksztattowana jest przez jedno stanowisko: KappAhl jest dla wszyst-
kich. Marka nie akceptuje zadnej formy dyskryminacji czy szykanowania. Korzysta
z ustug modelek tylko o zdrowym wygladzie. Kampanie reklamowe marki nigdy nie sg
seksistowskie czy prowokujgce. KappAhl potepia przemoc, rasizm, seksizm oraz okru-
cienstwo wobec zwierzat. W swojej ofercie nie ma zadnych produktéw nawigzujgcych
do wojny ¢czy przemocy.
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Wiernym klientom marka oferujemy cztonkostwo w KappAhl Club, dzieki czemu mogg
sie oni cieszy¢ z dodatkowych korzysci, takich jak ekstraoferty, superpromocie, czy tez
inspiracie ze swiata mody. Dla klientdéw wydawany jest lifestylowy magazyn ,Life&
Style”, ktéry prezentuje mode, zycie,
gotowanie, podréze i wszystko to, co
dzieje sie wokot.

Wartosci Marki

Marka proponuje swoim klientom
modng odziez w dobrej cenie. Dobra
cena nie wigze sie jedynie z niewielkg
suma pienigdzy — dobrze wydane pie-
nigdze to réwniez zadowolenie klienta
z dziatalno$ci producenta odziezy.

KappAhl

KAPPAHL

Caly proces — poczgwszy od projektu poprzez produkcje, transport i magazynowanie,
az do momentu dotarcia odziezy do sklepu — powinien uwzglednia¢ zasady zréwnowa-
zonego rozwoju. KappAhl czuje sie odpowiedzialny zaréwno za swoich pracownikéw,
jak i srodowisko naturalne. Dlatego tez dziata w zgodzie z nastepujacg wizjg dotyczaca
zréwnowazonego rozwoju: Dziafalnos¢ KappAhl jest optacalna, nie szkodzi Srodowisku,
przynosi pozytek spofecznosciom lokalnym oraz zakltada produkcje odziezy z mysig
0 naszej planecie teraz i w przysztosci.

Szerokie spektrum dziatan marki na rzecz zréwnowazonego rozwoju podsumowuije ha-
sto: Future Friendly Fashion, gdzie Future oznacza prace na rzecz $rodowiska, Friendly
dziafania o tematyce spotecznej, a Fashion zabiegi na rzecz wprowadzenia do garde-
roby klienta bardziej zréwnowazonej mody.

Future Friendly Fashion obejmuje szerokie dziatania poczawszy od projektow poprawy
poziomu wiedzy i ochrony $rodowiska w krajach, w ktérych KappAhl prowadzi produkcie,
po szkolenia z zakresu widkiennictwa dla ubogich kobiet czy tez prace rozwojowe doty-
czace np. uzywania substancji chemicznych. Szczegding troska
marka otacza dzieci, wspierajgc m.in. organizacje dziatajgce
na rzecz pomocy dzieciom, ktére nie majg do kogo sie zwrd-
¢i¢ w momencie zagrozenia ich bezpieczenstwa.

Obecnie 18 proc. ubran KappAhl jest oznaczanych znakiem
$rodowiskowym Oko-Tex Standard 100, unijng stokrotka
lub logo Organiczna bawetna (Organic cotton). Juz

w 1993 roku firma kupita pierwszg bawetng z certyfi-
katem $rodowiskowym — czyli taka, ktéra pochodzi

od konkretnego producenta. Od 2008 roku KappAhl
posiada certyfikat Oko-Tex oraz duzg liczbe odziezy,

ktérg moze sprzedawac jako ekologiczna. W nie-
wielkim stopniu uzywa rowniez wetny i po-

laru wyprodukowanych z przetworzo-
nych butelek PET.

Kazda sztuka produkowanej przez
KappAhl odziezy spetnia surowe
wymagania zwigzane ze stosowa-
nymi chemikaliami. Oznacza to, ze
produkt koncowy nie zawiera szkodli-

wych dla zdrowia materiatow, a jego

produkcja ma mniej negatywny wptyw na

Srodowisko.

Obecnie KappAhl zrobit kolejny krok w ramach
diugofalowej pracy na rzecz srodowiska, wprowadza-

jac damska kolekcije It's all about being friendly czy tez kolek-

cje wytworzong w 100 proc. z odzyskanego poliestru.

Firma, chociaz jest dumna ze wszystkich swoich dziatan na

rzecz zrbwnowazonego rozwoju, jest w petni $wiadoma, ze jesz-

cze nieskorczenie wiele pozostaje do zrobienia.

www.kappahl.pl

HISTORIA MARKI

1953: Otwarcie przez Per-Olof Ahla pierwszego sklepu z ptaszczami w lokalu piwnicz-
nym w Goteborgu przy ulicy Omvagen; hasto firmy w tym okresie to: Kazdego musi
byc¢ stac na dobry pfaszcz.

1963: Juz 25 sklepdw KappAhl; ptaszcze to nadal dominujgca grupa towarowa.
1975: Ubrania dzieciece nowym pomystem na rozszerzenie dziatalnosci; sukces
wprowadzonej w 1978 roku kolekgcji dzieciecs.

1981: Powstanie w MdIndal najnowoczesniejszego w Europie magazynu centralnego;
duza popularno$¢ kolekciji dla pan w wigkszych rozmiarach.

1988: Pierwszy sklep KappAhl w Norwegii, a dwa lata pézniej — w Finlandii.

1993: 40. urodziny KappAhl — 131 sklepow w Szwecji, Norwegii i Finlandii.

1999: Pierwszy sklep KappAhl w Polsce; KappAhl z certyfikatem w zakresie ochrony
Srodowiska.

2006: Wejscie KappAhl na Sztokholmska Gietde Papierow Wartosciowych.

2010: Otwarcie 26 nowych sklepow KappAhl; ponad 300 000 odwiedzajgcych
dziennie.

2014: Prawie 400 sklepdw tradycyjnych KappAhl w czterech krajach oraz sklep inter-
netowy; idea handlowa Pellego Ahla tak samo aktualna jak 60 lat temu!
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