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TO, CZEGO NIE WIEDZIALES

Jesli chcemy mie¢ absolutng pewnosé
wygranej w Lotto, musimy wypetni¢
13983 816 kuponodw, bo tyle jest
mozliwych kombinacji przy wyborze

6 z 49 liczb. Niestety, przy

zatozeniu, ze wypemia sie jeden
zaktad w ciggu sekundy, wypisanie
wszystkich blankietow zajetoby

okoto pieciu miesiecy.

Kazda ztotowka Gracza LOTTO
to 19 groszy dla polskiego sportu i kultury.
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O tym, ze naprawde wystarczy tylko odrobina szczescia i wygrana staje sie realna,
przekonaty sie juz tysigce Graczy. Statystycznie raz w tygodniu kto$ zostaje
Lottomilionerem, skreslajac szczesliwe 6 z 49 liczb. Ale z LOTTO wygrywamy
wszyscy. Totalizator Sportowy, wiasciciel marki LOTTO, od ponad 57 lat dziata
nieprzerwanie na rynku gier liczbowych i loterii pienieznych, stajac sie nie tylko
jedng z najbardziej rozpoznawalnych polskich spétek, lecz réwniez jednym
z najwiekszych mecenasow kultury i sportu w kraju.
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Kontekst rynkowy

Rynek gier hazardowych w Polsce to: gry liczbowe, loterie pieniezne, kasyna gry, punkty gier na automatach o niskich wy-
granych, loterie audiotekstowe, a takze zaktady wzajemne. Totalizator Sportowy, wiasciciel marki LOTTO, realizuje monopol
panstwa w zakresie gier liczbowych i loterii pienigznych.

Totalizator Sportowy tworzy dochdd swojego wiasciciela — Skarbu Panstwa. Na doptaty na rzecz sportu, kultury i zdrowia
przeznaczone jest 25% stawki zaktadu z gier liczbowych oraz 10% od ceny loterii. Obowigzku takiego nie majg np. kasyna
i salony gier. System dopfat jest unikatowym rozwigzaniem, niespotykanym nigdzie indziej na $wiecie.

Firma aspiruje do ambitnego statusu twércy trenddw i innowacyjnego lidera zmian na rynku gier losowych w Polsce, ktory
poprzez atrakcyjne produkty oraz najwyzsze standardy dziatania wyznacza kierunki rozwoju dla catej branzy. Dostrzegajac
rowniez potrzebe rzetelnej komunikacji z otoczeniem, rozwija dialog ze swoimi pracownikami, Klientami i partnerami
biznesowymi.

Oferta

W 2009 roku, w odpowiedzi na zmieniajace sie preferencje Graczy i sytuacje rynkowa, Totalizator Sportowy rozpoczat pro-
ces rewitalizacji swoich produktéw, sprzedawanych od 2010 roku pod jedng gtowna markg LOTTO. W wyniku metamorfozy
w portfolio znajdujg sie obecnie:

e | otto — od lat niezmiennie najbardziej popularna gra liczbowa, polegajgca na typowaniu 6 z 49 liczb. Jest to jedyna
w Polsce gra, w ktorej gtéwne wygrane siggaja dziesigtkow min zt. Lotto jest czotowym produktem firmy, a dzieki kumulacyj-
nemu zwielokrotnieniu mozliwych wygranych wywotuje najwieksze emocije u Klientow.

o Multi Multi — druga pod wzgledem popularnosci gra liczbowa. Produkt jest pozycjonowany jako gra, ktéra oprécz ogrom-
nych wygranych oferuje cos$ wiecej — dreszczyk emocji zwigzany z wyborem wiasnego sposobu gry.
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Dwdjka kajakarska, Magdalena Fularczyk i Julia Michalska,
z bragzowym medalem olimpijskim; Londyn 2012.

o Mini Lotto — gra, w ktérej typuije sie 5 z 42 liczb, a do wygrania jest ok. 300 000 zt.

e Joker — druga obok Lotto kumulacyjna gra liczbowa. Gra, w ktérej grajacy wybiera
1z 36 liczb, a gtéwna wygrana zalezy od wysokosci kumulacji.

o Kaskada - loteria pieniezna drukowana z terminala, w ktérej typuije sie 12 z 24 liczb,
a gtéwna wygrana to 250 000 zt.

e Keno — gra liczbowa, ktérej losowania odbywajg sie co 5 minut i sg prezentowane
w punktach sprzedazy. Gracz typuje od 1 do 10, podaje stawke oraz liczbe losowan.
e Zdrapki — w 2012 roku dostepnych byto az 60 réznorodnych zdrapek w cenie od
1 do 5z}, ktére obecnie generuja trzecig co do wielkosci sprzedaz w Spétce. Produktom
tym towarzyszy dreszczyk emocji zwigzany z natychmiastowym wynikiem.

W odpowiedzi na pojawiajgce sie nowe wyzwania rynku, a takze dazac do zaspokojenia
potrzeb Klientéw, Totalizator Sportowy systematycznie rozwija i poszerza swojg oferte.
Spotka dysponuje obecnie jedng z najwiekszych sieci sprzedazy w kraju, liczacg ponad
13 tys. punktdw, pracujgcych w wykorzystujgcym najnowsze rozwigzania techniczne
systemie on-line. Aby zapewni¢ grajacym jak najwiekszy komfort, kolektury sg niemal
w zasiegu reki. Znajdziemy je we wszystkich wiekszych sieciach sprzedazy, w hipermar-
ketach, salonikach prasowych czy na stacjach paliw.

Osiagniecia

Rok 2012 byt rekordowy dla Totalizatora Sportowego pod wieloma wzgledami. Firma
zanotowafa sprzedaz w wysokosci 3,422 mid zt, co jest drugim wynikiem w historii
Spdtki. Sama sprzedaz wszystkich produktow marki LOTTO wzrosta w 2012 roku o po-
nad 439 min zt (rok do roku). Rekordowy byt tez zysk netto — ponad 318 min zt. Bardzo
dobre wyniki sg efektemn m.in. rekordowej liczby wysokich kumulacji we flagowym pro-
dukcie — grze liczbowej Lotto, a takze dynamicznie rosnacej sprzedazy zdrapek.
Wysokie wyniki sprzedazy Totalizatora Sportowego miaty bezposredni wptyw na wzrost
kwot przekazywanych jako doptaty na fundusze celowe. W 2012 roku fundusze zostaty
zasilone 0going kwotg ponad 784,7 min zt.

Od samego poczatku swojego istnienia, czyli juz od ponad 57 lat, Totalizator Sportowy
realizowat zadania, ktére sg obecnie uznawane za element odpowiedzialnosci spo-
tecznej. Firma powstafa, aby wspiera¢ rozwdj infrastruktury sportowej. Pdzniej dotg-
czyty do tego dziatania charytatywne i wsparcie kultury. W pewnym sensie byta prekur-
sorem polityki odpowiedzialnosci spoteczne;.

Wiele oséb nadal kojarzy firme z hastem , Totalizator Sportowy buduje obiekty spor-
towe”. Dzieki Spétce wybudowano, wyremontowano lub zmodernizowano wigkszos¢
obiektow sportowych w Polsce. Tym samym, Totalizator Sportowy, jako jedyny pod-
miot w kraju, umozliwit mieszkancom wszystkich wojewddztw prowadzenie zdrowego
i aktywnego trybu zycia. Spotka byta sponsorem kadry olimpijskiej, wspierata sportow-
cow znanych na catym Swiecie, m.in. Adama Matysza, Roberta Kubice czy tez Bartka
Marszatka, z ktorym jest zwigzana do tej pory. W swej diugiej historii wspomagata tez
m.in.: Reprezentacje Polski w Koszykdéwce Mezczyzn i najlepszy w Polsce klub wio-
$larski — LOTTO-Bydgostie.

Totalizator Sportowy przyczynia sig rowniez do promociji i upowszechniania kultury
w Polsce. Przekazywane przez Spotke co roku srodki finansowe stanowig znaczaca
czes¢ budzetu Ministerstwa Kultury i Dziedzictwa Narodowego. Pomoc otrzymali mfo-
dzi utalentowani tworcy i artysci oraz liczne przedsiewziecia kulturalne. Firma podijeta
rowniez dziatania majgce na celu utatwienie dostepu do dobr kultury.

LOTTO

Zaangazowanie spoteczne to tylko jeden z elementdéw strategii odpowiedzialnosci
spotecznej Totalizatora Sportowego. Réwnie waznym obszarem jest zapewnienie bez-
pieczenstwa grajgcym. Celem LOTTO jest, aby proponowane przez marke gry i loterie
dostarczaty przede wszystkim rozrywki i dobrej zabawy. Dlatego firma wprowadzita
w zycie migdzynarodowe standardy, stosowane przez organizacije loteryjne i liderow
rynku CSR oraz regulacje wykraczajgce poza wymagania prawne, ksztattujgce bez-
pieczne wzorce korzystania z gier hazardowych. Pienigdze z odprowadzanych przez
Spotke doptat trafiajg takze do Funduszu Rozwigzywania Probleméw Hazardowych.
Firma dostrzega takze korzysci ptyngce z rozwigzan ekologicznych, czuje sie zobowig-
zana do ograniczania wptywu swojej dziatalnosci na srodowisko - mimo ze nie jest on
tak znaczacy, jak w przypadku firm produkcyjnych. Do priorytetéw w obszarze ochrony
$rodowiska zalicza m.in. racjonalne gospodarowanie i ograniczanie zuzycia wody,
energii, materiatdw i surowcodw, wymiane urzadzen i rozwoj inwestyciji przyjaznych éro-
dowisku, promowanie postaw proekologicznych wsréd pracownikow, selekcje odpa-
doéw oraz ich ponowne wykorzystanie.

Promocja Marki
W 2010 roku Totalizator Sportowy wprowadzit w komunikacji od$wiezone logo i marke —
LOTTO, ktéra wyraza nowg jakos$¢ dziatania, dostosowang do standardéw rynku. W wersji
graficznej logo oddaje charakter radosnej zabawy — pojawiajg sie dwie ,szczesliwe”
gwiazdy, a pod nimi linia w ksztalcie usmiechu, symbolizujgca rado$¢ wygrywania.
Popularyzaciji nowej nazwy towarzyszyty szeroko zakrojone dziatania reklamowe i komuni-
kacyjne. Marka uczestniczyta w ponad 250 imprezach masowych, budujgc trwaly zwigzek
z rozrywkg i zabawa. Rozpoczeta takze rebranding punktdw swojej sieci sprzedazy.
Totalizator Sportowy state wzmacnia wizerunek LOTTO jako silnej marki konsumenc-
kiej. LOTTO ma symbolizowa¢ nowoczesng,
aktywng marke oraz kojarzy¢ sig z szansg na
spefnienie marzen Polakéw, z mozliwoscig
odmiany zycia i dobrg zabawa.

W 2012 roku wprowadzona zostata nowa
platforma komunikacyjna LOTTO ,Warto zo-
sta¢ milionerem”. Podkresla ona korzysci, ja-
kie daje wygrana ,szostki’, m.in. spetnianie
pasji, spedzanie czasu z rodzing. W lutym
2013 roku zostata wprowadzona kolejna od-
sfona tej kampanii, przekonujgca, ze warto
zosta¢ milionerem nie tylko dla siebie, lecz
rowniez dla innych. Kampania przeprowa-
dzona zostata z wykorzystaniem dziatan z za-
kresu ATL oraz BTL.

Wartosci Marki

Wartoéci, ktore sktadajg sie na tozsamos¢ marki LOTTO, to przede wszystkim pew-
nos¢, zaufanie i ciepto. Marka pragnie nie tylko inspirowa¢ wszystkich w dgzeniu do
tego, co w zyciu naprawde wazne i prawdziwe, lecz réwniez zapewnia¢ pozytywne
emocje, jakie towarzyszg poczuciu spetnienia, satysfakcji z dokonanych wyboréw
i bezpieczenstwa, w tym roéwniez finansowego. LOTTO niezmiennie kojarzone jest
takze ze spetnianiem marzen oraz radoscig zycia i wygrywania.

www.lotto.pl

HISTORIA MARKI

1956: Powstato Przedsigbiorstwo Panstwowe Totalizator Sportowy.

1957: Wprowadzano pierwszg gre liczbowg — Toto Lotek.

1991: Na polskim rynku gier liczbowych zaistniata marka LOTTO.

1994: Sejm wprowadzit obowigzkowg doptate do stawek wszystkich gier liczbowych
organizowanych przez Totalizator Sportowy.

2003: Zmieniono ustawe o doptatach — czes¢ srodkdw przekazywana jest na kulture.
2008: Totalizator Sportowy zostat gospodarzem Toru Wyscigdw Konnych Stuzewiec.
2009: Duzy Lotek zmienit sie w Lotto, Express Lotek zmienit sie w Mini Lotto.

2010: Wprowadzono nowg gre Joker.

2011: Wprowadzono nowg gre Kaskada.

2011: Rekordowa kumulacja — pula nagrod w losowaniu Lotto wyniosta 56 166 593 zt.
2012: Rekordowa wygrana — w Gdyni jeden Gracz wygrat 33 787 496,10 zH

2012: Odbyto sie pierwsze losowanie Lotto Plus.
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