Durex — pod nazwa, ktéra wywodzi sie od angielskich okreSlen ,durability, reliability and excellence”
(trwatos¢, pewnos¢ | doskonatose), kryje sie miedzynarodowa marka prezerwatyw produkowanych w 17 fabrykach

na catym Swiecie.

Oferta i wartosci

Wiele czynnikow sprawia, ze marka Durex
jest liderem wéréd producentéw prezerwa-
tyw. Najwazniejszy z nich to jakos¢, ktéra
jest efektem ustanowienia wtasnych fabrycz-
nych standardéw. Sg one bardziej rygory-
styczne niz te, ktére zostaty dopuszczone
przez niezalezne instytucje miedzynarodowe.
Jakos¢ produktow marki wynika z dbatosci

0 bezpieczenstwo i zdrowie seksualne ludzi.
Lateks uzywany do produkcji prezerwatyw
marki Durex pochodzi od wyselekcjonowa-
nych i zobowigzanych do utrzymania najwyz-
szej jakosci dostawcow, a wyprodukowane

Z niego prezerwatywy przechodza rygory-
styczne testy. Prébki poszczegblnych partii
sg testowane na rozciagganie, pekanie

i przeciekanie, co pozwala upewni¢ sie,

ze wytrzymatos¢, trwatos¢ i elastycznosé
prezerwatyw jest zgodna ze standardami.

Duza grupa prezerwatyw oferowanych
przez Durex nie tylko daje konsumentom
doskonate zabezpieczenie, ale réwniez
dostarcza dodatkowych doznan. Durex
oferuje prezerwatywy z prazkami, wypust-
kami, pokryte specjalnymi lubrykantami,
smakowe i zapachowe, a takze przedtuza-
jace stosunek.

Poza prezerwatywami na rynku obecne sa
tez produkty z serii Durex Play: sze$¢ lubry-
kantéw, zel intymny potegujacy orgazm
i naktadka wibracyjna Vibrations Ring. Maja
one pomo6c w poszukiwaniu nowych doznah
i przetamac bariere w rozmowach o seksie.
Waznym celem dziatah marki jest tez zache-
cenie partneréw do rozméw o potrzebach,
do poznawania swoich pragnien i do dbatosci
0 wzajemne relacje, co przektada sie na
wiekszg satysfakcje z zycia intymnego.

Marka Durex to $wiatowy ekspert lep-
szego i bezpiecznego seksu. Dzieki swoim
produktom i dziataniom poprawia jako$¢
zycia intymnego swoich konsumentéw.
Najwyzszej jakosci produkty zapewniaja
nie tylko zabezpieczenie, ale réwniez
pomagajg urozmaicic¢ zycie intymne.
Niekonwencjonalne reklamy pozwolity
dotrzeé do szerokiej grupy odbiorcéw,
wzbudzi¢ duze zainteresowanie konsumen-
téw i zbudowa¢ wysokg Swiadomosé marki.

Innowacje i promocje

Prezerwatywy sg w Polsce powszechnie
uzywane, ale nadal towarzyszy im — tak
samo jak i ich reklamie — poczucie, ze to
temat tabu. W Polsce czg$¢ spoteczenstwa
ciagle uwaza, ze jest to produkt wstydliwy,
ktorego nie powinno sie reklamowac.
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Rok 2006 przyniést
przetomowe zmiany
w budowaniu marki Durex
dzieki nowej kategorii
produktéw Durex Play.
Zakrojona na niespotykang
dotad skale kampania
reklamowa Vibrations Ring
obejmowata telewizje,
prase, internet i PR.
Spo6jna komunikacja
zostata zbudowana wokét
sceny o$wiadczyn, w kté-
rych zamiast zwyktego
pierscionka wystepowata
naktadka wibracyjna.

W lutym 2007 r.,
z okazji Walentynek,
konsumenci mogli wzig¢
udziat w promocji
Vibrations Ring i wygra¢
romantyczny weekend
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w Mikotajkach lub ztoty
pierscionek. Kolejna
kampania reklamowa
przeprowadzona w drugiej
potowie roku stata sie
tematem szerokich dysku-
sji. Tym razem byta to
reklama drugiej gatezi

Dlatego tez dziatalno$¢ promocyjna musi
by¢ bogata i r6znorodna. W roku 2005
szeroko zakrojona kampania reklamowa

w telewizji przekazywata zalety kategorii
»easy-on”, ukazujagc w zartobliwy sposéb
scene w sklepowej przebieralni.
Odpowiednio wywazony humor okazat sie
bardzo dobrym sposobem na budowanie
Swiadomosci marki na rynku. Obok kampanii
reklamowe]j przeprowadzono badanie Globar
Sex Survey. Dzieki nasilonej kampanii
Polacy wypetnili najwigcej ankiet sposrod
wszystkich 41 krajow biorgcych udziat

w badaniu. Wydawany co roku ,,Swiatowy
raport postaw i zachowan seksualnych”,
nazywany Raportem Durexa, jest zrédtem
wiedzy o zachowaniach seksualnych w r6z-
nych krajach i stat sie doskonatym narze-
dziem budowania wizerunku marki Durex
jako eksperta od dobrego seksu, a kampania
internetowa promujaca udziat w badaniu
Global Sex Survey 2005 zostata wyr6zniona
Golden Arrow, prestizowa nagroda przyzna-
wang za najlepsze prace z zakresu marke-
ting services.

kolekcji Durex Play

— lubrykantéw. Zostaty one
ukazane w dwuznacznej
scenie gry w zgaduj-zgadule. Hasto: ,,Odkryj
Durex Play — jedyng gre, w ktérej oboje
wygrywacie” promowato zaréwno urozmaice-
nie zycia seksualnego, jak i partnerstwo

w zwigzku — wartosci niezwykle wazne

dla marki Durex.

Nastepna kampania reklamowa promo-
wata wejscie nowego wyjatkowego produktu
na rynku: potaczenia lubrykantu — nawilzaja-
cego zelu intymnego — z zelem do masazu.
Para w trakcie gry wstepnej porozumiewata
sie za pomoca zelu, wskazujac partnerowi
miejsca najbardziej zmystowe i zapraszajac
do gry.

Kolejne Walentynki przyniosty promocje
catej unikalnej kolekcji Durex Play — lubry-
kantéw i Vibrations Ring. Kupujgc zmystowe
produkty Durex Play, konsumenci mogli
wybra¢ sie na wycieczke od miasta mitosci
i zakochanych — Paryza.

Wiosng 2008 roku wystartowata
najszersza w historii kampania reklamowa
promujaca marke Durex. Tym razem nie
koncentrowano sie na zadnym produkcie,

a prezentowano charakter i benefity ptynace

1

z catej marki, czyli udany i niezapomniany
seks. Hasto przewodnie kampanii brzmiato:
»Byto baaardzo durexowo”. Za nim kryta sie
reklama telewizyjna prezentujgca mieszkanie,
ktore wygladato jak po przejéciu huraganu

— poczawszy od kuchni z potamanym stotem,
przez tazienke ze sttuczonym lustrem,
konczac na znajdujacej sie w kompletnym
nietadzie kuchni. | rzeczywiscie, przeszedt
»huragan”! Ostatnia scena ukazywata
przyczyne zniszczeh — pare po seksie z uzy-
ciem produktéw Durex. Kampania odbita sie
szerokim echem. Byta obecna w wielu
Srodkach przekazu: telewizji, prasie codzien-
nej i magazynach, radiu, internecie i kinach.

Latem 2008 roku Durex przygotowat
promocje specjalnie z mysla o mtodszych
konsumentach — ,,Zabierz paczke na wakacje”.
Poza promocjg odpowiedzialnych zachowan
seksualnych w trakcie wakacji uzytkownicy
mogli wygra¢ catg game nagréd zwigzanych
z wakacjami. Nagrodg gtéwng byty wakacje dla
»paczki” 4 osbb, a oprécz tego dostaé mozna
byto kamery cyfrowe i zestawy plazowe.

Jedna z najwiekszych i najwazniejszych
innowacji ostatnich lat zostata wprowadzona
na rynek w kwietniu 2009 roku. Byt to zel
intymny stymulujacy i potegujacy orgazm
Durex Play O. Dzieki unikalnej kombinacji
sktadnikéw pozwala on kobietom odkry¢ $wiat
zupetnie nowych odczué i przezy¢ orgazm
przez duze ,,0". Jego wprowadzeniu towarzy-
szyta niespotykana, petna luzu i humoru
reklama. Sciezke dzwiekowa filmu ukazuja-
cego kobiety w trakcie orgazmu stanowita aria
z opery, w ktorej sopran $piewa modulowane
na wiele sposobéw ,,0! O! O!*,

Uzupetnieniem kampanii reklamowych
jest serwis internetowy www.durex.pl.

To prawdziwa akademia wiedzy o seksie,

Odkryj Durex Play,
jedyna gre w ktorej oboje
wygrywacie.

wia durex.pl

ktéra pomaga internautom w rozwigzywaniu
problemoéw, uczy i bawi rbwnocze$nie.

Kontekst rynkowy
Durex jest marka nr 1 pod wzgledem sprze- @
dazy prezerwatyw w 25 krajach, m.in.
w Austrii, Belgii, Francji, Wielkiej Brytanii,
Wioszech i Polsce. Rynek prezerwatyw
w Polsce to rocznie ok. 150 min zt, czyli
ok. 120 min sztuk prezerwatyw. W okresie
marzec—kwiecien 2009 udziat marki Durex
w rynku wynosit 45,1 proc. pod wzgledem zainteresowaniem, efektem czego byty
warto$ci sprzedazy i umochit jg na pozycji wyréznienia: Golden Arrow, Boomerang,
lidera po$réd marek wystepujacych na polskim ~ Webstar Festival 2005 — Najlepsza Polska
rynku prezerwatyw (wg danych MEMRB). Strona WWW.

Przemiany mentalne zachodzace w pol-
skim spoteczenstwie — wieksza otwartos¢,

Marka. Kampanie reklamowe i dziatania
promocyjne zawsze spotykaty sie z szerokim

Osiagniecia i perspektywy

Durex $cisle wspbtpracuje z Miedzynarodowa
Organizacjg Standardéw (ISO) w celu rozwoju
nowych, podwyzszonych standardéw dla
producentéw prezerwatyw na $wiecie,

a 75-letnia historia marki to ciggte ulepszanie
jakosci produktéw. Do dtugiej listy osiggniec
nalezy zaliczy¢: pierwszg zautomatyzowana
linie do zamaczania form w cieklym lateksie

partnerskie podejscie do zwigzkéw i coraz
wieksza dbatos¢ o jakos$¢ zycia intymnego

— pozwalajg z optymizmem spogladaé

w przysztos¢. Rozwoj produktéow marki Durex
urozmaicajgcych zycie seksualne jest
odpowiedzig na te trendy i powinien przy-
nie$¢ dalsze wzmocnienie pozycji marki jako
eksperta w sprawach lepszego seksu.

(1951), pierwsze zastosowanie
urzadzen do testéw elektronicz-
nych (1953), pierwsza prezerwa-
tywe o ksztatcie anatomicznym
(1969), pierwsze zastosowanie
lubrykantu w prezerwatywie,
pierwszg prezerwatywe z poliure-
tanu dla oséb uczulonych na
lateks (1994).

Wysoka jako$¢ i innowacyj- 1 :
no$¢ produktéw Durex byta ' T
wielokrotnie nagradzana m.in. '
tytutami: Studencka Gumka,
Superbrands, Studencki
Produkt Roku, Studencka
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1915 L.A. Jackson, sprzedawca
produktéw fryzjerskich (réwniez
prezerwatyw) sprowadzanych
z Niemiec, zatozyt London
Rubber Company, a pierwsza
siedziba firmy miescita sie
na tytach sklepu tytoniowego

1929 formalna rejestracja marki Durex

1932 w Wielkiej Brytanii uruchomiono
pierwszg fabryke produkujaca
prezerwatywy oparte na
nowoczesnej lateksowej technologii

1959 rozpoczeto eksport prezerwatyw
Durex do innych krajéw
europejskich, a w cztery lata
p6zniej marka Durex weszta
na rynek amerykanski

1939 wybuch Il wojny $wiatowe]j
spowodowat wstrzymanie importu 1995 marka Durex zostata
prezerwatyw z Niemiec, co wprowadzona do Polski
przyczynito sie do zwiekszenia
produkcji prezerwatyw marki
Durex w Wielkiej Brytanii
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