W roku 2006 Coca-Cola obchodzi swoje 120. urodziny. Jest niezmiennie wierna swoim
zasadom i wartosciom, a jej przestanie pozostaje uniwersalne i ponadczasowe — oferowac
orzezwienie i rado$¢. Wartosci marki to optymizm, mtodos¢ ducha, autentycznos¢, przyjazn
i inspiracja. Coca-Cola taczy w sobie site tradycji z nowoczesnoscia przenikajaca dziatania
inspirowane zrozumieniem mtodych konsumentéw i zmieniajgcych sie trendéw.

Oferta i wartosci

Firma Coca-Cola oferuje szeroka game napojow

bezalkoholowych, z ktérych najpopularniejsza jest

oczywiscie Coca-Cola, a doktadna receptura stynnego

produktu pozostaje scisle strzezong tajemnica firmy.

Inne produkty to gazowane napoje owocowe, wo-

dy mineralne, soki, napoje izotoniczne oraz energe-

tyczne, trafiajace w upodobania smakowe réznych

grup konsumentéw na wszystkich kontynentach.
Coca-Cola wystepuje dzisiaj na swiecie w kilku

wariantach: bez cukru — Coca-Cola light

(w niektérych krajach znana jako Diet Coke), 0 smaku

wisniowym — Cherry Coke lub waniliowym - Vanilla

Coke, a takze w wersji bezkofeinowej. W 2006 r.

we Francji zostat wprowadzony nowy produkt

— Coca-Cola Black, bedacy potaczeniem napoju

Coca-Cola i kawy.

Innowacje i promocje

Coca-Cola stara sie dotrze¢ do konsumentéw, anga-
2ujac sie w wydarzenia dla nich wazne. Szczegélnie
istotne s zainteresowania mtodych ludzi, dlatego
kampanie promocyjne marki opieraja sie gtéwnie
na dwdoch filarach: muzyce i sporcie.

Przyktadem dziatar zwigzanych z muzyka byfa prze-
prowadzona kilkakrotnie we wspétpracy z MTV kampa-
nia promocyjna, podczas ktérej Coca-Cola przygotowy-
wata 5 rodzajéw piyt, kazda z innym gatunkiem muzyki.

W roku 2005 zaingurowany zostat projekt
Coca-Cola Sound Wave, ktéry obejmowat 35 krajow
Europy, w tym Polske. Jego celem byto umozliwienie
mtodym ludziom odkrycie Swiata muzyki, w ktérym
wspdlnie z przyjacidtmi mozna sie bawic i cieszy¢
Zyciem. Gtéwna atrakcjg byt bezptatny udziat
w koncertach i festiwalach, na ktérych wystepowaty
popularne gwiazdy reprezentujace rézne rodzaje
muzyki mtodziezowej polskiej i zagranicznej, m.in.:
Sistars, Zakopower, Monika Brodka, a takze Eamon,
JaRule, Fabolous czy Atomic Kitten. Ponadto waznym
elementem projektu byt SoundWave Backstage
Pass — telewizyjny program w formacie reality show
realizowany wspolnie z MTV, dzieki ktéremu widzowie
mogli zerkna¢ za kulisy polskiego show-biznesu,

a wsrdd uczestnikdw wytonionych w drodze castingu
jedna osoba wygrywata nagrode gtéwna - roczny
kontrakt na asystenta menedzera grupy Sistars.

W roku 2006 do projektéw muzycznych Coca-Cola
wszedt festiwal muzyczny pod nazwga Coke Live
Music Festival, ktory zgromadzit ponad 15 tys.
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mtodych ludzi. Na scenie
wystapity najwigksze
gwiazdy muzyki pop z Polski
iz zagranicy.

Zgodnie z idea wspierania
sportu i aktywnosci fizycznej
Coca-Cola jest obecna na
polskiej scenie pitkarskiej,
organizujac ogolnokrajowy
miodziezowy turniej pitkarski
Coca-Cola Cup dla uczniow
szkot podstawowych i gimnazjalnych. Jest to naj-
wieksze przedsiewziecie tego typu w Polsce ijedn%
z wigkszych w Europie. Coca-Cola Cup wystartowat
w marcu 1999 r, angazujac tysiac druzyn z catego
kraju. Od tego czasu liczba uczestniczacych druzyn
7 kazdym rokiem wzrasta. W 2006 r. do rozgrywek
zgtosito sie prawie 4830 druzyn, co oznacza udziat
okoto 50 tys. mtodych ludzi. Turniejowi patronuje
Szkolny Zwiazek Sportowy oraz Ministerstwo Sportu.
Zainteresowanie wyrazaja rowniez media oraz
wiadze lokalne wspierajace dziatania, ktére propa-
guja aktywny styl zycia wirdd miodziezy.

W nawigzaniu do Mistrzostw Swiata w Pitce
Noznej firma Coca-Cola uruchomita specjalny
program marketingowy 2006 FIFA WORLD CUPTM
oraz promocje konsumencka ,Pitka zbliza. Podaj dalej”
(w ramach miedzynarodowego programu We All
Speak Football). Mysla przewodnia kampanii jest
przekonanie, ze wielkie wydarzenia sportowe
zblizajg ludzi, przetamuja bariery kulturowe i spo-
teczne. Pozwalaja wspdlinie przezywac emodje i sie
jednoczyc.

Coca-Cola prowadzi réwniez promocje umacnia-
jace zwigzek marki ze Swietami Bozego Narodzenia.
Ich symbolem jest posta¢ Swietego Mikotaja z bu-
telka Coca-Cola. Przez kilka lat firma organizowata
promocje $wiagteczng pod hastem Poczuj Magie
Swiat. Na konsumentéw czekaty miliony nagréd
- misiow polarnych i czekoladek. O ogromnej popu-
larnosci $wigtecznych promocji Coca-Cola swiadczy
fakt, ze do tej pory firma rozdata okoto 2,5 min
misiéw, Co 0znacza, Ze statystycznie w co czwartym
domu w Polsce mozna znalez¢ misia Coca-Cola.

W 2006 r. Coca-Cola rozpoczeta kampanie
,Witaj po radosnej stronie zycia. Coca-Cola”, bedaca
integralng czedcig miedzynarodowej kampanii
,Coke Side of Life”. Celem kampanii jest zwrocenie
uwagi na mozliwosci, jakie daje pozytywne widzenie

witaj po radosne]

stronie zycia G2 (W

rzeczywistosci. To takze przypomnienie wyjatkowej
roli, jaka Coca-Cola spetnia w zyciu — zaréwno
jako produkt, jak i jako marka. Rados¢, otwartosc,
optymizm to gtéwne wartosci, jakie Coca Cola
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komunikuje swoim konsumentom. To wartosci,
ktére majg inspirowac do dziatania i pozytywnego
myslenia.

Kontekst rynkowy

Coca-Cola to najwiekszy na $wiecie producent
napojow bezalkoholowych. Ponad 50 proc.
wszystkich dostepnych dzisiaj napojéw orzezwiaja-
cych stanowig produkty koncernu Coca-Cola.
Dzieki doskonale rozwinietemu systemowi dystry-
bucji trafiajg one do konsumentdw w 200 krajach.
Codziennie ludzie na $wiecie wypijaja blisko 1,3 bin
napojow Coca-Cola (jeden napdj — okoto 240 ml),
czyli okoto 312 min litréw. Pod koniec 2005 .
Coca-Cola zdobyta okoto 40 proc. rynku napojow
orzezwiajacych w Polsce.

Osiagniecia i perspektywy na przysztos¢
Coca-Cola jest najcenniejszg markg na swiecie.

Jej wartos¢ szacowana jest na 67 mid dol. wedtug
rankingu Interbrand. Charakterystyczny znak
Coca-Cola mozna zobaczy¢ zaréwno na gigan-
tycznych billboardach w centrach $wiatowych
metropolii, jak i w odludnych, egzotycznych zakat-
kach Afryki, Ameryki Potudniowej i Azji. Sukces firmy
Coca-Cola polega na umiejetnosci jednoczesnego
dziatania na skale globalng i doskonatego dostoso-
wania sie do specyfiki kazdego lokalnego rynku.
Podejécie, ktore wyraza sie w zdaniu: ,Mys| globalnie,

To, czego nie wiedziates$

M Coca-Cola jest najbardziej znanym znakiem
towarowym na $wiecie. Rozpoznaje go
94 proc. ludzi, a w Polsce nawet 97 proc.

M Coca-Cola zajmuje drugie miejsce na liscie
stow, ktoére s powszechnie znane
(pierwsze miejsce zajmuje stowo OK)

B Gdyby wszystkie wyprodukowane napoje
Coca-Cola sptywaty z wodospadu Niagara

z jego normalna predkoscia (5,7 min |

na sekunde), trwatoby to 2 dni, 49 godzin

i 33 minuty

M Pierwszy napis reklamujacy Coca-Cola
namalowany zostat na fasadzie domu

w 1894 r. w Castersville (Georgia) i istnieje
tam do tej pory

dziafaj lokalnie”, jest kwintesencja strategii marke-
tingowe;j firmy.

Coca-Cola jest najstarszym i statym sponsorem
Igrzysk Olimpijskich. Po raz pierwszy pojawita sie
na Igrzyskach w 1928 r. podczas IX Olimpiady
Letniej w Amsterdamie, kiedy tysiac skrzynek z na-
pojem dostarczono ekipie olimpijskiej Standw Zjed-
noczonych. Zgodnie z t tradycja, Coca-Cola byta
sponsorem lgrzysk w Atenach w 2004 r., a takze
Igrzysk Zimowych w Turynie w 2006 r., wspot-
uczestniczac réwniez w organizacji Sztafety
Pochodni Olimpijskiej.

Coca-Cola byta obecna na pierwszych Mistrzo-
stwach Swiata w Pitce Noznej w Urugwaju w 1930 r.
Od 1978 . jest oficjalnym sponsorem wszystkich
kolejnych Mistrzostw Swiata. Zgodnie z tradycja,

w roku 2006 przedtuzono umowe z FIFA na kolejne
8 lat. Dzi$ trudno jest wyobrazi¢ sobie najwieksze
imprezy sportowe bez udziatu Coca-Cola.

John Pemberton,
farmaceuta z Atlanty,
opracowat oryginalng
recepture Coca-Cola i sam
sprzedawat érednio dziewigc
szklanek napoju dziennie

1888

Prawa do napoju
Coca-Cola odkupit inny
aptekarz z Atlanty,

Asa G. Candler,

ktory zatozyt firme

The Coca-Cola Company

“Drinh.
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1893

Logo Coca-Cola zostato
zarejestrowane jako znak
towarowy, a Candler
rozpowszechnit je na
niezliczonej liczbie innych
produktéw, m.in. na
zegarach i zyrandolach

1957

Po raz pierwszy Coca-Cola
pojawita sie w Polsce

na Targach Poznanskich.
W tamtych czasach byta
synonimem luksusu

i wolnosci. Znana byta

z opowiesci rodakow
podroézujacych

za zachodnig granice,
dostepna tylko w sklepach
Pewexu i Baltony

1906

Coca-Cola oficjalnie
przekroczyta granice

- butelkowanie napoju
rozpoczeto w Panamie,
Kanadzie i na Kubie

1972

Rozpoczeto produkcje
Coca-Cola w Warszawie,
poczatkowo na zasadzie
licendji realizowanej

przez polskie zaktady
piwowarskie.

W pazdzierniku w Hucie
Szkta w Wotominie,
ruszyta produkcja butelek.
Nowy napoj szybko zyskat
popularnosé

1919

Ruszyta produkcja

w pierwszych rozlewniach
w Europie — w Paryzu

i Bordeaux

1982

Pojawit sie pierwszy wariant
marki, Coca-Cola light,
ktdéra natychmiast odniosta
rynkowy sukces - juz po
dwach latach byta trzecim
najczesciej sprzedawanym
napojem w USA. Na poczatku
roku wprowadzono tez
nowy slogan reklamowy:
4Coke Is It”, majacy
podkresli¢ wyjatkowy
charakter napoju

1915

Powstata oryginalna
konturowa butelka
Coca-Cola

1991

Pierwsza bezposrednia
inwestycja koncernu
Coca-Cola w Polsce - od
tego czasu taczne inwestycje
firmy i jej autoryzowanych
rozlewni wyniosty okoto
500 mlin dolaréw. Dzisiaj
Coca-Cola posiada w Polsce
3 zaktady produkcyjne oraz
rozlewnie wody zrédlanej,
a takze najwieksza sie¢
dystrybucji sposrod
wszystkich producentow
napojow w kraju
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