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Marka adidas to synonim pasji do sportu oraz najwyzszej jakosci i nieustannego dazenia
do pokonywania nowych granic. W 1920 r. twérca firmy Adi Dassler postawit sobie cel
— tworzy¢ jak najdoskonalsze produkty, ktére pozwolg sportowcom siegac coraz wyzej.
To zatozenie wraz z przestaniem marki ,Impossible is nothing” (Niemozliwe nie istnieje)

towarzyszy firmie do dzis.

Oferta i wartosci

Esencja marki jest pasja do sportu i sportowej rywa-
lizacji. Od poczatkéw istnienia marka adidas wycho-
dzi naprzeciw potrzebom sportowcédw, dostarczajac
najlepsze na Swiecie, najbardziej innowacyjne
technologicznie produkty. Zgodnie z przestaniem
NiemoZzliwe nie istnieje”, adidas inspiruje do dziatania,
wspiera swoich konsumentéw w dazeniu do wy-
znaczania nowych celéw i uzyskiwania coraz lepszych
wynikéw. Pozycja futbolowej marki nr 1 na Swiecie
oraz lidera innowacji technologicznych, a takze
partnerstwo z najwiekszymi gwiazdami - to najlepsze
dowody, ze adidas jest czescig historii sportu.
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Produkty marki adidas to szeroka gama doskona-
tych ubran, butéw i akcesoriéw sportowych, a takze
oryginalne kolekcje miejskie, faczace sportowego
ducha z najswiezszymi trendami ulicy. Rozpoznawal-
ne na catym $wiecie symbole marki to towarzyszace
sportowym kolekcjom Trzy Paski oraz stynna koni-
czynka, zarezerwowana dla produktéw modowych.
Marka adidas opiera sie na dwoéch kluczowych
liniach: adidas Sport Performance oraz adidas Sport
Heritage. adidas Sport Performance to najnowocze-
$niejsze technologicznie produkty sportowe — linie
strojow, obuwia i sprzetu przygotowywane dla bardzo
wielu dyscyplin. adidas Sport Heritage to unikatowe

kolekcje mody miejskiej, niepowtarzalny miks
oldschoolowej klasyki, autentycznego ducha sportu
i najswiezszych miejskich wibracji. Obok dwoch
czotowych grup produktéw istnieje takze odrebna
linia adidas Sport Style. Produkty tej grupy
oznaczone s3 symbolem Y-3 i powstaja we wspdtpracy
z Yohji Yamamoto.

Innowacje i promocje

Marzenie Adiego Dasslera, by dostarczac¢ sportowcom
coraz doskonalsze produkty, do dzi$ tworzy filozofie
firmy. O najwyzszej jakosci strojow i butéw marki
adidas decyduja wyjatkowe technologie, jak zapew-

¢

niajaca optymalny komfort niezaleznie od warunkéw
atmosferycznych koncepcja Clima 360 czy innowa-
cyjna AP (Anatomical Placement). Obuwie adidas to
cata gama technologii zapewniajacych idealna
amortyzacje, wybicie, stabilnos¢ i przyczepnosc.
Wsrod koronnych osiggniec na polu innowadji
technologicznych wymienic¢ nalezy takze adidas1

- ,pierwszy na swiecie inteligentny but”, najdosko-
nalszg pitke Swiata adidas +Teamgeist™ czy opra-
cowany we wspotpracy z firma Polar zintegrowany
system elektronicznego monitoringu biegu.

Pasja do sportu oraz osigganie niemozliwego to
motywy przewodnie kampanii komunikacyjnych
marki adidas. W towarzyszacej Mundialowi 2006
globalnej kampanii ,Impossible Team” obok dzisiej-
szych gwiazd, jak Zinedine Zidane, David Beckham,
Michael Ballack, Kaka czy Messi, udziat wzieli Franz
Beckenbauer i Michel Platini. Scista wspotpraca
z najwiekszymi sportowcami jest wieloletnig tradycjg

marki — honorowe miejsce wéréd gwiazd adidas
zajmuje legendarny bokser Muhammad Ali. Marka
adidas nieprzerwanie od lat jest jedynym sportowym
partnerem najwiekszych pitkarskich wydarzen na
$wiecie - Pitkarskich Mistrzostw Swiata FIFA,
Mistrzostw Europy UEFA oraz Champions League.
Do bardzo spektakularnych i innowacyjnych
dziatar nalezy tez wspotpraca ze stynng projektantka
Stellg McCartney czy z krélowa hip hopu Missy Elliott.

Kontekst rynkowy

adidas, niekwestionowany lider na $wiatowym rynku
produktow futbolowych, innowacji i sportowych
technologii, kilka lat temu rozpoczat podbijanie
nowego obszaru - mody miejskiej. Kolekcje taczace
oldschoolowy klimat z najgoretszymi trendami ulicy
zapewnity marce uznanie konsumentéw oraz pozycje
pioniera unikatowego stylu czerpigcego inspiracje

z 80-letniego dziedzictwa marki. Pozycje te potwier-
dzajq liczne wyrdznienia, przyznawane zarébwno
przez profesjonalistow, jak i konsumentow. W roku
2006 adidas otrzymat m.in. trzeci z rzedu tytut
Studenckiego Produktu Roku od czytelnikéw maga-
zynu ,Dlaczego” i portalu korba. pl oraz znalazt sie
wsrod najbardziej trendsetterskich, klubowych
marek w rankingu Ipsos, a takze zdobyt az trzy Ztote
Laury Klienta 2006 w plebiscycie konsumenckim
,Przegladu Gospodarczego”.

Osiagniecia i perspektywy na przyszto$é¢
W ostatnim roku jedno z najwazniejszych wydarzen
dla marki byt Mundial, w ktérym adidas wystepo-
wat jako oficjalny partner, sponsor i dostawca
sprzetu. Specjalnie na te mistrzostwa firma przygo-
towata kilka wyjatkowych produktéw — wsrod nich
rewolucyjna w swej konstrukgji i do tej pory
najdoskonalszg na $wiecie oficjalng pitke turnieju
adidas +Teamgeist™.

Wielkim wydarzeniem jest tez podpisanie 11-let-
niego kontraktu z NBA, na mocy ktérego adidas staje
sie wylacznym sportowym partnerem i oficjalng
marka najlepszej na swiecie ligi koszykarskiej. Zgodnie
z tradycjg, adidas bedzie takze oficjalnym partnerem
najwiekszych sportowych wydarzen najblizszych lat
- Igrzysk Olimpijskich w Pekinie 2008 oraz FIFA
World Cup 2010 w RPA.

Marka kontynuuje wspdtprace z projektantka
Stella McCartney. Jej owocem sg wysublimowane
produkty, wyznaczajace zupetnie nowe kierunki

Szyjac pierwsza pare
butéw, Adi Dassler chciat
koncentrowac sie na
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dyscyplin

1954

Wielki przetom w rozwoju
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w legendarnym finatowym
meczu Mistrzostw Swiata
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adidas rozpoczyna
produkgje strojow
treningowych i jako
pierwsza firma przy
promocji swoich
produktéw wspdtpracuje
z najznakomitszymi
lekkoatletami

To, czego nie wiedziates

M Kazdy mecz Mistrzostw Swiata 2006 byt

rozgrywany personalizowang pitka adidas

+Teamgeist™ - opisang nazwami grajacych
krajow, datg oraz nazwg stadionu

M Na cze$¢ panistw bioracych udziat

w Mundialu adidas przygotowat 32 specjalne
modele butéw +F50 Tunit, ktorych kolorystyka
i wzory nawiagzywaty do symboli i barw
narodowych reprezentacji. W polskiej,
biato-czerwonej wersji zagrat Jacek Krzynowek

M Inspiracja do powstania elementéw kolekgji
adicolor byli kultowi bohaterowie programéw
dla dzieci. Przebojem jest zielona linia
poswiecona Kermitowi, stworzona pod hastem
#It's not easy bein” Green”

M adidas stworzyt wspélnie z Porsche
luksusowa sportowa linie produktow dla
mezczyzn, inspirowang szlachetna, agresywna
sylwetka i stylem stynnego auta

M adidas z pasja angazuje sie w Swiat
najnowoczesniejszych sportéw — wspotpracuje
z europejskimi zespotami Le Parkour,
pionierami freestylowego, ekstremalnego
biegania po przestrzeni miasta

w projektowaniu kolekcji sportowej dla kobiet.
Przebojem nadchodzacego roku bedzie tez
Z pewnoscig najnowsza generacja inteligentnego

buta adidas1.

1948

Adi Dassler rejestruje
stowo ,adidas” (pierwsze
sylaby imienia i nazwiska)
jako nazwe firmy

1970

Telstar oficjalna pitka
Mistrzostw Swiata w Pitce
Noznej w Meksyku.

Od tej pory wszystkie
najwazniejsze wydarzenia
pitkarskie rozgrywane sg
pitkami adidasa, ktory jest
oficjalnym dostawca
sprzetu na Mistrzostwa
Swiata w Pitce Noznej,

a charakterystyczna
czarno-biata pitka
4biedronka” staje sie po
dzi$ dzien ikong futbolu
na catym $wiecie

1949

Adi Dassler zastrzega
Trzy Paski, ktore wkrotce
staty sie znakiem
rozpoznawczym marki
na catym swiecie

2002

Kolejny przetom - adidas,
czerpiac z dziedzictwa
marki, kreuje kolekcje
Originals, ktore dzi$ sa
prawdziwym symbolem
mody ulicznej
inspirowanej sportem

2005

adidas_1 - pierwszy na
Swiecie inteligentny but
z mikroprocesorem
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