www.rmf.fm

RMF (Radio Muzyka Fakty) — jedno z najwazniejszych zrédet informacji i najlepszej rozrywki

dla milionéw Polakéw w kraju i za granicg — jest obecne na rynku radiowym od 1990 r.,

kiedy jako pierwsza komercyjna stacja radiowa w polskim eterze przetamata monopol panstwa
w dziedzinie mediow. Radio RMF FM szybko zajeto pozycje lidera wsrdd siedmiu programow
radiowych o zasiegu ogoélnopolskim i od 1997 r. jest niezmiennie najpopularniejsza

pod wzgledem stuchalnosci komercyjng stacjg w Polsce.

Oferta i wartosci

RMF FM jest najwieksza i najpopularniejsza pod
wzgledem stuchalnosci komercyjna stacja radiowa
w Polsce, codziennie stuchang przez okoto 8,2 min
0s6b przecietnie przez 2 godz. 55 min. dziennie.
tacznie w ciggu tygodnia kontakt ze stacja ma okoto
22,3 min stuchaczy (RadioTrack SMG/KRC A Millward
Brown Company, |-Vl 2006). Rozgto$nia nadaje
program muzyczno-informacyjny (70 proc. muzyka,
30 proc. informacja) emitowany 24 godz. na dobe.
Profil muzyczny stacji obejmuje najwieksze przeboje
z ostatnich 30 lat (format AC — Adult Contemporary).
Oferta kierowana jest do aktywnych stuchaczy po-
wyzej 20. roku Zycia.

RMF FM konsekwentnie utrzymuje pozycje lidera
na radiowym rynku reklamy, m.in. dzieki najwyzszym
na polskim rynku wskaznikom stuchalnosci. W pierw-
szym potroczu 2006 r. radio RMF FM przejefo 28,7 proc.
radiowych budzetéw reklamowych (udziat w rynku
reklamy), a przewaga nad bezposrednim konkurentem
wyniosta w analizowanym okresie 4,3 punktu proc.
(Zzrédto: Expert Monitor — dane cennikowe, bez
autopromodji).
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RMF FM uznawane jest réwniez za jedno z najszyb-
szych, najbardziej wiarygodnych i rzetelnych zrodet
informacji. RMF FM korzysta z najwiekszych agendji
informacyjnych oraz szerokiej sieci wiasnych kore-
spondentdw i reporteréw zlokalizowanych w Polsce
i w najwazniejszych regionach $wiata. Dysponuje 54
centrami nadawczymi umozliwiajacymi objecie zasie-
giem ponad 90 proc. powierzchni kraju i jest emito-
wane takze drogg satelitarng, w Internecie, na plat-
formach cyfrowych i w wiekszosci sieci kablowych.

Marka RMF to dla milionéw Polakéw symbol
rozgtosni, ktéra wprowadzita na polski rynek naj-
nowsza technologie oraz $wiatowe rozwigzania
w dziedzinie mediéw i rozrywki. W 2003 r. marka
RMF zostata poszerzona o RMF Classic, a w 2004 r.
— 0 RMF MAXXX.

RMF Classic to jedyna w Polsce stacja o charakterze
muzyczno-literackim. Rozgtosnia w niekonwencjo-
nalny sposob prezentuje muzyke klasyczng oraz
filmowa, przekazuje informacje o najwazniejszych
imprezach kulturalnych, wystawach, spektaklach
teatralnych, premierach filmowych i wydawniczych.
Na antenie pojawiajg si¢ recenzje, opinie, rozmowy

z ludZmi kultury. Rozgtosnia obecna jest za posred-
nictwem nadajnikdw naziemnych w Krakowie,
Szczecinie, Warszawie, Gdansku i Wroctawiu.

W pazdzierniku 2006 r. KRRIT przyznata RMF Classic
czestotliwos¢ w todzi, gdzie stacja wkrétce roz-
pocznie nadawanie. Sygnat stacji jest réwniez
dostepny w Internecie i na platformach cyfrowych.

RMF MAXXX to sformatowana stacja muzyczna
kierowana do mtodego, aktywnego stuchacza
(wiek 15-29 lat). To radio dynamiczne, niebanalne,
ktére wychodzac naprzeciw oczekiwaniom stuchacz
nie zajmuje sie polityka, ale za to dobrze gra, bawi
i zaskakuje. Specjalnosciag RMF MAXXX sg zwariowani
didzZeje i pozytywna energia. Oprécz muzyki,
na antenie ustysze¢ mozna zapowiedzi lokalnych
wydarzen kulturalnych i sportowych, ciekawostki
ze $wiata muzyki i rozrywki, nowinki technologiczne
oraz zaskakujace i niezwykte konkursy — stowem
wszystko, co jest atrakcyjne dla mtodych ludzi.

RMF MAXXX to takze innowacyjno$¢ i najnowsza
technologia. Ostatnia propozydja stacji to RMF MAXXX.
TV - pierwsza w Polsce telewizja internetowa produ-
kowana catkowicie w oparciu o program radiowy.

Innowacje i promocje
Od samego poczatku promocja stacji oparta jest
na budowaniu swiadomosci marki i wizerunku oraz
pozyskiwaniu nowych stuchaczy - nie tylko poprzez
typowe dziatania reklamowe, ale gtéwnie poprzez
spektakularne akcje promocyjne, takie jak np. Inwazja
Mocy, ktore staty sie swoistg wizytdwka RMF FM.
Strategia promocyjna RMF FM zaktada jedno-
czesne prowadzenie dziatari promocyjnych wraz
z antenowymi. Wszystkie dziatania reklamowe maja
na celu budowe wyraznego wizerunku stacji, ktora
prezentuje Najlepszg Muzyke i Najistotniejsze Fakty.
Jednoczednie wszystkie kampanie reklamowe RMF
FM podkreslaja charakterystyczng zotto-niebieska
kolorystyke z mocno zaakcentowanym logotypem
stacji. Dodatkowym elementem wykorzystywanym
% kampaniach od wielu lat jest obecnos¢ w przekazie

eklamowym znanych gwiazd muzyki i filmu, m.in.
Carlosa Santany, Shakiry, Garou, Jennifer Lopez,
Katie Melua i Celine Dion. Te elementy w potaczeniu
z dobrym programem, oryginalnoscia i $wiezoscig
pomystéw pozwolity uzyskac i utrzymac od wielu
lat pozycje lidera na radiowym rynku w Polsce oraz
osiggnac rekordowo wysokie wskazniki spontanicznej
i wspomaganej znajomosci marki RMF FM.

W 2006 r. odbyfa sie druga edycja Koncertowego
Lata, wspotorganizowana przez tygodnik ,Naj".
Przez 10 wakacyjnych weekendéw podczas
40 koncertow w 20 najwiekszych polskich kurortach
wystapito wiele polskich gwiazd muzyki, m.in.
Myslovitz, Andrzej Piaseczny, Wilki i De Mono.
Koncertom towarzyszyty pikniki z mnéstwem
rodzinnych atrakgji.

Kontekst rynkowy

Rynek radiowy w Polsce tworzg podmioty publiczne
(Polskie Radio) i prywatne (koncesjonowane). Zasieg
ogdlnopolski posiada 7 programéw radiowych

(w tym 4 programy radia publicznego i 3 nadawane
przez podmioty koncesjonowane). Trzy programy
dysponuja koncesjami gwarantujacymi zasieg ponad-
regionalny, kolejne 17 programéw radia publicznego
dysponuje zasiegiem regionalnym, a okofo 190 stacji
radiowych posiada nadajniki o zasiegu lokalnym

i ponadlokalnym. W grupie podmiotéw koncesjo-
nowanych jest trzech nadawcédw ogdlnopolskich
(RMF FM, Radio ZET i Radio Maryja), trzech ponad-
regionalnych (Radio WAWA, Radio TOK FM i Radio-
stacja) oraz niemal 200 wspomnianych nadawcow
lokalnych i ponadlokalnych. Charakter uniwersalny
maja programy 1 PR i 3 PR radia publicznego, roz-
gtosnie regionalne, RMF FM i Radio ZET oraz czes¢
lokalnych stacji koncesjonowanych. Wyspecjalizo-
wang tres¢ oferuja stuchaczom m.in. program 2 PR

i RMF Classic (profil muzyczno-literacki), Radio BIS
(profil edukacyjno-publicystyczno-muzyczny), Radio
Maryja i cze$¢ stacji wyznaniowych (profil religijno-
-spoteczny), TOK FM (,talk and news"). Koncesjono-
wane stacje lokalne nadaja w wiekszosci program

o charakterze muzyczno-informacyjnym, z dominuja-
ca w serwisach tematyka lokalng. Czes¢ z nich ewo-
luowata w ciggu kilku ostatnich lat, przeksztatcajac
sie w stacje muzyczne, a na znaczeniu zyskaty sieci
rozgtosni radiowych budowane przez krajowe gru-
py medialne Agory, Time czy Ad. Point. W ostatnim
czasie dynamicznie rozwija sie sie¢ RMF MAXXX na-
lezaca do spotki Multimedia powiazanej z Grupg RMF.

To, czego nie wiedziate$

M 76 proc. Polakéw pytanych o stacje radiowa
podaje RMF FM (znajomos¢ spontaniczna).
Nazwe radia RMF FM znaja jednak niemal
wszyscy (znajomos¢ wspomagana wynosi
ponad 97 proc.)

W W latach 2001-2006 w kampaniach
promocyjnych RMF FM pojawito sie ponad

50 Swiatowych i 20 polskich gwiazd muzyki

B Z RMF FM zwiazany jest absolutny rekord
w historii polskiej radiofonii: w okresie
maj-lipiec 2004 wiecej niz 25,4 proc. czasu
poswieconego na stuchanie radia wsréd
ponad 200 stacji radiowych w Polsce
przypadto RMF FM (RadioTrack SMG/KRC

A Millward Brown Company)

Osiagniecia i perspektywy na przysztos¢
Najwazniejszg nagroda dla rozgto$ni jest zaufanie
ponad 8 min stuchaczy, ale dziatania stacji byty
doceniane takze w prestizowych konkursach. Jedno
z najwazniejszych wyrézniert branzowych to tytut
Radio Roku 2000/2001 przyznany w kategorii
Medium Roku podczas warszawskich targdw
MEDIA TREND 2001. W uznaniu osiagniec rozgto$ni
redakcja branzowego pisma ,Media i Marketing
Polska” ogtosita Radio RMF FM Stacjg Radiowa Roku
2003. Rowniez w roku 2003 w sondazu CBOS bada-
jacym instytucje publiczne w Polsce RMF uznano za
najlepsza stacje radiowa, a przy tym jedyna, ktéra
przekroczyta prog 60 proc. pozytywnych ocen.

RMF FM wchodzi w XXI w. jako znaczaca i stabilna
organizacja, ktérej obszarem dziatalnosci sa media,
szeroko pojeta rozrywka oraz nowoczesna technolo-
gia. Internet, serwisy telefonii komorkowej i przekaz
cyfrowy. Multimedia to wyzwania, do ktérych RMF
FM przygotowuje sie juz od wielu lat, ale radio jest
i pozostanie gtéwna aktywnoscig Grupy RMF. W nowy
wiek stacje RMF wchodza z profesjonalna, nowo-
czesng ofertg programowa wychodzacg naprzeciw
potrzebom stuchaczy i odbiorcéw nowych mediow
(Internet, telefony komorkowe itd.). Stad poszcze-
gdlne stacje i ich pasma programowe przygotowy-
wane sg do tego, by docelowo mogty by¢ odbierane
w kazdym nowym kanale dystrybucji medialnej,
jaki bedzie dostepny dla odbiorcéw. Programy stacji
RMF maja juz wkrotce stac sie czescig wielkiej oferty,
ktorg nies¢ beda swoim odbiorcom multimedia.
RMF chce w tym nowym medialnym rozdaniu grac¢
jedna z czotowych rél.

1990

Poczatek emisji RMF,
pierwszego
komercyjnego nadawcy
radiowego w Polsce

2000

Wielki Megafestiwal

z okazji 10-lecia RMF FM,
w koncercie grupy
Scorpions w Pobiedniku
pod Krakowem udziat
wzieto 700 tys.
uczestnikow

1992

Sygnat stacji zostat
wprowadzony na
satelite Astra

2001

Najdtuzszy w historii
polskiej radiofonii
serwis informacyjny

- 480 min non stop
RMF FM relacjonowato
tragiczne wydarzenia
w USA

1993

Uruchomiono pierwszy
polski program radiowy
retransmitowany na
zywo do Stanéw
Zjednoczonych

2003

Uruchomienie pierwszej
stacji sieci RMF Classic

1994

Przyznanie RMF FM
pierwszej radiowej
koncesji w Polsce

2004

Start mtodziezowej
rozgto$ni RMF MAXXX

1995

Pierwsza Inwazja Mocy

2005

W 15-lecie dziatalnosci
Znaczaca zmiana
wizerunku oraz
logotypu stacji

1997

Rekordowy wskaznik
stuchalnosci (38,6 proc.)
i RMF FM po raz
pierwszy w historii
pokonuje program 1 PR
(36,6 proc, OBOP)
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