Rynek

Wafelek Prince Polo powstat na poczatku lat 50.

w Zaktadach Przemystu Cukierniczego Olza

w Cieszynie. Przez kilkadziesiat lat byta to jedna

z niewielu marek wafli istniejgcych na naszym rynku.
Jego znakomity smak, uzyskany dzieki unikalnej
recepturze, od kilku pokolen cieszy sie niezmiennym
uznaniem konsumentéw. Gtoéwny rynek dla

Prince Polo to Polska, ale jest on rowniez
sprzedawany w Czechach, Stowadji, na Wegrzech
(pod nazwa Siesta). Dobrze znany jest takze

w Islandii, gdzie stanowi jedna z najpopularniejszych
marek stodyczy.

Osiagniecia
Najwieksze osiggniecie Prince Polo to uznanie
konsumentow. Jest to najpopularniejszy w Polsce
wafel oblewany czekolada. Wszyscy uwielbiaja jego
kruchy, delikatny smak, a dzieki wprowadzeniu
dodatkowych wariantéw smakowych, w tym
wafelkow z posypkami, grono wielbicieli Prince Polo
jeszcze sie powiekszyto.

Prince Polo to jedna z najbardziej znanych marek
w Polsce i zdobywca wielu nagréd. Najwazniejsze
wyroéznienia to Godfo Promocyjne Teraz Polska
i trzecie miejsce w konkursie czytelnikow gazety
handlowej Detal Dzisiaj — Prince Polo zostato uznane
za Towar Roku 2002. W rankingu magazynu Wprost
na najpopularniejsza polska marke Prince Polo zajeto
czwarte miejsce. To w duzym stopniu zastuga
wyjatkowej jakosci produktu.

Historia

Juz w 1920 roku powstata fabryka stodyczy

w Cieszynie, z ktérej wywodzg sie dzisiejsze Zaktady
Przemystu Cukierniczego Olza.
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Od poczatku istnienia Olzy jej celem byta
produkcja wysokiej jakosci stodyczy dostepnych dla
szerokiej rzeszy konsumentdw. Na poczatku lat 50.
Olza wprowadzita na rynek produkt, ktéry w krétkim
czasie podbit serca Polakéw. Z czterech kruchych
listkow waflowych i trzech warstw niezwykle
delikatnego nadzienia stworzono jedyny w swoim
rodzaju wafelek zawsze oblany prawdziwg czekolada
— Prince Polo.

Od samego poczatku symbolem Prince Polo stat
sie kolor ztoty, bedacy kolorem jego opakowania
— przez wiele lat wafelek pakowany byt w ztotg
zawijanga folie. W 1995 roku zmodernizowano linie
pakujaca, co umozliwito pakowanie produktu
w folie zgrzewalna, aby zabezpieczy¢
wspaniaty smak i aromat produktu
na dtuzej.

W 2004 roku Prince Polo przeszto metamorfoze:
w odpowiedzi na potrzeby konsumentdw zmianie
ulegty ksztatt produktu oraz kolorystyka opakowania.
Jednak to, co najwazniejsze — niepowtarzalny smak
oraz ztoty kolor — pozostato niezmienione.

Niezréwnanie kruchy i delikatny, doskonale radzi
sobie na polskim rynku, cieszy sie
tez duzg popularnoscig
w takich krajach, jak
Islandia czy USA.

Pod nazwag Siesta jest rowniez dobrze znany

konsumentom w Czechach, Stowadji i na Wegrzech.
Obecnie wtascicielem zaktadow Olza jest

Kraft Foods. Kraft Foods to drugi co do wielkosci

producent artykutdw spozywczych na swiecie.

Kraft Foods posiada wiele waznych

miedzynarodowych marek, takich jak: kawy Jacobs

i Maxwell House, ciastka i krakersy Nabisco, serki

Philadelphia, wedliny Oscar Mayer, pfatki

$niadaniowe Post, czekolady Milka. Kraft Foods ma

zaktady produkcyjne w ponad 150 krajach. W Polsce
firma istnieje od 1992 roku i posiada dwa zaktady:
wafli Prince Polo w Cieszynie oraz czekolady Milka

i Alpen Gold w Jankowicach koto Poznania.
Zatrudnia ponad 800 pracownikdw i osigga obroty
ponad 850 min ztotych rocznie. Najbardziej znane
marki firmy w Polsce to: Jacobs, Maxwell House,
Milka, Prince Polo, Alpen Gold i 3Bit.

Produkt

W zaktadzie produkcyjnym w Cieszynie wiele osob
czuwa nad zapewnianiem odpowiedniej jakosci
Prince Polo. Od wielu lat zaktad posiada systemy
zarzadzania I1SO, HACCP oraz GMP. Dodatkowo
wprowadzono wiele wewnetrznych procedur, ktére
daja pewnos¢, ze produkt, ktory trafia do klientow,
jest zawsze najwyzszej jakosci. Tylko produkt
najwyzszej jakosci moze cieszy¢ sie pozycja lidera na
konkurencyjnym rynku.

Wszelkie surowce do produkcji Prince Polo sg
starannie dobierane przez specjalistow, poczawszy
od maki do wypieku wafli, a skorczywszy na
czekoladzie, ktorg jest oblewany. Producent
Prince Polo dba o to, aby konsument zawsze
otrzymywat produkt, ktory spetnia jego oczekiwania,
produkt, ktory jest najwyzszej jakosci.

W roku 1995 nastapita dla Prince Polo do$¢ duza
zmiana. Wprowadzono nowe opakowanie,
zmieniono logo i wprowadzono nowe smaki. Obok
klasycznego Prince Polo w ciemnej czekoladzie
pojawito sie Prince Polo mleczne, Prince Polo
orzechowe oraz Prince Polo kokosowe.

W chwili obecnej w sprzedazy znajduje sie
Prince Polo Classic, Prince Polo mleczne,
Prince Polo orzechowe, Prince Polo
z posypka orzechowg oraz Prince Polo
z widrkami kokosowymi w biatej
czekoladzie. Oprécz standardowych
wafli o wadze 38 g konsumenci
Prince Polo maja do wyboru
wafelki mniejsze,
dwudziestogramowe oraz
wafelki rozmiaru XXL
0 gramaturze
50 gramow.
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Prince Polo. Zmiany te zostaty wprowadzone na
skutek wieloletnich badar konsumenckich i sa
odpowiedzig na oczekiwania konsumentéw.

Duza nowoscia jest rowniez wprowadzenie
nowego smaku — Prince Polo kokosowe
z prawdziwymi widrkami kokosowymi oblane biata
czekolada. Jest to pierwszy taki wafel na rynku
i Z pewnoscig zaspokoi gusta najbardziej
wyrafinowanego smakosza kokosow.

Promocja

W procesie budowy wartosci marki bardzo
istotng sprawg jest odpowiedni
marketing. Pomimo istnienia przez
ponad 50 lat Prince Polo
doczekato sie swojej pierwszej
reklamy telewizyjnej dopiero
w roku 1995. Od tego czasu
nieustannie towarzyszy
klientom w ich
codziennym zyciu.
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Ostatnie wydarzenia

Najwiekszym wydarzeniem w ostatnim czasie dla
Prince Polo byta kolejna modyfikacja produktu.
Zmienit sie ksztatt wafelka: jest on teraz bardziej
smukty (wiec duzo wygodniej go jesc), dodano takze
wiecej czekolady. Unowocze$nione zostato rowniez
opakowanie Prince Polo. Tradycyjnie dominujacym
kolorem catej linii jest ztoty, z elementami
kolorystycznymi identyfikujacymi wariant smakowy
(zielony — orzechowy, niebieski — mleczny). Obecnie
na wafelkach pojawit sie takze wizerunek produktu.
Przeprowadzono ponadto modyfikacje logo

Ostatnia reklama Prince Polo z pokojéwka hotelowa
i muzyka Ala Greena zapowiedziata wprowadzenie
nowego, delikatniejszego i poreczniejszego
produktu.

Dziatania marketingowe nie ograniczaja sie
jedynie do reklam telewizyjnych. Prince Polo wspiera
rowniez przedsiewziecia kulturalne i spofeczne,
ze szczegdélnym uwzglednieniem wydarzen
odbywajacych sie w okolicach Cieszyna. Od ponad
10 lat jest jednym z gtéwnych sponsoréw festiwalu
Viva Il Canto w Cieszynie. Angazuje sie w dziatalno$¢
charytatywna, gtéwnie poprzez wspieranie lokalnych
organizacji pozarzadowych. W 2000 roku Prince Polo
sponsorowato cykl imprez sportowych Rowerowe
Szalenstwo w 30 miastach Polski.

Wartosci marki

Z markg Prince Polo kojarzone sg przede wszystkim:
niezmienna, najwyzsza jakos¢, pewnos¢ wyboru,
doskonaty smak, tradycja, sprawdzona receptura.
Najwiekszg wartos¢ stanowi jednak zaufanie,

jakim od ponad 50 lat polscy konsumenci darza
Prince Polo.

Czego nie wiedzieliscie 0 marce

PRINCE POLO

> Prince Polo to jedna z najpopularniejszych
marek w Islandii. Podczas oficjalnej wizyty
prezydenta Islandii w Polsce Prince Polo byto
wymieniane jako najwazniejszy polski produkt
w tym kraju.

> W latach 80. sprzedawany byt rowniez wariant
trojkatny produktu.

> Najnowszy smak, Prince Polo kokosowe w biatej
czekoladzie, to jedyny na rynku wafel
z prawdziwymi wiérkami kokosowymi.

) Pierwsza reklama telewizyjna Prince Polo
ukazata sie w 1995 roku.
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